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 بِسْمِ اللَّهِ الرَّحْمَنِ الرَّحِيمِ

 ْعَزِيزُ مَسَّنَا فَلَمَّا دَخَلُوا عَلَيْهِ قَالُوا يَا أَيُّهَا ال

عَةٍ مُزْجَةٍ فَأَوْفِ لَنَا ضـبِبِلَنَا الضُّرُّ وَجِئْنَا وَأَهْ

الْكَيْلَ وَتَصَدَّقْ عَلَيْنَا إِنَّ اللَّهَ يَجْزِي 

 الْمُتَصَدِّقِينَ
  

 (88:   )يوسف
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 إقرار المقوم اللغوي
نباتي في التحليل المكاني لتسويق الإنتاج الزراعي ال)بـ الموسومة  طروةةالا هذه نَّ أأَشهد 

قسم الجغرافية  ( فيالعاراي طراد كزار عبد) الدكتوراه ( المقدمة من طالبمحافظة القادسية
، وبعد الاطلاع عليها وقراءتها وتصةيح ما جاء فيها من أخطاء  كلية الآداب جامعة القادسية

 .اةية اللغويةلغوية ونةوية ، اصبةت سليمة من الن
 
 
 
 
 
 
 
 

 :  مااءالإ                    
 الاسم :                 

 2023/   /   التأريخ :                                  
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   الأول إقرار المقوم العلمي
التحليل المكاني لتسويق الإنتاج ) الموسومة دكتوراهال اطروةةقد اطلعت على  إنياشهد     
 ( وقومتها علميا  فوجدتها صالةة للمناقشة.نباتي في محافظة القادسيةاعي الالزر 

           
 
 
 
 
 
 
 
 
  

 :مااءالإ
 الاسم: 

 2023التأريخ:    /     /  
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  الثاني  إقرار المقوم العلمي
التحليل المكاني لتسويق الإنتاج ) الموسومة دكتوراهال اطروةةقد اطلعت على  إنياشهد     

 ( وقومتها علميا  فوجدتها صالةة للمناقشة.نباتي في محافظة القادسيةالزراعي ال

           
 
 
 
 
 
 
 
 
  

 :مااءالإ
 الاسم: 

 2023التأريخ:    /     /  
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 الإهداء
لى   ......اإ

 من تباركت الجنة بهم شهداء العقيدة والوطن 

 الله في عليين اسكنهم                                          

لى   ......اإ

 رمز التضحية التي ل حدود لها والدي 

 ه طيب الله ثرا                                            

لى   ......اإ

 منبع الخير والعطاء والدتي 

 براً وأ جلالً                                               

لى   ......اإ

 وكانوا خير س ند   من بذلوا جهداً في مساعدتي

 ( )أ سرتي، أ خوتي، أ خواتي                                         

 اهدي هذا الجهد المتواضع

 

 

  الباحث
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 تقديرشكر و
كـي ات لمـا رزقنـي مـن الصـبر والارادة وجلالـه والـذي بنعمتـه تـتم الصـالة ،الةمد لله ةمدا  يليق بقدرته    

الا بـالله عليـه توكلـت واليـه أنيـب وأصـلي وأسـلم علـى خيـر الأنـام مةمـد  انجز هذه الاطروةة. وما تـوفيقي

 المصطفى عليه أفال الصلاة وأتم التسليم وعلى آل بيته الطيبين الطاهرين. 

 أما بعد ...... 

هم في اخراج هذه الاطروةة بصورتها أسن اتقدم بالشكر الجزيل الى كل من إنه لمن دواعي سروري أ    

اســتاذي المشــرف الاســتاذ الــدكتور صــلاك ياركــه ملــو الخميســي، لقبولــه الاشــراف علــى  خصوبــالأالةاليــة 

هذه الاطروةة ومتابعتها في اثناء مسـيرتي البةثيـة ةيـا كـان لجهـوده المتميـزة الاثـر الكبيـر فـي الوصـول 

 بالبةا الى هذا المستوى فله خالص الشكر والتقدير. 

/ في قسـم الجغرافيـةاخرا  اساتذتي الكرام ندا  وعونا  ومدادا  علميا  ز لي سومن واجب الوفاء الى من كانوا     

 فلهم مني كل الشكر والاةترام. ،  كلية الآداب / جامعة القادسية

الخاصــة بالبةــا  المصــادر والمراجــ اقــدم شــكري الجزيــل الــى مــن ســهل لـي عملــي بالةصــول علــى كمـا   

وكليـــة الآداب والمكتبـــة المركزيـــة فـــي جامعـــة القادســـية مـــن مـــومفي المكتبـــات العلميـــة فـــي قســـم الجغرافيـــة 

ومومفي شعب الاةصاء وشعب التخطيط والمتابعـة وشـعبة التسـويق الزراعـي فـي مديريـة زراعـة مةافمـة 

القادسية لتزويدي بالعديد من البيانات وتقديمهم النصح والارشاد مساهمين في توجيه الباةا نةـو اهـداف 

 زملائي اللذين كانوا خير عون لي. بةثه كما اتقدم بشكري الى 

 

 هوالةمد لله على فال نعمائه وفيض آلائ

 الباحث 
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 :  المستخلص
( ذات 2021 -2018سية للمدة )يعد البةا في تسويق الانتاج الزراعي النباتي في مةافمة القاد    
ر تباينهما ، فالا  والمسوقة ومقدامن المةاصيل الزراعية الوقوف عند الكميات المنتجة  اجلمن  اهمية
لمراةل المستهلو النهائي، مرورا  بامن موق  الانتاج وانتهاء  ب ابتداء   ةركة الإنتاج لكل مةصولعن 

فالتسويق التي يمكن ان يتوقف فيها المةصول لأغراض الخزن او التعبئة او التغليف. جميعها التسويقية 
من هذا المنطلق العلمي تتمثل مشكلة  ج الزراعي،لمجمل النشاط وعمليات الانتا ةالنهائي ةيمثل المرةل

زراعي النباتي في مةافمة في تسويق الانتاج ال ةر العوامل الجغرافيثيأمدى ت )ما البةا بالتساؤل الرئيس
والسطح  ة)الموق  الجغرافي والمساةـب ةوالمتمثل ةو من خلال دراسة العوامل الطبيعي( اذ تم ذلةالقادسي

)ةجم السوق والنمط الغذائي للسكان ـب ةوالمتمثل ةالبشري ةدراسة العوامل الجغرافي عن فالا  ، (المناخو 
في التسويق  ةالمؤثر  ةلجغرافياالكشف عن العوامل  ةذ تستهدف الاطروةإ وطرق النقل وراس المال(،

بل عن الكشف عن س فالا   ،ةالمواوعي وعلى المرتكزات العلمي ين التةليل والتفسير عبر التعليلدمعتم
 التسويق.  للارتقاء بعمليات ةالتنمي
لقرارات وصائغي السياسات للمقترةات عبر صانعي ا ةفتكمن في الاجراءات التطبيقي ةاما الاهمي      
 ةللهيكل المركب للعمليات التسويقيعادة ترتيب التنميم المكاني إب ةبوصفها استشارات نااج ةالزراعي
 .ةالنهائي ةللسلع )النباتي( وصولا   مل عمليات الانتاج الزراعيمج ةلخدم ةالجغرافييف العوامل موتو 

في تسويق الانتاج  ةالمؤثر  ةمامي الذي يدرس العوامل الجغرافياعتمد البةا على المنهج الن     
 ةالنمامي لدراسة المةاصيل الزراعيللمنهج  الزراعي النباتي واعتمد المنهج المةصولي ليكون مكملا  

 .دى انتشار الانتاج ومناطق تسويقهوب الكمي في تمثيل البيانات امن جداول تواح مسلبالأ مستعينا  
(، اما الاطار النمري للدراسةقسمت الدراسة الى مقدمة وخمسة فصول، تناول الفصل الاول )      

فمة في مةا -النباتي – لمؤثرة في تسويق الانتاج الزراعيالعوامل الجغرافية االفصل الثاني فقد تناول )
التةليل المكاني للتركيب النوعي للإنتاج الزراعي النباتي في (، اما الفصل الثالا فقد درس )القادسية

مؤسسات وطرائق تسويق الانتاج ، اما الفصل الراب  فقد ناقش )(2021-2018مةافمة القادسية للمدة )
اجل تةليل للعلاقات المكانية  (، بينما ومف المبةا الثالا منه منالزراعي النباتي في مةافمة القادسية

بين الكميات المسوقة للمةاصيل الزراعية النباتية والمتغيرات المؤثرة فيها في مةافمة القادسية، اما 
وسبل  ،مشكلات تسويق الانتاج الزراعي النباتي في مةافمة القادسيةالفصل الخامس فقد اهتم بتةديد )

أن للعوامل البشرية الأثر  اهمها تنتاجات والتوصيات،من الاس ةتوصل البةا الى مجموعو (. تنميتها



 } ذ{                          

الأكبر في العملية التسويقية والتةكم في قيمة العرض والطلب في الاسواق، في ةين كان تأثير العوامل 
 الطبيعية مةدودا  وذلو لمةدودية التباين في تلو العوامل والناتج عن صغر مساةة المةافمة. 

عي للإنتاج الزراعي )النباتي( وام أرب  مجموعات من المةاصيل، تامن البةا التركيب النو    
يل %( من مجموع المساةة المستثمرة بالمةاص87واواةت الدراسة ان مةاصيل الةبوب شكلت نسبة )

التي مةاصيل الخار  وقد تانت هذه النسبة%(، 13الاخرى نسبة ) الزراعية، فيما شكلت المةاصيل
المساةة المزروعة بمةاصيل منها ، فيما شكلت المساةة المزروعة %( من اجمالي5.5نسبة )شكلت 

%( من اجمالي معدل المساةة المزروعة في عموم مةافمة القادسية، اما مةاصيل 4.6البستنة نسبة )
%(. كما تناول البةا التوزي  الجغرافي لمؤسسات تسويق الانتاج الزراعي 2.9العلف فقد شكلت نسبة )

 ة وآلية عملها فالا  عن كفاءة أداء كل مؤسسة. النباتي في المةافم
شمل البةا دراسة طرائق تسويق الانتاج الزراعي النباتي اذ بلغت معدل الكميات المسوقة من    

نسبة طنا ( استأثر مةصول الةنطة ب 317847.3مةاصيل الةبوب )الةنطة والشعير والشلب( )
%(، اما مةصول الشعير فشكل نسبة 23.23%( منها بينما شكل مةصول الشلب نسبة )56.92)
%( من مجموع 78.65%(، فيما شكلت الكميات المسوقة لمةاصيل الخار الصيفية  نسبة)19.84)

انتاج مةاصيل الخار المسوقة في مةافمة القادسية، في ةين شكلت الكمية المسوقة من مةاصيل 
سوق من مةاصيل البستنه ينةصر ه، ومهر ان ما ي%( من المجموع نفس21.35وية نسبة )الخار الشت

طنا (، اما مةاصيل العلف فقد بلغ معدل الكميات  44782.07في مةاصيل )التمور والفواكه( بلغ )
 طنا (.  18607.7المسوقة )

تي يعاني منها من المشكلات التسويقية والصعوبات ال جملةن عملية التسويق تواجه أامهر البةا   
الومائف التسويقية في التةتية للمراكز التسويقية، واعف عف البنية مقدمتها االنمام التسويقي وب

 ومةاولة ايجاد الةلول لها وتنميتها واستراتيجية تطويرها. القادسية مةافمة 
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 فهرست المحتويات 
 الصفحة  الموضوع        

 أ الآية
 ب إقرار المشرف

 ت إقرار المقوم اللغوي
 ث  الاول إقرار المقوم العلمي

 ج اقرار المقوم العلمي الثاني
 ح الإهداء

 خ  الشكر والتقدير
 ذ  –د  خلصستالم

  س – ز فهرست المحتويات
  ع – ش فهرست الجداول

  ف – غ الخرائطفهرست 
  ف الاشكالفهرست 

 ف صورفهرست ال
 ف فهرست الملاحق
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 الفصل الأول 

 وأهدافه ووظائفه وأهميته التسويق الزراعي  للبحث ومفهوم الإطار النظري
3 – 22  
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يعد التسويق من اقدم الانشطة التي عرفها الانسان، فقد بدأت معرفة الانسان بالتسويق في     
 المجتمعات البدائية ويرج  ذلو الى ان مفهوم المجتم  يةمل بين طياته مفهوم التخصص
وتقسيم العمل وتوزي  المسؤولية. وقد نتج من ذلو وجود مجموعات تةدد مهمتها في انتاج السل  
واخرى في توزيعها وتسهيل مهمة افراد المجتم  في الةصول عليها واشباع الاةتياجات تبعا  
لذلو. فالا  عن قدم معرفة الانسان بالتسويق فانه يعد من اكثر الانشطة ممارسة من قبل 

اد. فكلمة التسوق من الكلمات المتداولة بكثرة. اذ يقوم كل منا بعمليات تسويقية بمعدل يكاد الافر 
يكون يوميا  في بعض الاةيان. وتتمثل هذه العمليات بشراء ما تةتاجه لمتطلبات الةياة من 

 العديد من السل  والخدمات. 
في اي نشاط اقتصادي لاسيما  إن التسويق من الةلقات الاساسية المكملة للعملية الانتاجية   

بعد توس  ةجم السوق وتةول الانتاج من الاكتفاء الذاتي الى انتاج تسويقي خارج السوق 
المةلية، ان الانتاج والتسويق عمليتان متكاملتان مترابطتان لا يمكن الفصل بينهما ويٌعد التسويق 

اذا لم يجد له سوقا  لتصريف المنتجات عاملا  مكملا  للإنتاج او معرقلا  له فلا فائدة من الانتاج 
وتةقيق ربةا  يفوق تكلفة الانتاج المادية ماافا  اليه التعب الجسدي الذي يبذله المزارع، وقد 
ازدادت أهمية التسويق الزراعي م  تطور الزراعة واساليبها واعتمادها على البةا العلمي 

فالا  عن المنافسة في الاسواق المةلية  والدراسات مما قلل من تكلفة الانتاج وةسن من نوعيته
والعالمية، بل ان التسويق اصبح الخطوة التي تسبق عملية الانتاج إذ انه يتم انتاج ما يتم تسويقه 
وليس كما في السابق يتم تسويق ما تم انتاجه. يمثل التسويق هدفا  لعملية الانتاج إذ انه يعد 

ة يجب ان تستمر ةتى تصل السل  الى المستهلكين في المةصلة النهائية لها فالعملية الانتاجي
صورتها النهائية وبالصورة التي يرغبونها وفي المكان والزمان المفالين، لذلو يعد التسويق 
الزراعي العامل الاساس في استمرار انتاج اي مةصول ما عدمه وعليه فان العناية بهذا الجانب 

ا  في اعداد البرامج والخطط لإنجاك العملية التسويقية من الامور المهمة التي تأخذ جانبا  كبير 
ويسعى المستهلو للةصول على سل  زراعية ذات قيمة عالية وبسعر مناسب وبالمقابل يتطل  
المزارعون والوسطاء للةصول على اعلى الاسعار ولتةقيق اكبر الارباك. لذا فان رف  كفاءة هذا 

ة لاسيما تسويق الانتاج الزراعي )النباتي( سيسهم في النشاط وتةسين ادائه في مةافمة القادسي
تعزيز اقتصاد المةافمة وتوفر اةتياجات غذائية ارورية لمواطنيها منها جاءت هذه الدراسة 
لتسلط الاوء على تسويق الانتاج الزراعي النباتي في مةافمة القادسية والوقوف على أهم 

 شكلات التسويق الزراعي بشكل مستقل. العوامل المؤثرة في عملية التسويق ومعالجة م
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 المبحث الأول 
 الإطار النظري للبحث

 ة البحث أولًا: مشكل
ما مدى تأثير العوامل الجغرافية في تتمثل مشكلة البةا بطرك التساؤل الرئيس الآتي: )    

( ومن هنا تبرز مشاكل ثانوية ينبغي النباتي في محافظة القادسية؟. –تسويق الإنتاج الزراعي 
 دراستها بدقة والتي تصاغ على النةو الآتي: 

 لعملية التسويقية في مةافمة القادسية؟. ما أثر العوامل الجغرافية في كفاءة ا .1
 هل تباين التركيب المةصولي يسهم في تباين العمليات التسويقية في مراةلها جميعها؟.  .2
هل تمتلو مةافمة القادسية نمام تسويقي )مؤسسات وطرائق تسويقية( كفؤة قادرة على  .3

 تةقيق مصلةة المنتجين والمستهلكين؟.
تسويقية للإنتاج الزراعي النباتي وتطويرها في مةافمة كيف يمكن تنمية العمليات ال .4

 القادسية؟. 
 ثانياً: فرضيات البحث: 

يمكن تكوين ةلول ممكنة وايجاد تفسير مقبول للماهرة المدروسة عن طريق الربط بيها وبين     
ر يوجد تأثيالاسباب التي ادت الى مهورها او ةدوثها، لذا واعت فراية رئيسة تتمثل بالآتي: )

( تبعتها فروض للعوامل الجغرافية في تسويق الإنتاج الزراعي النباتي في محافظة القادسية
 ثانوية متعددة تامنت ةلول مؤقتة على النةو الآتي:

إن العملية التسويقية للإنتاج الزراعي النباتي في مةافمة القادسية هي نتاج لتفاعل عوامل  .1
 سير تلو العملية.جغرافية طبيعية وبشرية تركت بصماتها في 

يام التركيب النوعي للإنتاج الزراعي النباتي في مةافمة القادسية أرب  مجموعات هي  .2
 )مةاصيل الةبوب ، ومةاصيل الخار، ومةاصيل البستنة ، ومةاصيل العلف(.

تةتوي المةافمة على العديد من المؤسسات التسويقية للإنتاج الزراعي النباتي ، إذ تختص  .3
 بجانب منه وتؤدي ومائفها امن نمام تسويقي وبشكل كفء.  كل مجموع منها

إن تنمية وتطوير العمليات التسويقية يرتبط بطبيعة التنميم المكاني للمؤسسات التسويقية في  .4
 قطاعيها العام والخاص.
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 ثالثاً: هدف البحث ومبرراته :
 تي في منطقة الدراسة.معرفة تأثير العوامل الجغرافية في عملية تسويق الإنتاج الزراعي النبا .1
الكشف عن التباين المكاني للتركيب النوعي للإنتاج الزراعي النباتي في منطقة الدراسة  .2

 وعلاقته بعملية التسويق الزراعي في المةافمة.
تسليط الاوء على واق  العمليات والخدمات التسويقية بدأ  من تجمي  المنتوج وانتهاء  بوصوله  .3

 الى المستهلو النهائي.
لتعرف على المعوقات والمشكلات التي يعاني منها التسويق الزراعي للإنتاج النباتي وأثرها ا .4

على عملية التسويق الزراعي وتقديم الةلول الملائمة والمناسبة لتنمية التسويق الزراعي في 
 المةافمة وتطويره وبالتالي تةقيق تنمية زراعية متكاملة فيها. 

 رابعاً: منهج البحث:
مد البةا على المنهج النمامي الذي يدرس العوامل الجغرافية المؤثرة في تسويق الإنتاج اعت    

الزراعي النباتي، واعتمد المنهج المةصولي لدراسة المةاصيل الزراعية من ةيا التعريف 
بطبيعة كل مةصول واهميته وكمية انتاجه ليكون مكملا  وداعما  للمنهج النمامي ، ولا يغفل 

ج العام للجغرافية في التوزي  والتةليل والربط من خلال جم  البيانات ذات العلاقة اتباع المنه
بالإنتاج الزراعي النباتي وعملية تسويقه ومن ثم تدقيقها وتوزيعها مكانيا  بةسب الوةدات الإدارية 
في المةافمة مستعينا  بالأسلوب الكمي في تمثيل البيانات بشكل نسب امن جداول تسهل 

 سم اشكال بيانية وخرائط كمية تواح مدى انتشار الإنتاج ومناطق تسويقه.عملية ر 
 خامساً: أهمية البحث:

يتناول البةا الواق  التسويقي للإنتاج الزراعي النباتي في مةافمة القادسية مركزا  على ما      
لزراعية يمكن أن تنتجه المساةات المستثمرة زراعيا  ، والبةا عن امكانية أيصال المنتجات ا

النباتية الى المخازن والاسواق ثم الى المستهلو النهائي ، فمن خلال ذلو يمكن تقييم العملية 
التسويقية في المةافمة بالطرق العلمية وبالدقة المطلوبة ، إذ يشخص البةا مواا  الخلل فيها 

، ومن ثم العمل ويواح الجوانب الايجابية التي تتامنها العملية التسويقية في مةافمة القادسية
اقتراك التنمية والتطوير لنلو العمليات التسويقية بقطاعيها العام والخاص لزيادة كفاءة وكفاية 

 واعادة توزي  مؤسساتها التسويقية في المةافمة. 
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 سادساً: حدود البحث:
، إذ يتم بتسويق الإنتاج الزراعية )النباتي(تتمثل الةدود المواوعية الحدود الموضوعية:  . أ

هي )مةاصيل الةبوب ومةاصيل تركيز على أرب  مجموعات من المةاصيل الزراعية ال
معتمدا  في ذلو على الأهمية الاقتصادية الخار ومةاصيل البستنة ومةاصيل العلف( 

لعوامل الجغرافية المؤثرة في على وفق اكأساس في عملية الاختيار ، وتةديد التباين المكاني 
 العملية التسويقية.

تتمثل الةدود الزمانية للبةا في دراسة الانتاج الزراعي لثلاثة الزمانية والمكانية:  الحدود . ب
(، 2021-2020( و)2020-2019( و)2019-2018مواسم زراعية امت المدد الآتية )

لدراسة معدل التسويق الزراعي. في ةين تمثلت الةدود المكانية للبةا فلكيا  بين دائرتي 
( شرقا ، اما 44.24º - ¯45.49º¯شمالا  وخطي طول )( 31.17º - ¯32.24º¯عرض )

بالةدود الإدارية لمةافمة القادسية التي تق  في الجزء الأوسط من السهل جغرافيا  فتمثلت 
الفياي وتةدها خمس مةافمات امن جهة الشمال مةافمة بابل ومن الجنوب تةدها 

في ةين مةافمة النجف  مةافمة المثنى ، أما مةافمتي واسط وذي قار تةدها من الشرق
( بما 2كم 8153إذ تبلغ مساةة المةافمة ) (،1تةدها من جهة الغرب كما في الخريطة )

، وتقسم أداريا  على (1)(2كم 434128%( من اجمالي مساةة العراق البالغة )1.9نسبته )
  ( 2( وجدول )2. خريطة )()أربعة أقاية وأةدى عشر ناةية

 
 
 

                                                           

، 2020جمهورية العراق، وزارة التخطيط، الجهاز المركزي للإةصاء، المجموعة الإةصائية السنوية لعام  (1)
 .11، ص2021بيانات غير منشورة  لعام 

(ناةية الصلاةية : كانت وةدة إدارية تابعة لقااء الشا ) أدمجت م  مركز  1987، وفي عام 1977مية عام
( الصادر من وزارة الداخلية 15117القااء ، ومن ثم عادت كوةدة ادارية تابعة له بموجب الكتاب المرقم )

(، وبهذا تكون مةافمة القادسية تام عشر نواةي بعد ان كان عددها تس  في عام 20/10/1990بتاريخ )
( 14569بموجب كتاب وزارة الداخلية المرقم ) 1999الإدارية لناةية نفر عام ، فالا  عن اعادة المرتبة 1987
، ينمر في ذلو: مديرية بلديات مةافمة القادسية ، شعبة 1997( لذا لم تمهر في تعداد 14/11/1999في )

 التخطيط والمتابعة ، بيانات غير منشورة .    
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 ( 1خريطة )
 كي والجغرافي لمةافمة القادسية الموق  الفل

 
المصدر: جمهورية العراق ، وزارة الموارد المائية ، الهيأة العامة للمساحة ، خريطة العراق الإدارية ، بمقياس 

 . 2007، لعام 1000000:1
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 ( 2خريطة )
 الوةدات الإدارية في مةافمة القادسية 

 
 المصدر: بالاعتماد على :

زارة الموارد المائية ، الهيأة العامة للمساحة ، خريطة محافظة القادسية ، بمقياس جمهورية العراق ، و  (1)
 . 2016، لعام 100000:1

، القسم الفني ، خريطة محافظة القادسية الادارية لعام جمهورية العراق، وزارة التخطيط، الجهاز المركزي للإحصاء (2)
2016 . 
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 (1جدول )
 2022ومساةتها عام الوةدات الادارية لمةافمة القادسية  

 النسبة % من المحافظة النسبة % من القضاء (2المساحة )كم الناحية القضاء

نية 
ديوا

ال
 

 3.91 26.32 319 مركز قضاء الديوانية
 2.58 17.33 210 السنية
 4.96 33.33 404 الدغارة
 3.42 23.02 279 الشافعية

 14.87 100 1212 مجموع القضاء

فك 
ع

 

 14.79 32.87 1206 كمركز قضاء عف
 23.17 51.49 1889 البدير
 7.04 15.64 574 سومر
 - - - نفر
 45 100 3669 مجموع القضاء

مية 
شا

ال
 

 3.48 29.96 284 مركز قضاء الشامية
 5.63 48.42 459 غماس

 2.52 21.62 205 المهناوية
 - - - الصلاحية

 11.63 100 948 مجموع القضاء

مزة 
الح

 

 7.36 25.82 600 قضاء الحمزةمركز 
 6.62 23.24 540 السدير
 14.52 50.94 1184 الشنافية

 28.5 100 2324 مجموع القضاء
 100 - 8153 مجموع مساحة المحافظة

 . 8، ص2022المصدر: جمهورية العراق، وزارة التخطيط، الجهاز المركزي للإحصاء، المجموعة الاحصائية السنوية، 

 : البحث ومراجعه سابعاً: مصادر
تم الاعتماد في جم  البيانات والمعلومات والمؤشرات الخاصة بالبةا على العديد من     

لبيانات يمكن ذكرها بالنةو المصادر، فالا  عن الوسائل التي استعملت في معالجة وتةليل ا
 : الآتي

 . المصادر المكتبية )النظرية( : 1
ر والمراج  الرئيسة والثانوية ذات العلاقة فالا  عن تم الاعتماد على جملة من المصاد    

اقتصادية( عن طريق  –اخرى في تخصصات متنوعة تم توميفها لخدمة الاطروةة )زراعية 



 الإطار النظري ومفهوم التسويق الزراعي وأهدافه وأهميته ووظائفه...............   ولالفصل الأ 
 

 }10{ 
 

مراجعة المكتبات العلمية، فالا  عن البيانات المستةصلة من الدوائر الةكومية واغلبها غير 
لومات والبيانات المنشورة وغير المنشورة تم منشورة لها علاقة بمواوع الدراسة، وكل هذه المع

 توميفها م  الدراسات المكتبية لتكون نتاج علمي متكامل للوصول الى هدف الدراسة. 
 . الدراسة الميدانية : 2

وهي المعلومات التي اعتمدت في استةصال المعلومات على الملاةمة المباشرة والمقابلات      
عض الدوائر ذات العلاقة بمواوع الدراسة، واستمارة الشخصية م  الفلاةين ومومفي ب

( ( سؤالا  وزعت على عينة عشوائية طبقية)36التي تامنت خمسة مةاور و) (1)الاستبانة
%( على قااء 38%( من المجتم  الاةصائي وتوزعت بنسبة )2فلاةا ( بنسبة ) 490بلغت )

%( على قااء 12)%( على قااء الةمزة و20%( على قااء عفو و)30الشامية و)
  الديوانية. 

 ثامناً: هيكلية البحث : 
( الاطار النظري للدراسةقسمت الدراسة الى مقدمة وخمسة فصول، تناول الفصل الاول )    

تتامن منهجية البةا واسلوبه والمصطلةات والمفاهيم الخاصة به، وتناول المبةا الثاني 
العوامل الجغرافية ه، اما الفصل الثاني فقد تناول )مفهوم التسويق الزراعي ومائفه واهميته واهداف

(، وام مبةثين تناول المؤثرة في تسويق الانتاج الزراعي_ النباتي في محافظة القادسية
المبةا الاول العوامل الجغرافية الطبيعية المؤثرة في تسويق الانتاج الزراعي النباتي في مةافمة 

الجغرافية البشرية المؤثرة في تسويق الانتاج الزراعي  القادسية، ودرس المبةا الثاني العوامل
التحليل المكاني للتركيب النوعي النباتي في مةافمة القادسية، اما الفصل الثالا فقد درس )

، اما الفصل الراب  فقد (2021-2018للإنتاج الزراعي النباتي في محافظة القادسية للمدة )
(، اذ تامن زراعي النباتي في محافظة القادسيةمؤسسات وطرائق تسويق الانتاج الناقش )

                                                           

 ( . 1ملةق ) 1))
(تم استخراج ةجم العينة ةسب الق )  ةجم المجتم  × انون الآتي: )ةجم العينة = نسبة العينة الى المجتم

( نسبة العينة الى مجموع العينة = )عدد الفلاةين والمزارعين في الناةية/ عدد الفلاةين 100÷ الاصلي 
فايز جمعة النجار وزميلاه، اساليب البةا العلمي  -1( ينمر في ذلو: 1000×والمزارعين في المةافمة 

نبيل جمعة صالح النجار،  -2. 115، ص2010، دار ةامد للنشر والتوزي ، عمان، 2ر تطبيقي(، ط)مناو 
، عمان، 1للنشر والتوزيع، ط، دار ةامد  (SPSS)الاةصاء في التربية والعلوم الانسانية م  تطبيقات برنامج 

 .  37، ص2010
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ثلاا مباةا تناول الاول مؤسسات تسويق الانتاج الزراعي النباتي في مةافمة القادسية، ودرس 
المبةا الثاني طرائق تسويق الانتاج الزراعي النباتي في مةافمة القادسية، اما المبةا الثالا 

الكميات المسوقة للمةاصيل الزراعية النباتية درس التةليل الكمي للعلاقات المكانية بين 
والمتغيرات المؤثرة فيها في مةافمة القادسية، اما الفصل الخامس فقد اهتم بمشكلات تسويق 
الانتاج الزراعي النباتي في مةافمة القادسية، وسبل تنميتها، وام مبةثين تناول المبةا الاول 

المبةا الثاني الآفاق المستقبلية لتسويق الانتاج  المشكلات التسويقية في المةافمة، بينما درس
الزراعي في المةافمة من خلال الةلول والمقترةات لمعالجة المشكلات والعقبات التي تواجه 
 العملية التسويقية في منطقة الدراسة، وخلصت الدراسة بالاستنتاجات وبعض المقترةات المهمة. 

 تاسعاً: الدراسات السابقة والمشابهة : 
تعد معرفة الدراسات السابقة والمشابه لمواوع الدراسة ذات أهمية كبيرة اذ تعطي للباةا     

أفقا  علميا  يتمكن من خلاله الوقوف على العقبات وتجاوزها، ومن ثمَّ يتمكن الباةا من وا  
 خبرته العلمية التي يستطي  من خلالها الوصول الى نتائج علمية دقيقة في مواوع بةثه، ولذا
يتم الإةاطة ببعض الدراسات التي اختصت بمواوع الدراسة والتي سيتم تناولها على النةو 

 الآتي: 
 . الدراسات العراقية : 1
تناولت هذه الرسالة انتاج مةصول  :(1)(1979دراسة الباحث قصي محمد عبد الله ) -أ

ة وتوصلت الرسالة الطماطم في العراق وسياسة تسعير المةاصيل الزراعية والومائف التسويقي
الى وجود اعف في الخدمات التسويقية المتعلقة بخزن ونقل المةاصيل الزراعية على وفق رؤية 

 اقتصادية. 
درس الباةا فيها المفاهيم الاساسية للتسويق  :(2)(1994دراسة خالد محمد القيسي ) -ب

رز فيها الجانب الزراعي الزراعي والمداخل الرئيسة المعتمدة عند دراسة التسويق الزراعي. إذ ب
 المتخصص الذي ارتكز على الجانب الاقتصادي.   

                                                           

ركيز الخاص لتسويق مةصول الطماطم، ( قصي مةمد عبد الله، سياسة تسويق المةاصيل الزراعية )م  الت1)
 .   1979رسالة ماجستير )غير منشورة(، كلية الادارة والاقتصاد، جامعة بغداد، 

خالد مةمد القيسي، تسويق مةصول الةنطة والشعير في العراق دراسة اقتصادية تةليلية، رسالة ماجستير  (2)
 . 1994)غير منشورة(، كلية الزراعة، جامعة بغداد، 
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: تناولت النشاط الزراعي وتسويق المنتجات (1)(2011دراسة الباحثة وداد علي زغير ) -ج
الزراعية وانتاج التمور في العراق والسياسات التسويقية للتمور، وكذلو ستراتيجية التنمية 

 راق. المستقبلية للتمور في الع
دراسة واق  انتاج مةاصيل الخار  :(2)(2013د. دراسة الباحث سيف مجيد حميد الجبوري )

والفاكهة في مةافمة صلاك الدين واسباب تذبذب اسعار بعض المةاصيل، ويعود ذلو الى عدة 
اسباب ابرزها انعدام التأمين الزراعي وانعدام المعلومات التسويقية عن الكميات المعرواة 

 وبة من المةاصيل الزراعية. والمطل
وتتامن دراسة العملية  :(3)(2014دراسة الباحث ميثم عبد الحسين حميد الوزان ) -ه

التسويقية للإنتاج الزراعي في مةافمة ميسان وابراز دور مؤسسات وطرائق تسويق الانتاج 
مؤثرة في تسويق الزراعي بشقيه النباتي والةيواني، كما تناولت الدراسة العوامل الجغرافية ال

 الانتاج الزراعي المةلي. 
: التي درست تسويق الانتاج (4)(2017دراسة الباحث ماجد عبد الله جابر التريجاوي ) -و

( وهي لم تتطرق بشكل مباشر الى مشكلات 2015الزراعي الةيواني في مةافمة ذي قار لعام )
 ة التي تعد من مةددات التنمية. التسويق الزراعي بشكل عام وانما ركزت على الثروة الةيواني

تناولت هذه الدراسة تقييم مراكز  :(5)(2018دراسة الباحثة سحر رعد هاشم المسعودي ) -ذ
التسويق للمنتجات الزراعية النباتية والةيوانية، اذ توصلت الدراسة الى المعوقات الطبيعية 

 لزراعي في مةافمة كربلاء. والبشرية والاقتصادية التي تعاني منها مراكز تسويق الانتاج ا

                                                           

وداد علي زغير المنشداوي، واق  وآفاق انتاج وتسويق التمور في العراق، رسالة ماجستير )غير منشورة(، ( 1)
 .  2011كلية الادارة والاقتصاد، جامعة بغداد، 

( سيف مجيد ةميد الجبوري، تةليل اقتصادي وقياسي لإنتاج وتسويق بعض مةاصيل الخار والفواكه في (2
  . 2013ماجستير )غير منشورة(، كلية الزراعة، جامعة تكريت، مةافمة صلاك الدين، رسالة 

(، 2013 -2010ميثم عبد الةسين ةميد الوزان، تسويق الانتاج الزراعي المةلي في مةافمة ميسان ) 3))
 . 2014اطروةة دكتوراه )غير منشورة(، كلية التربية، جامعة البصرة، 

نتاج الةيواني في مةافمة ذي قار، اطروةة دكتوراه )غير ( ماجد عبد الله جابر التريجاوي، تسويق الا4)
 .  2017منشورة(، كلية التربية للعلوم الانسانية، جامعة البصرة، 

( سةر رعد هاشم المسعودي، تقييم جغرافي لمراكز تسويق المنتجات الزراعية في مةافمة كربلاء، رسالة 5)
 .  2018انية، جامعة كربلاء، ماجستير )غير منشورة(، كلية التربية للعلوم الانس
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تناولت هذه الدراسة مةصولي القمح  :( 1)(2020دراسة الباحث قيس طامي جسام ) -ر
( للتعرف على النمام 2020والشعير في مةافمتي صلاك الدين وواسط للموسم الزراعي )

التسويقي للمةاصيل المدروسة واستعمال افال المسالو التسويقية للنهوض بواق  التسويق 
 الزراعي لمةصولي القمح والشعير في منطقة الدراسة. 

التي ركزت على التباين المكاني  :(2)(2022دراسة الباحث حسين صاحب علي لفته ) -ح
لمراكز تسويق المنتجات الزراعية النباتية على مستوى الوةدات الادارية في مةافمة صلاك 

ية، وتةديد اهم المشكلات التي تواجهها الدين، والتعرف على واق  العمليات والخدمات التسويق
 ووا  الةلول والمعالجات وسبل تنميتها. 

 . الدراسات العربية: 2
: والتي ناقشت واق  القطاع الزراعي (3)(2011دراسة الباحث هشام محمد رضوان ) -أ

قية الفلسطيني والاهمية الاقتصادية للمةاصيل التسويقية والمسارات التسويقية والهوامش التسوي
وقنوات التسويق للمةاصيل الزراعية، وتناول المشاكل والمعوقات التي يعاني منها القطاع 

 التسويقي الزراعي في قطاع غزه. 
التي تصدت الى دراسة واق  تسويق التمور في  :(4)(2016دراسة الباحث سليمان دحو ) -ب

في الاقتصاد الوطني ومنها الجزائر واكدت على اهمية القطاع الزراعي كأةد القطاعات المهمة 
 التمور للمساهمة في الامن الغذائي وتةسين ميزان المدفوعات. 

والتي تطرقت الى أثر التسويق الزراعي في جودة زيت  :(5)دراسة الباحث سعيدي جميلة -ج
الزيتون وتأثر صورة المنتجات بالمروف المناخية ودرست أثر التسويق الزراعي في تةسين انتاج 

 يتون . زيت الز 
                                                           

( قيس طامي جسام، دراسة اقتصادية تةليلية، لتسويق القمح والشعير في مةافمتي صلاك الالدين وواسط 1)
  . 2020، اطروةة دكتوراه )غير منشورة(، كلية الهندسة الزراعية، جامعة بغداد، 2020للموسم الزراعي 

لمراكز تسويق المنتجات الزراعية النباتية في مةافمة صلاك ( ةسين صاةب علي لفته، التةليل المكاني (2
 .  2022الدين، رسالة ماجستير )غير منشورة(، الكلية التربية الاساسية، الجامعة المستنصرية، 

( هشام مةمد راوان، أزمة القطاع الزراعي الفلسطيني )معوقات التسويق الزراعي في قطاع غزه(، اطروةة 3)
 .   2011رة(، كلية الادارة والاقتصاد، الاكاديمية العربية في الدنمارك، دكتوراه )غير منشو

اطروةة  ( سليمان دةو، التسويق الدولي للمنتوج الزراعي كأداة لتنمية الصادرات الجزائرية خارج المةروقات،4)
 .  2016بكره، -دكتوراه )غير منشورة(، كلية العلوم الاقتصادية التجارية وعلوم التسيير، جامعة مةمد خاير

سعيدي جميلة، دور التسويق الزراعي في تحسين جودة المنتج الزراعي )منتج زيت الزيتون(، اطروحة  5))

 .  2016، 2دكتوراه )غير منشورة(، كلية العلوم الاقتصادية والعلوم التجارية وعلوم التسيير، جامعة البليدة 
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ويمهر من الاستعراض السابق للدراسات السابقة والمشابهة، ان هذه الدراسة جاءت في    
النباتي، إذ إن مقدار ما كتب عن هذا المواوع هو قليل جدا ،  -التةري العلمي للتسويق الزراعي

نية ولم يةض التسويق الزراعي بأهمية تذكر لاسيما بمنمومة البعد المكاني والعلاقات المكا
لمشروعات العمل الجغرافي، على الرغم من وجود المكان والبيئة المةلية التي تدعو لمثل هذه 
الدراسات، ولعل اختيارنا مةافمة القادسية هو جوهر مهم من الناةية العلمية، نمرا  لما تةمى 

 به هذه المةافمة من تعدد وتباين مكاني للنشاط الزراعي النباتي. 
 والمفاهيم عاشراً: المصطلحات 

 التحليل المكاني:  .1
يعد التةيل المكاني من أبرز المفاهيم التي دعا اليها العالم )شيفر( الذي أشار إلى أن     

الجغرافية انما تمثل علم العلاقات المكانية، وأنها ينبغي أن لا تولي اهتماما  الى المواهر بذاتها 
. (1)ة المكانية هي مركز الأهتمام الجغرافيوانما بتنميمها المكاني في المنطقة، أي أن العلاق

فالدراسات المكانية هي وصف لواق  الماهرات الطبيعية والبشرية، وتهتم بتغيرها وصولا  الى ما 
هي عليه في الواق ، وتةاول هذه الدراسات اعطاء ناره مةتملة عن مستقبل الماهرة بمدى من 

اي هو عملية ( 2)الماهرات في واق  المتغير.درجات التغير وتهتم بوصف وتةليل العلاقات بين 
 ( 3)نمذجة وفةص وتفسير النتائج، ويستفاد من التةليل والتفسير والفهم والتقييم والتنبؤ.

 التباين المكاني :  .2
يقصد به لغويا  المباينة او المفارقة والمتباين ما كان لفمه ومعناه مخالفا  للآخر، فالتباين هو     

فالجغرافية لا يمكن ان ( 4)ا الاساس تختلف المواهر على سطح الارض،الاختلاف وعلى هذ
تكون ما لم تتغير الماهرات من مكان الى آخر لان التغيرات المكانية هي التي تجعل الجغرافية 

فالةقائق او المتغيرات المكانية تنتمم م  بعاها وتتفاعل وتترابط على ( 5)فرعا  من فروع المعرفة.
                                                           

ية نقدية في المفاهيم والمدارس والاتجاهات الةديثة في البةا ( مةمد علي الفرا، علم الجغرافية، دراسة تةليل1)
 .  58، ص1980الجغرافي، مجلة الجمعية الجغرافية الكويتية، الكويت، 

، دار صفاء للنشر والتوزي ، عمان، 1مةسن عبد الصاةب الممفر، فلسفة علم المكان )الجغرافية(، ط 2))
 . 53، ص2005

 ، دار صفاء للنشر والتوزيع،1، ط1عجم المصطلحات والمفاهيم الجغرافية، ج( محمد صالح ربيع العجيلي، م3)
 .  22، ص2012عمان، 

 .  221( المصدر نفسه، ص4)

 .  57، ص2000( صفوك الخير، الجغرافية مواوعها ومناهجها واهدافها، دار الفكر، دمشق، سوريا، 5)
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نمام متكامل متلاةم وعندما يرتبط بالمكان يعطي المنطقة سمة مكانية متفردة،  ان تشكل نمط ثم
لذا فالماهرة الجغرافية تتوزع توزيعا  انتشاريا  يخلق انماط مكانية او اشكال متجمعة من موا  

 ( 1)لآخر بالمستوى الذي يتطلب معه ارورة التفسير لإمهار تلو التباينات.
 الهامش التسويقي الزراعي:  .3

وهو الفرق بين السعر الذي يدفعه المستهلو والسعر الذي يستلمه المنتج وتشكل الخدمات     
التسويقية الزراعية الجزء الاكبر من الهامش ويتغير الهامش التسويقي الزراعي من خلال تغير 

ة فان الخدمات التسويقية للمنتجات الزراعية المقدمة فعلا  او من خلال الخدمات التسويقية الجديد
تغير هذا الهامش عن طريق التغير في كلفة الخدمات التسويقية الزراعية سوف يتةملها كل من 

ويوفر الهامش التسويقي الزراعي مؤشرات اةصائية مفيدة لبيان توزي  ( 2)المستهلو والمنتج.
ويات نفقات المستهلكين على المنتجات الزراعية بين اطراف العملية التسويقية وفي مختلف المست

والمراةل التسويقية الزراعية لها كما انه يمكن ان يعطي مدخلا  مناسبا  لعمل تةليل في مجال 
 ( 3)المنتجات الزراعية.

 المزيج التسويقي  .4
يتمثل المزيج التسويقي في العناصر الاربعة الاساسية في البرنامج التسويقي للمؤسسة وهي    

المتغيرات يمكن السيطرة عليها من قبل الادارة التسويقية  )المنتج، السعر، التوزي ، الترويج( وهذه
وتةقيق اهدافها الخاصة والمرتبطة بالبيئة التسويقية، كما يٌعد السوق المستهدف المةور  لإنجاز

الرئيس الذي ترتكز عليه صياغة المزيج التسويقي بهدف اشباع ةاجات ذلو السوق والمعبر عنه 
 ( 4)بالمستهلكين.

 تسويقية الزراعية التكاليف ال .5
ويعني التكاليف التسويقية هنا الفرق بين السعر الذي يستلمه المزارع والسعر الذي يدفعه     

المستهلو وتتألف من تكاليف الخدمات والعمليات التسويقية كتكاليف النقل والتخزين وغيرها، فهذه 
                                                           

 .  67، صسابق( مةسن عبد الصاةب الممفر، مصدر 1)
 .  127، ص1991، 2هيم مةمد عبيدات، مبادئ التسويق، دار المستقبل للنشر، عمان، ط( ابرا2)
( عدنان اةمد ثلاج، دراسة اقتصادية لبيان أثر المخاطر ودورها في الهامش التسويقي لمةاصيل الخار في العراق 3)

 .  641، ص2012(، 4، المجلد )(، مجلة زراعة الرافدين، كلية الزراعة والغابات، جامعة الموصل2010 -1985للمدة )
علي فلاك الزعبي، ادارة التسويق الزراعي )مفهوم تطبيقي استراتيجي وميفي(، دار اليازوري للطباعة  4))

 . 258 -257، ص2011والنشر، عمان، الاردن، 
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منتوجاته وخاصة نسبة هذه الدراسة تهم الاقتصاديين الزراعيين لانها تةدد نصيب المزارع من 
%( في اكثر المةاصيل ويعود ارتفاع هذه 50التكاليف غالبا  ما تكون عالية جدا  وقد تزيد عن )

 : (1)التكاليف في معمم الةالات الى العوامل الآتية
 زيادة الخدمات والعمليات التسويقية التي يتطلبها المستهلو .  -أ
 ت ومةاولتهم الةصول على اجور عالية نسبيا . تعدد الذين يقومون ببعثرة الخدما -ب
  بعد اماكن الانتاج عن المراكز الاستهلاكية. -ج
 الكفاءة التسويقية الزراعية  .6

تعد الكفاءة التسويقية اةد اهم المعايير الاقتصادية المستعملة في قياس أداء السوق، كما ان     
دمي تلو الخدمات )المسوقون والمستهلكون تةسين الكفاءة التسويقية تميل صدقا  شائعا  لكل مق

والمنتجون(، فمن البديهي ان يكون التسويق الاكثر كفاءة هو الاةسن أداء وان يكون الااعف 
كفاءة هو الاقل أداء  . على هذا الاساس يمكن تعريف الكفاءة التسويقية انها تنميم النسبة بين 

امل والعناصر المختلفة الداخلة في العمليات المدخلات والمخرجات وتمثل المخرجات تكاليف العو 
دارة، اما المخرجات وهي تمثل الاشباع او الراا  )الانشطة التسويقية( من عمل ورأس مال وا 

 ( 2)المتةقق للمستهلو من السل  والخدمات التي دف  ثمنها.
 المسالك التسويقية  .7

ناطق الانتاج باتجاه مناطق تتمثل بالطرق التي يتم خلالها تصريف السل  المنتجة من م    
الطلب والاستهلاو، وهو جزء من العملية التسويقية التي تتمثل بالطريق الذي يسلكه المنتج لجني 
ثمرة العملية الانتاجية برمتها، اذ يتم استرجاع رأس المال المستثمر خلال العملية الانتاجية، غالبا  

تم تصريف الانتاج خلالها وتكون امن ما يتةقق ذلو من خلال البةا عن مسالو تسويقية ي
 ( 3)آليات مختلفة ةسب ةجم الطلب وموسم الانتاج ونوع المةصول.

 

                                                           

 .  119، ص1980، دار الكتب للطباعة والنشر، بغداد، 1( عبد الوهاب مطر الداهري، الاقتصاد الزراعي، ط(1
( اةمد مةمد اةمد الفراجي، الكفاءة التسويقية لبعض مةاصيل الخار في مةافمة بغداد للموسم الزراعي 2)

 .  838، ص2016(، 3(، العدد )37، مجلة العلوم الزراعية العراقية، مجلد )2014الصيفي، 
مةافمة البصرة للمدة  ( ميثم عبد الةسين ةميد الوزان، المسالو التسويقية لمةصول الطماطة المنتج في3)
 .  1، ص2017(، 31(، العدد )16(، مجلة ميسان للدراسات الاكاديمية، المجلد )2014 -2002)
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 المبحث الثاني 
 مفهوم التسويق الزراعي واهدافه واهميته ووظائفه 

 

 اولًا: مفهوم التسويق الزراعي : 
كان السوق يعني يمكن تعريفه بصفة عامة بأنه طلب السوق للباائ  والخدمات واسم الم    

إنَّ أةدا تعريف للتسويق الزراعي هو الذي واعته جمعية ( 1)موا  بي  وشراء الباائ .
والذي ما  2013في يوليو عام  (American Marketing Association)التسويق الامريكية 

من زال مقبولا  لةد الآن. ويعرف التسويق بأنه نشاط مجموعة من المؤسسات والعمليات التي تتم 
أجل خلق تواصل وتقديم وتبادل العروض التي تةقق قيمة للعملاء والزبائن، الشركاء، والمجتم  

ويعرف التسويق الزراعي أياا  على )أنه مجموعة من الومائف المتعلقة ( 2)على نطاق واس .
 ( 3)بنقل ملكية السل  والخدمات والمرتبطة في اي تغير في شكلها لزيادة المنفعة الاقتصادية(.

كما يعرف أياا  بأنه ذلو النمام المرن الهادف إلى تسهيل تدفق السل  الزراعية والخدمات    
المرتبطة بها من اماكن انتاجها الى اماكن الاستهلاو بالأوااع والاسعار والنوعيات المناسبة 

علق بتدفق كما انه يمثل أنشطة المشروع والتي تت( 4)والمقبولة من كافة اطراف العملية الزراعية.
 ( 5)المنتجات الزراعية والخدمات من مراكز الانتاج الزراعي ةتى وصولها الى المستهلو النهائي.

لقد اصبح التسويق الزراعي جزءا  من البنيان الاقتصادي فهو مكمل ومتمم لعملية الانتاج   
اعه في الزراعي، فليس من المعقول انتاج مةصول معين قبل التفكير في طريقة تصريفية وو 

من يستهلكونه، ومن التعاريف السابقة يمكن القول: إنَّ النشاط التسويقي يعمل على ايجاد او 
 ( 6)ااافة مناف  اقتصادية للسل  الزراعية من بين هذه المناف 

والتي غالبا  ما تتم بتغيير الممهر او الصفات الرئيسة للسلعة او بإزالة جزء  * المنفعة الشكلية:
 يف مةاصيل الخار. منها مثل تنم

                                                           

 . 17، ص2009، دار الكنوز للمعرفة العلمية للنشر والتوزي ، الجزائر، 1فريد كورتل، تسويق الخدمات، ط 1))
  . 29، ص2017ةديثة، جامعة القاهرة، كلية التجارة، ( هاله مةمد لبيب عنبه، التسويق المبادئ والتطورات ال2)
 . 159، ص2010، دار الراية للنشر، عمان، 1منير اسماعيل شاور، مقدمة في الاقتصاد الزراعي، ط 3))
  . 22، ص2018( مةمد خليل الكواني، التسويق الزراعي، دار الابتكار للنشر والتوزي ، عمان، الاردن، 4)

(5) Richard Kohls and Joseph N. Uhl, Marketing Agriculture al- products, MacMillan 

Lu, Co Imc, 1980, P.8. (   

  . 18، ص2017، دار وائل للنشر والتوزي ، عمان، الاردن، 2( مةمد عبيدات، التسويق الزراعي، ط6)
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 والتي تتم بنقل السلعة من مكان لآخر.  * المنفعة المكانية:
والتي تتم بتخزين المنتجات الزراعية ليتم توزيعها لتستهلو على مدار السنة  * المنفعة الزمانية:

 او تخزين الفائض من الانتاج لتثبيت الاسعار واستعمال السلعة في مراةل العجز القادمة. 
هي نقل ملكية السلعة من المنتج الى المستهلو الذي يمكنهم ان يايقوا  عة التملكية:* المنف

 مناف  اخرى الى السلعة قبل وصولها الى المستهلو النهائي. 
 ثانياً: أهداف التسويق الزراعي 

تسعى الدراسات التسويقية في أي مجتم  من المجتمعات سواء النامية منها او المتقدمة الى     
ق اهداف متعددة ومتداخلة من اجل اشباع الةاجات الانسانية بما يمكن ان يتوفر من تةقي

المنتجات الزراعية، وتوجيه مسار العملية التسويقية بصورة صةيةة ومتطورة من اجل تةقيق 
التنمية في مجال تسويق تلو المنتجات من خلال إيجاد نمام تسويقي يسعى الى تةقيق أهداف 

 : (1)لو الاهدافمعينة ومن ابرز ت
. العمل على تجمي  المةاصيل الزراعية سواء كانت مواد خام غذائية او مواد مصنوعة في 1

 نقطة مركزية معينة ليسهل نقلها. 
. تصريف المنتجات الزراعية النباتية على المراكز التسويقية ومنها الى المستهلو وهذا يساعد 2

 . على توزي  كميات غير كافية توزيعا  صةيةا  
. الوصول بالإيراد )الربح الزراعي( الى الدرجة القصوى وهذا الهدف يعد من أهم أغراض 3

التسويق الزراعي لأنه يزيد دخل المزارع ويمكن ان يُعد التسويق الصةيح مصدرا  هاما  لامان 
 دخل المزارعين. 

 . يعمل على الموازنة بين العرض والطلب على اساس مراعاة الزمن والكمية. 4
. العمل بإيجاد جو ملائم لنشر العلاقات الاجتماعية والاقتصادية في القطاع الزراعي وربطه 5

زالة الفوارق  بالقطاعات الاقتصادية الاخرى وذلو للمساهمة في تطور الةياة في الريف وتقليص وا 
 بين الريف والمدينة . 

تلف أنواع المةاصيل . العمل على رف  مستوى الاستهلاو الاجتماعي كما  ونوعا  ولمخ6
 الزراعية. 

                                                           

لنشر والتوزي ، عمان، ، دار زهران ل1( خليفة الأمين، مهدي القماطي، استراتيجيات التسويق الزراعي، ط1)
، دار زهران 1. ينمر اياا : علي جدوع الشرفات، مبادئ الاقتصاد الزراعي، ط19-18، ص2015الاردن، 

 .  202، ص2010للنشر والتوزي ، عمان، الاردن، 
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. البةا والدراسة المستمرة في تخفيض تكاليف التسويق الزراعي إذ من البديهي ان سعر 7
السلعة الزراعية لا يتوقف على ثمن الانتاج في المزرعة وانما يااف الى ذلو التكاليف التي 

  تهلاو.يتةملها المنتج في عملية النقل من مراكز الانتاج الى مراكز الاس
. يسهم التسويق الزراعي في توفير متطلبات المزرعة من السل  والوسائل الارورية لعملية 8

الانتاج الزراعي كالمكائن، البذور، الاسمدة، والمبيدات، وذلو لشرائها من مراكز تجهيزها بسعر 
  مناسب او تأجير خدماتها للمزارع.
 ثالثاً: أهمية التسويق الزراعي: 

ية التسويق عند او بعد انتاج السل  وتصاةبها الى ان تنتقل ملكيتها الى المستهلو، تبدأ عمل   
وم  التطور في الانتاج واتساع الاسواق وتعددها اصبةت وميفة التسويق ذات اهمية كبيرة 
وأمست الةاجة ملةة الى ان تسبق وميفة التسويق عملية الانتاج، اي ان تبدأ مثل الانتاج 

من المعلومات والةقائق عن السوق والمستهلو الاخير وةاجاته كما  وكيفا   بتجمي  اكبر قدر
وغير ذلو من المعلومات عن الوسائط ووسائل النقل والتخزين وتستمر اياا  وميفة التسويق 
الزراعي م  الانتاج ةتى بي  السلعة، لكي يتم الانتاج على اوء الةقائق والمعلومات المتعلقة 

 بهذه السلعة. 
كتسب تسويق الانتاج الزراعي النباتي في مةافمة القادسية من خلال ما تقدم أهمية كبيرة ي   

لكونها من المةافمات المهمة في انتاج المةاصيل الزراعية ولاسيما مةاصيل الةبوب )الةنطة 
والشلب والشعير( ومةاصيل الخار الصيفية والشتوية، فالا  عن زيادة الطلب على المةاصيل 

النباتية نتيجة لزيادة اعداد السكان في المةافمة واتساع الاسواق الاستهلاكية وارتفاع  الزراعية
 القدرة الشرائية لهم. 

يعمل التسويق الزراعي على تأدية خدمة اجتماعية انتاجية انسانية تسعى لتأمين السل     
تةقيق ربح المنتج  المطلوبة في الوقت والمكان المناسب وبالكمية والنوعية والشكل المطلوب ثم

م  مراعاة قدرة المستهلو الشرائية، ان الهدف الاساسي من تسويق المنتجات الزراعية النباتية هو 
تدفق السل  والخدمات الزراعية من اماكن انتاجها الى اماكن استهلاكها بالأوااع والنوعيات 

لو يهتم بالةصول على سلعة كافة ، م  العلم من ان المسته المقبولة من اطراف العملية الزراعية
زراعية غذائية ذات قيمة عالية، بالسعار مقبولة بينما يسعى المزارعون والوسطاء الى تصريف 

 السل  الغذائية وبيعها بأعلى الاسعار وذلو لتةقيق أعلى هامش للربح. 
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 رابعاً: وظائف التسويق الزراعي : 
ويق لامان وصول السلعة او الخدمة هي الانشطة المختلفة التي يقوم بها نمام التس    

الزراعية من موق  الانتاج الى موق  الاستهلاو في الشكل والوقت والمكان المناسب بغض النمر 
 ويمكن تقسيمها على النةو الآتي: ( 1)عن الجهة المسؤولة عن هذا النمام.

الزراعية وتتفاعل  وتشمل تلو الانشطة التي تتعلق بنقل ملكية المنتجات. الوظائف التبادلية: 1
 معا  لتةديد اسعار تلو المنتجات وتام هذه وميفتي الشراء والبي . 

وتعد من الومائف التسويقية الزراعية المهمة والةيوية بالنسبة لجمي   أ. وظيفة الشراء:
المساهمين في النشاطات التسويقية المختلفة. لذلو يكون لمهارة المشتري أثرا  مهما  في اسعار 

الزراعية التي يةصل عليها ويمكن تةديد المهارات التي يجب على المشتري القيام بها  السل 
  ( 2) على وفق ما يأتي:

 تةديد الكميات التي يةتاجها المشتري من السل  والمواد الغذائية.  -
 البةا عن مصادر الشراء .  -
 التفاوض على السعر واتمام صفقة الشراء.  -
  ة.التبادل ونقل الملكي -

تعد هذه الوميفة من اكثر مراةل التسويق التي تةتاج الى دراسة وتشمل  ب. وظيفة البيع:
وميفة البي  النشاطات التي تبذل لإيجاد الطلب على السل  جميعها، بما فيها وسائل الدعاية 

 . ويمكن تةديد مراةل ومهمات البي  التي يجب على البائ  والمنتج الزراعي القيام(3)والاعلان
 بها. 
 ايجاد الطلب على السلعة.  -
 البةا عن المشترين.  -
 الاتفاق على شروط التبادل .  -
 نقله الملكية .  -
 ارشاد المشترين الى كل ما يتعلق بطبيعة السلعة الزراعية المعرواة ومواصفاتها.  -

                                                           

  . 203علي جدوع الشرفات، مبادئ الاقتصاد الزراعي، مصدر سابق، ص 1))
، 2006الةمصي، الاقتصاد الزراعي، منشورات جامعة دمشق، سوريا، ( علي مةمود عبد العزيز، أيهم اةمد 2)

  .   230 -299ص
  . 252، ص2008، دار الشؤون للثقافة، بغداد، 1( جميل مةمد جميل الدباغ، الاقتصاديات في التسويق الزراعي، ط3)
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المكانية  وهي الخدمات التسويقية المتصلة بإاافة المناف  . الوظائف التسويقية المادية:2
 والزمانية والتشكيلية ويمكن تصنيفها الى النقل والتخزين والتةاير. 

: وهي وميفة تسويقية تعمل على تةويل المنتجات الزراعية النباتية مكانيا  من أ. وظيفة النقل
مناطق انتاجها الى مراكز تجمعها او الى اسواق الجملة او اسواق التجزئة او بين هذه المراةل 

ها الاولية او بعد تجهيزها وعملية النقل تايف المنفعة المكانية الى السل  والمنتجات في صورت
 ( 1)الزراعية النباتية.

وتعمل هذه الوميفة على ايجاد المنفعة الزمانية وتؤدي لتقبل المنتجين  ب. وظيفة التخزين:
عد وميفة التخزين والوسطاء لتوفير السل  في الاوقات المناسبة لاستهلاكها او استعمالها وت

ارورية بالنسبة للمنتجات الزراعية النباتية كافة وذلو لمواجهة المروف الطارئة والانتاج 
الموسمي والاستهلاو الموسمي وتوق  ارتفاع الاسعار وطبيعة السلعة الزراعية ةتى تصبح 

ا تقدمه فالا  عن اهمية وميفة التخزين للمةاصيل سريعة التلف بسبب م( 2)صالةة للمستهلو.
 ( 3)هذه الوميفة من مناف  اقتصادية وتسهيلات لنمام النقل.

وهي تشمل العمليات والومائف التسويقية الزراعية جميعها التي تؤدي الى  ج. وظيفة التحضير:
( 4)تغير شكل السلعة الزراعية وتجهيزها في شكل اكثر نفعا  او اكثر ارااء لرغبات المستهلكين،

نفعة الشكلية للسلعة وهناو العديد من الومائف التسويقية التي يترتب ومن ثم فهي تايف الم
عليها تغير شكل السلعة ومن اهمها عمليات تصني  المنتجات الزراعية النباتية وبذلو فإنَّ 
شركات الصناعات الغذائية ومطاةن الدقيق والمخابز تشتهر بانها تقوم بعمليات تةاير او 

 نباتية. تصني  المنتجات الزراعية ال
وتشمل كلا  من ومائف التدرج والتعبئة والتغليف والتمويل : الوظائف التسويقية المساعدة .3

 ( 5)وتةمل المخاطر والاستعمالات التسويقية والمعلومات التسويقية والاعلان.

                                                           

، 2012الاردن، ، جليس الزمان للنشر والتوزي ، 1( دوخي عبد الرةيم الةنيطي، التسويق الزراعي، ط(1
  . 103ص
 .  22، ص2003( العبد عاشور ورشيد النمر عوده، مبادئ التسويق، دار اليازوري للنشر، عمان، 2)

  50، ص2006، دار الةامد للنشر والتوزي ، عمان، الاردن، 1( عاكف الزعبي، مبادئ التسويق الزراعي، ط(3
 .  255الزراعي، مصدر سابق، ص( جميل مةمد جميل الدباغ، الاقتصاديات في التسويق 4)
 .  231( علي مةمود عبد العزيز وأيهم اةمد الةمصي، مصدر سابق، ص5)
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ويقصد به عمليات الفرز للمنتجات الزراعية وتقسيمها على وفق مواصفات مةددة من  التدرج: أ.
ات تتجانس فيها الوةدات وتمثل كل مجموعة رتبة معينة تختلف اسعار الوةدات فيها مجموع

 عن اسعار المجموعات الاخرى لاختلاف الجودة والنوعية مثلا  بين الرتب او المجموعات. 
وهو عبارة عن توفير الاموال اللازمة للقيام بالومائف التسويقية الزراعية المهمة  التمويل: ب.

 خزين وغيرها وةتى وصول المنتجات الزراعية الى المستهلو النهائي. كالنقل والت
ونعني بها تعبئة المنتجات الزراعية وتغليفها بطريقة تسهل نقلها وتخزينها  التعبئة والتغليف: ت.

بما يةافم على خصائصها وجودتها النوعية واياا  تسهل عملية البي . اذ اصبةت وميفة 
ا تُعد نشاطا  متكاملا  له أثر كبير ومباشر في انجاك تسويق المنتجات التعبئة والتغليف على انه

 ( 1)الزراعية.
ويقصد بالمخاطرة اةتمال ةدوا خسارة اثناء انجاز الومائف التسويقية  تحمل المخاطرة: ث.

او تدهورها،  وتقسم الى المخاطر الطبيعية الناتجة من تلف الصفات النوعية للمنتجات الزراعية
ر السعرية الناجمة عن التغير في اسعار السوق للمنتجات الزراعية او مهور منافس والمخاط

 ( 2)جديد او غير ذلو.
تشمل هذه الوميفة جم  البيانات التسويقية وتةليلها والةقائق الواقعية  المعلومات التسويقية:جـ. 

والعرض عن مروف السوق والكميات المعرواة منها وةجم العرض والطلب ومناطق الطلب 
والاسعار السائدة ليسهل توفر المعلومات للمنتجين والوسطاء والمستهلكين بالشكل والوقت 
المناسبين وهذا الامر مهمٌ بالنسبة للجهات المعنية التي تق  عليها مسؤولية القيام بالخدمات 

 ( 3)خاصة في الزراعة والتسويق الزراعي.
مؤسسات المختلفة بأدوات الترويج والذي يهدف ويكون ذلو عن طريق استعمال ال الاعلان: حـ.

الى اقناع مئات المستهلكين في الاسواق التي تستهدف في عملية الشراء للمنتجات الزراعية 
النباتية والتي تتم ترويجها وتتفق م  المناف  والفوائد التي يمكن ان تؤديها م  اذواقهم وقدراتهم 

 ( 4)الشرائية.
                                                           

 . 66( عاكف الزعبي، مبادئ التسويق الزراعي، مصدر سابق، ص1)
( تفات عبد الةق، دور التسويق في تةسين الامن الغذائي م  الاشارة الى ةالة الصناعات الغذائية الجزائرية، 2)

 .  187، ص2010، 9الباةا، العدد مجلة 
 .   57عاكف الزعبي، مبادئ التسويق الزراعي، مصدر سابق، ص (3)
، دار وائل للنشر والتوزيع، عمان، الاردن، 4محمد عبيدات، استراتيجية التسويق )مدخل سلوكي(، ط 4))

 . 191، ص2009



 

 

 

 الفصل الثاني 

الجغرافية المؤثرة في تسويق الإنتاج العوامل 
 الزراعي _ النباتي في محافظة القادسية
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 المبحث الاول
العوامل الجغرافية الطبيعية المؤثرة في تسويق الإنتاج الزراعي _ النباتي في 

 محافظة القاسية
 : استهلال 

، يتمثل للمنتجات الزراعيةللعوامل الطبيعية تأثير مباشر وغير مباشر على العملية التسويقية     
د مدى فاعلية العمليات التسويقية وامتدادها الزماني والمكاني بينما تأثيرها في قدرتها على تةدي

يمهر الثاني من خلال تأثيرها على عنصر مساهم في العملية التسويقية وما ينعكس عن هذا 
 : ةو الآتيالتأثير على العملية الإنتاجية بصورة عامة . ولأهميتها سنتناول دراستها على الن

 والمساحة :  أولًا : الموقع الجغرافي
يعد الموق  من العوامل البارزة التي تةدد أوجه النشاط الاقتصادي سواء كان زراعيا  او    

. وأن لكل  (1)صناعيا  لأن القرب من مناطق الإنتاج له دور كبير في تةديد الإنتاج وتسويقه 
مائية وطبيعة لمن الموق  الجغرافي والفلكي أنعكاسات على طبيعية المناخ السائد والموارد ا

  .2))النشاط الاقتصادي
تمهر أهمية الموق  الجغرافي للمةافمة من خلال كونها تمثل الجزء الأوسط من السهل      

الفياي امن منطقة الفرات الأوسط ، ونمرا  للموق  الذي تمتاز به منطقة الدراسة لقربها من 
ل في مةافمة بابل ومةافمة النجف الاستهلاو والمةافمات ذات الثقل السكاني الكبير الذي يمث

وتسويق المةاصيل لهذه المةافمات يتم بشكل سهل وبزمن قصير بين المةافمات القريبة وهذا 
ما تةتاج ألية بعض مةاصيل )الخار( لأنها سريعة التلف ولا تستةمل النقل لمسافات طويلة ، 

اتية للمةافمة ألا في ةالة زيادة الا أنها لم تشكل سوقا  لتصريف منتجات المةاصيل الزراعية النب
 المعروض منها وذلو لتشابه الإمكانات الزراعية والمةاصيل الزراعية المنتجة فيها . 

لاو مناطق ريفية وأخرى ةارية أسهمت بإيجاد مناطق الإنتاج والاسته منطقة الدراسةتام     
أي  (3)ا (دونم 1876443) رااي الصالةة للزراعةبلغ مجموع الأ امن تلو الرقعة الجغرافية إذ

                                                           

 .    26، ص 2004الجامعية للنشر، الإسكندرية ، ، الجغرافية الاقتصادية ، دار المعرفة مةمد فتةي أبو عيانة( (1
  .  87، ص 2003، دار الفكر العربي ، القاهرة ،  4علي أةمد هارون ، أسس الجغرافية الاقتصادية ، ط (2)
جمهورية العراق ، وزارة الزراعة ، مديرية زراعة مةافمة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير  (3)

 .  2021منشورة ، 
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، بينما بلغت ()ا (دونم 3261200%( من مجموع مساةة المةافمة البالغة )57.54ما يعادل )
%( من أجمالي مساةة 42.46( وتمثل )ا  دونم 1384757ير الصالةة للزراعة )المساةة غ

غير  والاستعمالات الأخرى ومتصةرةالمةافمة توزعت الأخيرة بين مناطق ةارية ومتروكة 
الزراعية . كما تتيح تلو المساةات غير المستغلة فرصا  لأنشاء المخازن والمراكز التسويقية بما 

تمثل بمركز يخدم سكان المةافمة وتغير واق  تركز المؤسسات التسويقية في مركز المةافمة الم
 ةسب هم أتساع المساةة في تنوع المةاصيل المنتجة في المةافمة كلا  يسو قااء الديوانية ، 

 .  ت الطبيعية والبشرية في المةافمةالإمكانا
 ثانياً : السطح : 

يعد السطح من العوامل الطبيعية المؤثرة في الانتاج الزراعي النباتي، اذ يقوم بتجديد       
العمليات الزراعية على اوء الشكل الخارجي للتااريس الاراية، وعليه فأن المرةلة الاولى 

الزراعي تتمثل في ايجاد سطح الارض الذي يتفق م  طبيعة الانتاج الزراعي التي تواجه المنتج 
ولا يقتصر تأثير ( 1)سواء كان مرتبطا  بطبيعة النبات او ةتى في طبيعة العمليات التي تةتاجها.

السطح على النشاط الزراعي فةسب انما يتعدى ذلو في الانشطة التنموية وعنصر رئيس في 
لان الخطط التي توا  لمناطق وعره تختلف عن الخطط التي تناسب  وا  الخطط التنموية ،

 المناطق السهلية. 
تق  منطقة الدراسة امن السهل الفياي، اذ وفر لها امكانية إقامة مؤسسات تسويقية وان     

انبساط الارض الذي تمتاز به منطقة الدراسة من الامور الاساسية في اقامة مراكز تسويقية 
 ا بشبكة نقل جيدة. زراعية وربطه

إنَّ السطح يؤثر على سائر العملية التسويقية في المةافمة ابتداء  من تأثيره على كمية ونوعية    
الانتاج الزراعي في المةافمة مرورا  بتسويق الانتاج الزراعي، ويمهر تأثير السطح اياا  على 

اري  ان يكون هنالو سطح انشاء الاسواق الزراعية في المةافمة اذ يتطلب اقامة هذه المش
منبسط قليل الانةدار فالا  عن ربط هذه الاسواق بطرق نقل من اجل تسهيل عملية نقل الانتاج 

( لمنطقة الدراسة نلةم ان الانةدار العام 3ومدخلاته. ومن خلال استقراء الخريطة الكنتورية )
م 1في الاجزاء الشمالية ) لها هو من الشمال الغربي الى الجنوب الشرقي، ويبلغ هذا الانةدار

كم(. أما ارتفاع سطح 14.7م لكل 1كم( والاجزاء الشرقية يبلغ معدل انةدارها )11.6لكل 
                                                           

() ( الى دونم لغرض المقارنة . 2تحويل وحدة المساحة من )كم 

  . 45، ص2000، دار الكتب والنشر، 2( نوري خليل البرازي، ابراهيم عبد الجبار المشهداني، الجغرافية الزراعية، ط1)
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م( بينما ينخفض في اقصى شرق المةافمة الى اقل  20المةافمة فبلغ في الاجزاء الشمالية )
سطح كم( وعلى اوء ذلو يمكن تصنيف 110م( فوق مستوى سطح البةر ولمسافة )10من )

 المةافمة إلى خمسة مستويات: 
والمتمثلة : وتمثل الاجزاء الجنوبية الشرقية امتار فأقل( 10المنطقة التي يتراوح ارتفاعها )أ. 

 %( من المساةة الكلية. 1.52( بما يعادل )2كم 124.4بمساةة بلغت )بناةية البدير 
اء الوسطى المتمثلة بمركز : تمثل الاجز ( متر20 -10.1المنطقة التي يتراوح ارتفاعها )ب. 

( ما يشكل نسبة 2كم 4859.9قااء الةمزة وناةية السدير وغماس والشنافية بلغت مساةتها )
 %( من المساةة الكلية. 59.60)

: تمثل الاجزاء الشمالية من المةافمة ( متر30-20.1المنطقة التي يتراوح ارتفاعها )ج. 
م اذ تمتد ناةية الدغارة وسومر والسنية ومركز قااء وتكون هذه المنطقة أكثر ارتفاعا  فيها وتا

الديوانية والاجزاء الشمالية الغربية من المةافمة المتمثلة بناةية المهناوية والصلاةية ومركز 
%( من مساةة 36.47( بما يعادل )2كم 2973.7قااء الشامية إذ بلغت مساةة هذه المنطقة )

 المةافمة. 
والمتمثلة : وتمثل الجزء الجنوبي الغربي ( متر40 - 30.1فاعها )المنطقة التي يتراوح ارتد. 

%( من مساةة 0.83( مما يشكل نسبة مقدارها )2كم 68.1بمساةة بلغت ) بناةية الشنافية
 المةافمة. 

تمثل الأجزاء الجنوبية الغربية من  :م( 40. المنطقة التي يتراوح ارتفاعها )أكثر من ه
%( 1.55( بنسبة )2كم 126.9بة الغربية، اما مساةتها فبلغت )المةافمة وتكون جزء من الها
 من المساةة الكلية للمةافمة. 

يتاح مما تقدم ان الانةدار العام لسطح المةافمة هو انةدار بطيء ويترتب على هذا     
الانةدار البطيء آثار ايجابية وسلبية على الانتاج الزراعي )النباتي(. وتتمثل الاثار الايجابية 
بإمكانية استعمال الآلات والمكائن الزراعية اي سهولة اجراء العمليات الزراعية المختلفة لاسيما 
عمليات تسويق المنتجات الزراعية الى المراكز التسويقية في المةافمة. وتتمثل الاثار السلبية 

ل، اذ برداءة الصرف الطبيعي الذي يؤدي الى صعوبة تصريف المياه الزائدة عن ةاجة المةاصي
. إذ يؤثر بشكل غير مباشر (1)يتعارض سةب الماء الزائد عن التربة م  وا  الانةدار البطيء

 على الانتاج الزراعي.
                                                           

ن النهرين، مجلة ( ماجد السيد ولي مةمد، العوامل الجغرافية وأثرها في انتشار الاملاك بترب السهل ما بي1)
 .   27، ص1986الجمعية الجغرافية العراقية، المجلد الساب  عشر، مطبعة العاني، بغداد، 
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 (3خريطة )
 مةافمة القادسيةمستويات ارتفاع السطح في  

 
 -المصدر : الباحث بالاعتماد على : 

( لمحافظة القادسية DEM) (Digital Elevation Mode)( نموذج التضرس الرقمي 1خريطة رقم ) (1)
 م . 2007من القمر الصناعي لانسايت بدقة  عام 

وزارة الموارد المائية ، الهيأة العامة للمساحة ، خريطة الارتفاعات المتساوية لمحافظة القادسية  (2)
 م . 2012،
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 أما السمة الاخرى لسطح المةافمة تتمثل بالانبساط وهي السمة البارزة، وهذا الانبساط لا     
يخلو من وجود مماهر تتةدد فيها معالم سطح المةافمة والتي تقسم على خمسة اقسام رئيسة 

 ( . 4كما في الخريطة )
يعد السهل الفياي من أقدم تكوينات السهل الرسوبي العراقي، وتعود نشأته  أ. السهل الفيضي:

مالي مساةة %( من اج90.9( وبنسبة )2كم7414.8الى عصر البلايستوسين وتبلغ مساةته )
وقد تكون نتيجة ترسبات الانهار التي كونت ارااي عالية على افافها وتركت ( 1)المةافمة.

تمثلت الاولى بمنطقة أكتاف الانهار وتكون على شكل اشرطة   .(2)ارااي واطئة بين مجاريها
( 2 -1.1( م اما عراها فيتراوك بين )3 -0.5ممتدة م  امتداد الانهار ويتراوك ارتفاعها )

( م وتعرف بمنطقة 3 -2، اما المنطقة الثانية فهي أوطأ من منطقة أكتاف الانهار بمعدل )(3)كم
، (4)اةواض الانهار وتمتاز بذرات من الرواسب الناعمة التي ةملتها الانهار بعيدا عن مجاريها

 قد انعكست على نوعية التربة الخصبة ذات المردود الزراعي الجيد.
ةلة وشبه الاةلة إذ يتمثل هذا منطقة المنخفاات الاة السهل الفياي وتتكون امن منطق   

التي كانت تغطي مساةة واسعة لتشكل  ةافمة ببقايا الاهوارالممهر من مماهر سطح الم
ممهر وااح المعالم يطلق عليه من قبل الجغرافيين الاغريق والعرب قبل الاسلام بما يسمى 

وجفاف العديد منها وتةولت الى اراضٍ  عت مساةات الاهوارراجت .(5)الاهوار البابلية والبطايح
( 2كم 432.2لزراعة مةصول الشلب، اذ لا تغطي الا مساةة صغيرة من المةافمة لا تتجاوز )

ويتمثل بهور ابن نجم في الجزء الشمالي  .(6)%( من المساةة الكلية للمةافمة5.3وتؤلف نسبة )
 جزء الشمالي الشرقي من المةافمة. الغربي من المةافمة وهور الدلمج في ال

                                                           

 .  52، ص1965( جاسم محمد خلف، جغرافية العراق الطبيعية والاقتصادية والبشرية، القاهرة، 1)

ية والسكانية والاقتصادية، دار ( فلاك جمال معروف وبشير ابراهيم وسلام فاال علي، جغرافية العراق الطبيع2)
 .  67، ص2015دجلة للنشر والتوزيع، عمان، 

( مةمد خاير كلف، التةليل المكاني للإنتاج الزراعي النباتي وعلاقته بالموارد المائية في مةافمة القادسية، 3)
 .  19، ص2015رسالة ماجستير )غير منشورة( ، كلية الآداب، جامعة القادسية، 

يد الجنابي وسعدي علي غالب، جغرافية العراق الاقليمية، دار الكتب للطباعة والنشر، جامعة صلاك ةم (4)
 . 77، ص1992الموصل ، 

( يةيى هادي مةمد الميالي ، مةافمة القادسية دراسة في الخرائط الاقليمية، رسالة ماجستير)غير منشورة( ، 5)
 . 80، ص2009كلية الآداب، جامعة الكوفة، 

 -1990لإنتاج الزراعي في محافظة القادسية للمدة الجغرافي لمشاكل االم عبد هادي ، التحليل ( سلام س6)

 .  47، ص2002، رسالة ماجستير)غير منشورة(، كلية الآداب، جامعة القادسية، 2000
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 ( 4خريطة )
 مماهر السطح في مةافمة القادسية

 
 ، وزارة الموارد المائية ، الهيأة العامة للمساحة ، خريطة العراق الطبيعية  -المصدر : الباحث بالاعتماد على : 

 م .2012، لعام  1000000:  1بمقياس 
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 . المساحات الرملية : ب
معمم هذه المساةات في ناةية الشنافية التابعة لقااء الةمزة الشرقي في الاجزاء تق       

الجنوبية الغربية من المةافمة، وتنةصر في المنطقة الواقعة غرب نهر الفرات والةدود الادارية 
( باتجاه الشرق وتعد منطقة انتقال بين 2222:1الغربية لمةافمة القادسية، وتنةدر بمعدل )

%( من 3.7( وبنسبة )2كم306وتغطي ةوالي )( 1)الفياي ونطاق الهابة الغربية، نطاق السهل
 ( 2)المساةة الكلية للمةافمة.

 . الكثبان الرملية : ج
تكونت بفعل عاملين: الاول خارجي يتمثل بالرياك الشمالية الغربية السائدة على المنطقة      

المناطق المجاورة للسهل الفياي والهابة والتي تعمل على ترسيب ذرات الرمل التي ةملتها من 
الغربية، أما العامل الآخر فمةلي يتمثل بتغير مجرى شط الدغارة والذي أدى إلى تعرض 

 ( 3)المنطقة إلى جفاف طويل ما عرض التربة الى التعرية الريةية.
شرقية تنتشر الكثبان الرملية بنطاقين اساسيين في المةافمة: الاول يمثل الاجزاء ال      

والجنوبية الشرقية امن قااء عفو والتي عملت على ايجادها الرياك الشمالية الغربية ويبلغ 
أما النطاق الثاني فغالبا  ما يأخذ الشكل الطولي وينتشر في  ،(4)م(3ارتفاعها في هذه المنطقة )

شكل الاجزاء الجنوبية الغربية من المةافمة في ناةية الشنافية امن قااء الةمزة وهي ت
 مساةات متفرقة تتغير بةسب الرياك وسرعتها. 

 : المنخفضات الضحلة وشبه الضحلة. منطقة د
وهي عبارة عن ترسبات للدقائق الفتاتية الناعمة التي استقرت في المناطق الواطئة من منطقة     

خرة المنخفاات، وتق  في اقصى جنوب شرق المةافمة وتةديدا  في ناةية آل بدير والمتمثلة بمب
م بعد ان كانت تمثل منطقة لصرف مياه البزل من الارااي 2004النصر والتي جفت عام 

 ( 5)الزراعية، ويتم استثمار هذه المنطقة الزراعية بمةصول الشعير.
                                                           

ت خالد مرزوو رسن الخليفاوي، التصةر وأثره في الانتاج الزراعي في مةافمة القادسية باستعمال معطيا 1))
 . 32، ص2002الاستشعار عن بعد، رسالة ماجستير )غير منشورة(، كلية الآداب، جامعة القادسية، 

، 2000 -1990لإنتاج الزراعي في محافظة القادسية للمدة مشاكل ال جغرافيالتحليل ال( سلام سالم الجبوري، 2)

 .  28مصدر سابق، ص
 .  33ق، صابمرزوك رسن الخليفاوي، مصدر س ( خالد3)

( ماجد السيد ولي مةمد، الكثبان الرملية في سهل ما بين النهرين اسبابها وطرق الوقاية منها، مجلة الجمعية 4)
 .  77، ص1987(، مطبعة العاني، بغداد، 21الجغرافية العراقية، العدد )

دسية، اطروحة علي جبار عبد الله الجحيشي، اثر المناخ في تشكيل الكثبان الرملية في محافظتي بابل والقا 5))
 . 117، ص2014دكتوراه )غير منشورة(، كلية الآداب، جامعة بغداد، 
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يمكن القول: إن سطح المةافمة يؤثر على سائر العملية التسويقية فيها ابتداء  من تأثيره     
رورا  بتسويق الإنتاج وكذلو يؤثر السطح على مواق  اقامة الأسواق على كمية الإنتاج الزراعي م

في منطقة الدراسة التي تشكل جزءا  كبيرا  من السهل الفياي والذي يمتاز بأرض منبسطة وقليلة 
 الانةدار والجزء الآخر جزء الهابة الغربية.   

 المناخ : ثالثاً : 
الطبيعية المؤثرة في الانتاج الزراعي )النباتي( فله  يعد المناخ بعناصره المختلفة من العوامل     

الدور الرئيس في تةديد مناطق الانتاج الزراعي فلكل نبات مروفه المناخية والتي لا يجود الا 
 ( 1)فيها، ويتةكم في نمام الزراعة فهو الذي يةدد مواسم الزراعة ةسب فصول السنة.

لجغرافي لمراكز التسويق الرئيسة والثانوية بسبب عدم بالرغم من مةدودية التأثير على التوزي  ا  
وجود تباين مكاني في خصائص المناخ امن ةدود منطقة الدراسة، الا ان عناصر المناخ 
يمكنها تةديد عمليات الانتاج واسلوب النقل وتةديد مواعيده وةجم الاستهلاو اليومي للسل  من 

السوق، كما تؤثر هذه الخصائص كذلو بالتةكم  خلال عدد المتباعين وكمية السل  الواردة الى
 بإنتاجية المةاصيل الزراعية التي تدخل في عملية التسويق الزراعي . 

 . الاشعاع الشمسي : 1
( شمالا  ˚32.24 -˚31.17يترو الموق  الفلكي لمةافمة القادسية بين دائرتي عرض )     

تةديد بعض الخصائص المناخية، اذ ( شرقا  أثرا  وااةا  في ˚45.49 -˚44.24وخطي طول )
جعلها تتمت  بكبر زاوية سقوط الاشعاع الشمسي وزيادة ساعات سطوعه وما لهذين العاملين من 
تأثير في كمية الةرارة ومقدار الساعات الاوئية، وهما من ابرز عناصر المناخ المؤثرة في 

ما بعد جني الةاصل واعداده  الانتاج الزراعي )النباتي(، بل يمتد تأثير هذين العاملين الى
 للتسويق وايصاله الى المستهلو النهائي. 

( أن المعدلات الشهرية لزوايا سقوط الاشعاع الشمسي في مةافمة 2يتبين من الجدول )   
آذار(  21القادسية تتميز بالارتفاع التدريجي في معدلاتها الشهرية بدأ  من شهر آذار بعد يوم )

رية نةو النصف الشمالي من الكرة الاراية اذ بلغ معدل زاوية سقوط بسبب ةركة الشمس الماه
( ˚81.42( ويسجل شهر ةزيران أعلى معدل اذ بلغ )˚68.22الاشعاع الشمسي لشهر نيسان )
                                                           

، منشأة المعارف، 2، ط1( عبد العزيز طريح شريف، الجغرافية المناخية والنباتية، القواعد العامة، ج1)
 .  2، ص1985الاسكندرية، 
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ةزيران(، ولكون  21ويعود السبب في ذلو الى تعامد اشعة الشمس على مدار السرطان في )
مسافة مةدودة مسببة زيادة في الاشعاع الشمسي في أشعة الشمس شبه عمودية والتي تتركز في 

المةافمة ثم تأخذ بعد ذلو المعدلات الشهرية لزوايا سقوط الاشعاع الشمسي بالانخفاض 
التدريجي أبتداء  من شهر ايلول بسبب ةركة الشمس الماهرية نةو خط الاستواء ومن ثم الى 

( ، مما ˚34.75شهر كانون الاول )النصف الجنوبي من الكرة الاراية ةتى تصل ادناها في 
كانون الاول(. وقد بلغ المعدل السنوي  21يسبب عمودية أشعة الشمس على مدار الجدي في )

(، وبلغ عدد الاشهر التي يزداد فيها ˚58.82لزوايا سقوط الاشعاع الشمسي في المةافمة )
من شهر نيسان وةتى  معدل زاوية سقوط الاشعاع الشمسي عن المعدل السنوي ستة اشهر أبتداء  

 نهاية شهر ايلول، مما ينجم عن ذلو ارتفاع درجات الةرارة اثناء تلو الاشهر في المةافمة. 
(  معدلات زوايا سقوط الاشعاع الشمسي وساعات سطوع الشمس النمرية والفعلية 2جدول )

 ( 2020 -2010وكمية الاشعاع الشمسي في مةافمة القادسية للمدة )
وايا سقوط معدل ز  الاشهر

 )*(الاشعاع الشمسي
 كمية الاشعاع الشمسي ساعات سطوع الشمس )ساعة/ يوم( 

 الفعلية  النظرية                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                        / يوم(                                                                                                                       2)سعره / سم 
 288 6.4 10.23 37.95 كانون الثاني

 384 7.4 11.07 45.79 شباط
 463.5 7.6 11.58 57.59 آذار

 545.1 8.1 12.55 68.22 نيسان
 593.9 9.1 13.44 77.75 مايس
 604.8 9.7 14.09 81.42 حزيران
 610.5 9.9 13.58 79.39 تموز 

 592.2 9.8 13.13 72.79 آب
 528.6 9.6 12.22 61.25 أيلول

 424.4 8.5 11.29 49.75 تشرين الاول
 321.5 7.3 10.36 39.51 تشرين الثاني
 270.7 6.2 10.09 34.75 كانون الاول
 468.9 8.3 11.97 58.82 المعدل

اقية، ة العامة للأنواء الجوية والرصد الزلزالي العر ق، وزارة النقل والمواصلات، الهيأالمصدر: جمهورية العرا
 . 2020قسم المناخ، بيانات غير منشورة، 

 )*(: استخرجت معدلات زوايا الاشعاع الشمسي من قبل الباحث بالاعتماد على مرتسم الاناليما . 

انظر: علي حسين شلش، الكرة الارضية من الوسائل المساعدة في تدريس الجغرافية، مطبعة جامعة البصرة، 
 .  72 -68، ص1979
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ساعة( لستة اشهر أبتداء   12يتعلق بمعدل طول النهار النمري فإنَّه يزداد عن ) أما فيما     
ساعة/ يوم( مما  14.09من شهر نيسان وةتى شهر أيلول، اذ يصل ذروته في شهر ةزيران )

وان كمية  ينجم عنه زيادة كمية الاشعاع الشمسي في تلو المدة ومن ثم ارتفاع درجات الةرارة.
تي تصل الى المةافمة لا تتأثر بمقدار زوايا سقوط الاشعاع الشمسي وطول الاشعاع الشمسي ال

النهار النمري فةسب بل تتأثر بطول النهار الفعلي الذي يتفاوت من شهر لآخر، تبعا  لتفاوت 
 صفاء الجو من السةب، فالا  عن تكرار ةدوا مواهر الجو الغبارية. 

الشهرية للسطوع الفعلي تزداد عن المعدل  ( يتبين ان المعدلات2من ملاةمة الجدول )    
السنوي لخمسة اشهر أبتداء  من شهر مايس الى شهر ايلول في المةافمة وتصل ذروته اثناء 

ساعة/ يوم(، بينما اقل قيمة سجلت في شهر كانون الاول اذ بلغت  9،9شهر تموز اذ بلغ )
ية المقترنة بزوايا سقوط الاشعاع ساعة/ يوم( إن زيادة عدد ساعات النهار النمرية والفعل 6،2)

الشمسي القريبة من العمودية لمعمم اشهر السنة ينجم عنها زيادة مقدار الطاقة الشمسية الواصلة 
الى سطح الارض في المةافمة، اذ يتبين ان معدلات كمية الاشعاع تسجل اقصى ذروتها في 

سعره/  579،2المعدل لتلو المدة )المدة الممتدة من شهر نيسان وةتى نهاية شهر ايلول، اذ بلغ 
 يوم(. 2سم
يتاح مما تقدم ان المةافمة تتمت  بنسبة عالية من عدد الساعات الاوئية وما لهذا     

العنصر من اهمية في الانتاج الزراعي )النباتي( في المةافمة، كما تتةكم مدة الاااءة في 
قية بشكل عام وعملياتها م  انةسار استمرار بعض العمليات التسويقية، وتتةدد الةركة التسوي

الاوء، مما يسهم في تةديد العمليات التبادلية وتباطئ العمليات التسويقية خلال اليوم الواةد، اذ 
تبدأ عمليات نقل المنتوجات الزراعية من الةقول الى مناطق البي  في اسواق الجملة بعد فترة 

لمركز التسويقي الذي تتوجه اليه السلعة المهيرة او عند ساعات الصباك الاولى وةسب بعد ا
فيأخذ بالةسبان وصول السلعة بعد منتصف الليل لامان عراها في الاسواق خلال ساعات 

 النهار الاولى لامان وصولها للمستهلو النهائي او تاجر التجزئة اثناء النهار . 
 درجات الحرارة  . 2

رارية خلال موسم الانتاج والمدة التي تليها تختلف المةاصيل الزراعية في اةتياجاتها الة     
)بعد جني الةاصل( وصولا  الى المستهلو، اذ تؤثر درجات الةرارة سلبا  او ايجابا  على النشاط 
التسويقي وعناصره فالإنتاج الزراعي النباتي يتأثر من خلال تةديد مواسم الانتاج ونوعية 
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ومائف الفسيولوجية والةيوية للنبات كالتنفس المةاصيل المزروعة في كل موسم، كما يتةكم بال
وفيما يتعلق بتأثير درجات الةرارة على سير الومائف التسويقية، فعلى كل ( 1)والتمثيل الاوئي.

من المنتج والوسيط تهيئة المروف الملائمة للةفام على المنتجات الزراعية بةالة جيدة، بسبب 
ل تعراها لدرجات ةرارة مرتفعة مما يسبب ان معممها سريعة التلف او تنخفض جودتها خلا

 ( 2)عزوف المستهلو النهائي عن شرائها او زيادة الهامش الذي يااف على سعر المنتج.
كسه ( ان درجات الةرارة في المةافمة تتميز بارتفاعها وهذا ما يع3يتبين  من الجدول )    

وسم الصيفي فتصل الى ل اشهر الم( وترتف  فوق هذا المعدل خلام˚24.7معدلها السنوي البالغ )
(، بينما تميل درجات الةرارة م˚35.6هر تموز اعلى معدل فيبلغ )( ويسجل شم˚29.7معدل )

لها  ويصل ادنى معدل م،˚(32.5 -11.7ل فتتراوك فيه بين )خلال الموسم الشتوي الى الاعتدا
ا  ارتفاع معدل درجة ( وهو ابرد شهور السنة. ومما يلةم ايام˚11.7في شهر كانون الثاني )

في شهري تموز وآب ( لتصل اعلى معدلاتها م˚37.8مايس ) من شهر ابتداء  الةرارة العممى 
نوي لدرجة الةرارة العممى لكل منهما على التوالي وبذلو يكون المعدل الس م˚(44.5،  43.9)
(. م˚17.4) عممى في شهر كانون الثاني(، في ةين يبلغ ادنى معدل لدرجة الةرارة الم˚32.1)

 ( وسجل اقل معدل لها فيم˚17.4يبلغ معدلها السنوي )أما بالنسبة لدرجة الةرارة الصغرى ف
 ( واعلى معدل لها في شهر تموز.م˚6.1شهر كانون الثاني ةيا بلغ )

يتاح مما تقدم وجود تباين في درجات الةرارة ارتفاعا  وانخفااا  تبعا  لفصول السنة مما يؤثر    
ة التسويقية، إذ تؤثر درجات الةرارة في فصل الشتاء لذلو تنخفض الى ادناها في على العملي

شهر كانون الثاني ، وهذا يشكل تأثيرا  على المنتجات الزراعية النباتية وعلى كفاءتها لذلو يتطلب 
هذا الأمر الى دعم المراكز التسويقية بوسائل تدفئة لتجنب الأارار التي تلةق بنوعية المنتج 

راعي ، لأن لكل منتج زراعي نباتي له درجة معينة من التةمل ، بوجه عام بالنسبة للتسويق الز 
الخاص بمةاصيل الفواكه والخار تكون عادة مستقرة نسبيا  في فصل الشتاء بالنسبة الى 
درجات الةرارة ، أما في فصل الصيف عند ارتفاع درجات الةرارة التي تتأثر بها العمليات 

زراعية بكل اصنافها ابتداء  من المركز التسويقي )الجملة( الى أسواق )التجزئة( التسويقية ال
فيتوجب لهذا الأمر رفد المركز التسويقي بأجهزة التبريد كما هو الةال بالنسبة لأصةاب المكاتب 

                                                           
  . 142، ص2021ة دلير للطباعة والنشر، ، مطبع1( سلام هاتف احمد الجبوري، المناخ والمحاصيل الزراعية، ط(1

عبد العزيز بن مةمد الشعيبي وجلال عبد الفتاك الملاك، دراسة تةليلية لأثر الوعي الاستهلاكي في ةماية  2))
 . 7، ص1997( ، 6(، العدد )18المستهلو، مجلة العلوم الزراعية والاغذية، جامعة الملو فيصل، المجلد )
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والعاملين بمل المؤسسة التسويقية الزراعية وتجهز المخازن التابعة الى تلو المكاتب بوسائل 
د من اجل الةفام على المنتج الزراعي من التلف عند ارتفاع درجات الةرارة لاسيما التبري

المنتجات التي تتأثر بارتفاع درجات الةرارة وهي مةاصيل الفواكه والخار وذلو يعود الى عدم 
 قدرتها على التةمل.

ادسية ( المتوسط الشهري والسنوي لدرجات الةرارة العممى والصغرى في مةافمة الق3جدول )
 ( 2019 -2004للمدة )

 ( ˚المتوسط ) م متوسط درجات الحرارة  الاشهر
 ( ˚العظمى ) م  ( ˚الصغرى ) م 

 11.7 17.4 6.1 كانون الثاني 
 14.1 20.3 7.9 شباط 
 18.6 25.3 12.0 آذار 

 24.5 31.4 17.6 نيسان 
 30.4 37.8 23 مايس
 33.8 41.8 25.9 حزيران
 35.6 43.9 27.3 تموز 

 35.5 44.5 26.6 آب
 32.5 41.7 23.4 أيلول 

 26.9 35.5 18.4 تشرين الاول 
 19.2 26 12.4 تشرين الثاني 
 13.3 19.1 7.6 كانون الاول 

 24.7 32.1 17.4  المعدل  
المناخ، ة العامة للأنواء الجوية والرصد الزلزالي العراقية، قسم ة العراق، وزارة النقل، الهيأالمصدر : جمهوري

 . 2020بيانات غير منشورة، 

ويمهر تأثير ارتفاع درجات الةرارة على المستهلو النهائي من خلال ةركة السوق إذ تمهر    
ذروتين للتسوق خلال الموسم الةار تكون الاولى خلال ساعات النهار الاولى قبل الساعة 

ما تزداد الةركة خلال الةادية عشر، اما الثانية فتكون قبل غروب الشمس بوقت قصير في
اعتدال درجات الةرارة وتتلاشى الذروتين بشكل تدريجي، بينما خلال الفصل البارد تقل معاناة 
الفلاك والتاجر ويترتب العبء الاكبر على تاجر المفرد إذ النهار القصير وقلة الةركة خلال 

مما يؤدي الى مةدودية الايام التي تنخفض فيها درجات الةرارة بشكل كبير والايام الممطرة، 
تصريف السلعة . تعد عملية تسويق الفواكه والخار الورقية خلال الفصل البارد أكثر استقرارا  
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مما هي عليه في الفصل الةار بسبب عدم تأثير تلف المةاصيل إلا أن اطراف العملية 
بتقليل ارر تسويق  التسويقية ونتيجة للخبرة المتراكمة في هذا المجال يتخذون الاجراءات الكفيلة

 المنتجات الزراعية . 
 . الامطار 3

للأمطار تأثير كبير على نمو المةاصيل الزراعية، لانها تعد المصدر الرئيس الذي يزود      
الانهار بالمياه العذبة وخاصة تلو التي تجري امن المناطق ذات المناخ الصةراوي الةار 

كما ( 1)د بالدرجة الاساس على الزراعة الاروائية.الجاف والتي يقل فيها تساقط المطر، وتعتم
تسهم في اعتدال درجات الةرارة وتنقية الهواء من الغبار العالق مما يؤثر على كمية المنتج 
ونوعيته، ينعكس تأثير كمية الامطار ومواعيد هطولها على العملية التسويقية من خلال عرقلة 

ى مراكز التسويق، فالا  عن تأثيرها على ةركة ةركة نقل المةاصيل الزراعية من الةقول ال
 الاسواق واعداد المتباعين فيها. 

إذ  (2)ةسب التصانيف المناخية. (Bwhs)تق  مةافمة القادسية امن الاقليم الجاف     
ملم(،  119.3يقتصر سقوط الامطار خلال الفصل البارد وتكون متذبذبة، بلغ مجموع معدلاتها )

ملم(، في ةين تدنت قيم  23.8هر خلال شهر كانون الثاني مسجلا  )اما اعلى معدلاتها م
(. إنَّ الخصائص 4ملم(، جدول ) 4.5التساقط لتصل ادنى معدلاتها خلال تشرين الاول بواق  )

المطرية في منطقة الدراسة تتصف بقلة كمياتها وتذبذبها وعدم انتمامها لذا لا يمكن الاعتماد 
راعة، بالرغم من ذلو تؤثر الامطار ايجابيا  في الاشهر التي تسقط على التساقط المطري في الز 

أما الآثار السلبية التي  فيها اذ تساهم بالتقليل من عدد الريات التي تةتاجها المةاصيل الزراعية.
تتعرض لها المةاصيل الزراعية فهي تساقط الامطار بصورة فجائية وبكميات كبيرة لمدة زمنية 

وهذا ما ( 3)ا  فيها وفي بعض الاةيان اذا ازدادت كمياتها تؤدي الى موتها.قصيرة ما يسبب ارر 
يةصل لمةصولي الةنطة والشعير اذ يصادف وقت هطول الامطار م  وقت تكوين السنابل او 
في اوقات الناج والةصاد فاذا ما توافق تساقطها م  هبوب الرياك ستؤدي الى ااطجاع 

مما يسبب خسائر اقتصادية كبيرة للمزارعين وتأثيرها على النباتات ومن ثم صعوبة ةصادهما، 
 انخفاض كمية المةصول المسوقة الى المراكز التسويقية. 

                                                           

 . 112، ص2000لجغرافيا الزراعية، دار المعرفة الجامعية، الاسكندرية، مةمد خميس الزوكه، ا 1))
 .   242، ص1978( علي ةسين شلش، جغرافية الاقاليم المناخية، مطبعة جامعة بغداد، بغداد، 2)
، دار وائل للنشر والتوزي ، 1( منصور ةمدي ابو علي، في الجغرافية الاقتصادية )الجغرافية الزراعية(، ط3)

 .  96، ص2004الاردن،  عمان،
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 ( 4جدول )
 (2019-2004المتوسط الشهري والسنوي لكمية الأمطار المتساقطة )ملم( في مةافمة القادسية للمدة )
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المصدر : جمهورية العراق، وزارة النقل والمواصلات، الهيئة العامة للأنواء الجوية والرصد الزلزالي العراقية، قسم 

 . 2020المناخ، بيانات غير منشورة، 
 

من الجانب التسويقي يمكن معرفة تأثير الامطار من خلال معاناة المنتج في ايصال    
المةاصيل الزراعية من الةقول الى مناطق الاستهلاو وذلو لقلة الطرق المبلطة في المناطق 
الزراعية علاوة على ذلو توجد اةتمالية نقص في كمية المعروض لبعض المنتوجات الزراعية 

ممطرة وذلو بسبب صعوبة عملية نقل المنتوجات الزراعية من الةقل بسبب عدم خلال الايام ال
كفاءة الطرق الريفية غير المبلطة وتوقف عمليات جني المةصول، كما ان عدم وجود مخازن 
 داخل الارااي الزراعية يعرقل عملية امكانية الخزن داخل الةقول الزراعية قبل سقوط الامطار. 

وب في مةافمة القادسية فهي الاخرى متأثرة بشدة الامطار وغزارتها فارتفاع أما مخازن الةب     
منسوب الماء بالقرب من مخازن الةبوب قد يؤدي الى تسرب جزء منه الى داخلها قبل ان يتم 
تصريف مياه الأمطار، مما يؤدي الى تلف جزء من المةصول وهذا يعود الى قدم أنشاء هذه 

للمناطق المجاورة لها، كما ان المخازن المكشوفة من الجوانب  المخازن والارتفاع النسبي
والةواية جميعها تسمح لزخات المطر برشق المةصول من الجوانب خصوصا  عندما تكون 
الامطار مصةوبة برياك، مما يؤدي الى زيادة مةتوى الرطوبة في ةبات القمح والشعير والشلب 

 رية. وبالتالي تعفنها والتقليل من قيمتها السع
كما تؤثر الامطار على مخازن التمور خاصة اذا كان المخزن غير مةكمة فيؤدي الى تسرب    

مياه الامطار الى تلو التمور مما يؤدي الى تلفها وتعراها الى الةمواة والاارار بكفاءتها 
وجودتها، وبصورة عامة فان جمي  المةاصيل الزراعية المعرواة في الاسواق الزراعية يقل 

 طلب عليها في فترة سقوط الامطار . ال
أما اسواق الجملة والتجزئة فهي الاخرى تتأثر سلبا  خلال فترات تساقط الامطار وما بعدها     

ةيا غرق الشوارع في الاسواق وتةد من ةركة المتباعين وعدم استمرار البائعين للمةاصيل 
ط المطري ةتى تجف المناطق التي الزراعية من ممارسة عملية بي  المةاصيل خلال مدة التساق

 يستغلونها لعرض المةاصيل الزراعية. 
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 المبحث الثاني
 العوامل الجغرافية البشرية المؤثرة في تسويق الانتاج الزراعي النباتي

 في محافظة القادسية  
تؤثر العوامل البشرية تأثيرا  وااةا  في العملية التسويقية من ةيا نشاطها وكفاءتها، بل    
أثيرها يفوق العوامل الطبيعية، لكونها الاكثر تداخلا  والاسرع تغيرا ، فالإنسان هو المنتج وهو ت

الوسيط والمستهلو ، لذا يعد الانسان الركن الاساس في العملية التسويقية والمؤثر في كافة 
 ( 1)الفعاليات الاقتصادية، اذ لا يمكن قيام اي نشاط زراعي اقتصادي من دونه.

 : ول البةا في هذا الجانب ما يأتيتناي   
 اولًا: حجم السوق الاستهلاكية : 

تمثل السوق الاستهلاكية ركنا  اساسيا  في العملية الانتاجية وهي اةد المستلزمات المهمة      
لقيام ونجاك العملية التسويقية، وتبرز اهمية السوق الاستهلاكية في مجال تسويق الانتاج 

خلال العلاقة المتبادلة بين ةجم الانتاج ونطاق السوق فكلما أتس  السوق الزراعي النباتي من 
 ( 2)كلما كفل مجالا  أوس  لتصريف المةاصيل الزراعية وتنشيط عملية تسويقها.

ترتبط السوق الاستهلاكية في ةركتها ونشاطها ارتباطا  وثيقا  بعدد السكان ومستوى دخلهم     
نهم، اذ تصبح السوق اكبر كلما ارتف  عدد السكان وارتفعت المعاشي وطريقة توزي  الدخل بي

معدلات دخولهم مما يؤدي الى تزايد الطلب على السل  المختلفة ومن ثم زيادة الانتاج وتفعيل 
واعتمادا  على ذلو فإن نشاط العملية التسويقية للإنتاج الزراعي النباتي في ( 3)العملية التسويقية.

 لى : اسواق المةافمة يتوقف ع
 . السكان : 1

إنَّ لزيادة اعداد السكان أثرا  وااةا  في تطوير ةركة السوق وذلو من خلال تزايد الطلب      
اليومي على السل  مما يؤدي الى سعة ةجم السوق الاستهلاكية، كما يعد ةجم السكان مصدرا  

الخطط التنموية  لقوة العمل اذ يعكس امكانية قيام نشاطات اقتصادية متنوعة اذ ما توفرت
المواكبة للنمو الاقتصادي للسكان، فهي مصدر للأيدي العاملة الزراعية من جهة وسوقا  

 ( 4)استهلاكية لمخرجات تلو العملية من جهة اخرى.
                                                           

(1) J. W. W. web, population in trends in geography, edited by Ronald V. Gooke Press London, 

1969, P.21.                                                                       

 . 560، ص2005لتوزيع، الاردن، محمد ابراهيم عبيدات، التسويق الزراعي، دار وائل للنشر وا 2))
 .  61، ص2010( عبد المعطي حسن الخفاف، هندسة التسويق، دار دجلة، الاردن، 3)
( محمد خليفة الدليمي وسعدي محمد صالح السعدي، القوة العاملة الزراعية، المنتجة في العراق وامكانية 4)

 .  83، ص1986عشر، مطبعة العاني، بغداد،  التعويض والمناقلة، مجلة الجمعية الجغرافية، المجلد السابع
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شهدت اعداد السكان في مةافمة القادسية زيادة وااةة وتباين ةجم السكان بين سنة      
 559805) 1987عدد سكان المةافمة بلغ في عام ( ان 5واخرى، ويمهر من خلال جدول )
%(، 56.4%( ، اما نسبة سكان الةار فقد بلغت )43.6نسمة( وشكلت نسبة الريف منهم )

نسمة( وبنسبة نمو  751331ازداد عدد سكان المةافمة ةتى وصل الى ) 1997وفي عام 
سنوية  %( وبنسبة نمو47.1%(، كانت نسبة سكان الريف منهم )2.98سنوية بلغت )

%( من مجموع السكان بالمةافمة وبنسبة بلغت 52.9%( وشكلت نسبة سكان الةار )3.78)
 13959642ةتى يصل ) 2021%(. ويتوق  ان يزداد عدد سكان المةافمة في عام 2.32)

%(، اما 3.87%( وبنسبة نمو سنوية بلغت )42.71نسمة( وتشكل نسبة سكان الريف منها )
 %( . 2.32%( وبنسبة نمو بلغت )57.29تهم )سكان الةار فقد بلغت نسب

 
( 1997 -1987( ةجم السكان وتوزيعهم المكاني في مةافمة القادسية للمدة )5جدول )

 م  2021والمتوق  لعام 
مجموع السكان  السنة

 )نسمة(
نسبة النمو 

 )*(السنوية 
سكان 
الريف 
 )نسمة(

نسبة 
سكان 
 الريف %

نسبة النمو 
السنوية 

 لسكان الريف

ان سك
الحضر 
 )نسمة(

نسبة سكان 
 الحضر%

نسبة النمو 
لسكان 
 الحضر

1987 559805  
2.98 

243861 43.6  
3.87 

315944 56.4  
2.32 1997 751331 353563 47.1 397768 52.9 

2021 1359642 )**( 580741 42.71 778901 57.29 
 بالاعتماد على:  المصدر:

 لمحافظة القادسية .  1987زي للأحصاء ونتائج التعداد العام للسكان لسنة وزارة التخطيط، الجهاز المرك( 1) 
 لمحافظة القادسية . 1997هيئة التخطيط، الجهاز المركزي للاحصاء، نتائج التعداد العام للسكان لسنة ( 2) 
 ي : باعتماد المعادلة المعتمدة من قبل الامم المتحدة وه (R)تم استخراج نسبة النمو السنوية )*(  

R= (√
𝐏+

𝐏𝟎
 − 𝟏

𝐓 : عدد السكان في  +P     : معدل النمو السنوي للسكان R        اذ ان :     100 ( 
 : عدد السنوات بين التعدادين  T          : عدد السكان في التعداد اللاحق P0          التعداد الاخير

   .U.N. Demographic year book, 36 ISSM, York,1986,P.55ينظر: 
   Pn = Po (1+ r)n    بحسب المعادلة الاتية : 2021)**( تم استخراج متوقع عدد السكان لعام 

       : عدد السكان في آخر تعداد Po               : عدد السكان المتوقع لسنة الهدف Pn       اذ ان :
r معدل النمو السكاني :                 N المستقبليبين آخر تعداد والسنة  : عدد السنوات الفاصلة 

، مديرية دار الكتب للطباعة والنشر، جامعة الموصل، 1المصدر: عباس فاضل السعدي، جغرافية السكان، ج
 . 304، ص2000
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ومن خلال ما تقدم يتاح ان هناو ارتفاع وااح في نسبة سكان الةار ما بين       
الريف، ويعزى الارتفاع بنسبة سكان ( وانخفاض نسبة سكان 2021التعدادين واسقاطات )

الةار الى الهجرة من الريف الى المدينة، فالا  عن نسبة النمو السنوية العالية والتي بلغت 
(2.32 .)% 

( تباين ةجم السكان وتوزيعهم المكاني )البيئي( 5( والخريطة )6ويتاح من خلال الجدول )     
ا يؤثر في تباين ةجم السوق الاستهلاكية فيما بين الوةدات الادارية في المةافمة، مم

للمةاصيل الزراعية بين الوةدات الادارية في المةافمة ما ينعكس ذلو على اتاةة فرص العمل 
الزراعي وتباينها ما بين تلو الوةدات ويمهر هذا التباين وااةا  اذ يتصدر قااء الشامية 

%( من اجمالي سكان الريف في 30.4اقاية المةافمة في نسبة سكان الريف اذ يتأثر بنسبة )
المةافمة، وتتوزع هذه النسبة ما بين نواةي القااء اذ تأتي ناةية المهناوية بالمرتبة الاولى 

%، 6.4%، 7.2%( ويليها نواةي )مركز القااء والصلاةية وغماس( وبنسبة )11.4وبنسبة )
%( من 28.8ثانية وبنسبة )%( لكل منها على الترتيب، ويأتي قااء الديوانية بالمرتبة ال5.3

 :نسبة سكان الريف في المةافمة وتتوزع هذه النسبة على نواةي القااء وعلى النةو الآتي
%( لكل منها 6.4%، 6.5 %،7.4 %،8.5السنية، مركز القااء( وبنسبة )الشافعية، )الدغارة، 

لريف، يستأثر مركز %( من نسبة سكان ا21على الترتيب، اما قااء الةمزة فيأتي ثالثا  وبنسبة )
، %6.5( بعدها وبنسبة )والشنافية %( وتأتي نواةي )السدير8.5القااء بالمركز الاول وبنسبة )

%( موزعة على 19.8على الترتيب. ويأتي قااء عفو بالمرتبة الاخيرة وبنسبة ) ( لكل منها6%
%، 5.3%، 7.3( وبنسبة )، مركز القااء، سومرلقااء وعلى النةو الآتي )البديرنواةي ا

 %( لكل منها على الترتيب. 5.4
%( لأنه يعد 60.4أما سكان الةار فيأتي قااء الديوانية بالمرتبة الاولى وسيتأثر بنسبة )     

المركز الاقليمي الاول من ةيا تركز النشاطات الوميفية والتجارية، وتتوزع هذه النسبة على 
%( وتأتي 54.5بة الاولى ويستأثر بنسبة )نواةي القااء ويأتي مركز قااء الديوانية بالمرت
كل منها على %( ول1.5%، 1.6%، 2.8بعدها نواةي )الدغارة، الشافعية ، السنية( وبنسبة )

%( لكل منها 14.2%، 14.8الةمزة والشامية بالمرتبة الثانية وبنسبة ) الترتيب، ويأتي قااءي
%( موزعة على نواةي 10.6سبة )على الترتيب، أما قااء عفو فيأتي بالمرتبة الاخيرة وبن
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%( لكل 0.6%، 1.5%، 3.8%، 4.8القااء )مركز القااء، آل بدير، سومر، نفر( وبنسبة )
منها على الترتيب. إن نمو سكان الريف في المةافمة يساعد على تنمية وتطوير النشاط 

ق مما يعد مؤشرا  الزراعي لزيادة انتاج المنطقة من المنتجات الزراعية وتزويد ما تةتاجه الاسوا
 جيدا  للنهوض بالتنمية الزراعية في المةافمة. 

 ( 6جدول )
 م 2021التوزي  البيئي لسكان مةافمة القادسية بةسب الوةدات الادارية وفق تقديرات عام 

اء 
قض

ال
 

  ريف الحضر  الناحية 

 النسبة % المجموع )*(النسبة %  المجموع

ية 
يوان

الد
 

 6.4 36110 54.5 425252 المركز
 6.5 37580 1.5 11522 السنية 
 8.5 48139 2.8 21621 الدغارة

 7.4 41977 1.6 12225 الشافعية
 28.8 163806 60.4 470620 المجموع

فك
ع

 

 3.4 19758 4.8 37423 المركز
 5.3 31100 1.5 11859 سومر
 7.3 42517 3.8 29910 البدير

 3.8 22046 0.6 4441 نفر
 19.8 115421 10.6 74633 المجموع

مزة
الح

 

 8.5 49382 11 91351 المركز
 6.5 37470 1 8034 السدير

 6 39094 2.8 22080 الشنافية
 21 125946 14.8 121465 المجموع

مية
شا

ال
 

 7.2 41525 7.8 61090 المركز
 11.5 66549 4.6 3861 المهناوية
 6.4 37050 1.3 10699 الصلاحية

 5.3 30717 0.5 36533 غماس
 30.4 175568 14.2 112183 المجموع
 %100 580741 %100 778901 مجموع المحافظة

المصدر: جمهورية العراق، وزارة التخطيط، الجهاز المركزي للإحصاء، التقديرات السكانية لمحافظة القادسية 
 .  2021لعام 

 )*( استخرجت النسب من قبل الباحث . 
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 ( 5خريطة )
 م2021وفق تقديرات عام البيئي لسكان مةافمة القادسية بةسب الوةدات الإدارية على التوزي  

 
 (6( بدلالة بيانات جدول )1المصدر: )

( جمهورية العراق ، وزارة التخطيط والجهاز المركزي للإحصاء ، التقديرات السكانية لمحافظة القادسية لعام 2)
2021 . 
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 . القدرة الشرائية 2
  لغرض استهلاكها، والقدرة الشرائية هي التي تمكن هذا الاستهلاو ودخل الفرد تنتج السل    

يعد هذا العامل من العوامل الرئيسة التي ( 1)المتاك هو الذي يمثل القدرة الشرائية للمستهلكين.
تؤثر في الاستهلاو وبالتالي الاقرار بشراء السلعة التي من شأنها ان تشب  ةاجته او رغبته 

( 2)د دخل الفرد النقدي كلما استطاع تنفيذ رغباته واةتياجاته اكثر عن طريق الشراء،وكلما زا

وتتفاوت مستويات الدخل في المةافمة ةسب المهن للعاملين فيها وبالتالي يتفاوت الطلب على 
 السل  الزراعية في الاسواق وعلى القيمة الغذائية. 

بالدخل الفردي من ةيا نمامه وتوزيعه ويبرز وهنا يبرز ارتباط المستوى المعيشي للسكان     
تأثيره في الانتاج في السوق الاستهلاكية من جهة توزي  الانتاج وكميته، لأن المستوى المعيشي 
هو المعيار لزيادة الطلب على السلعة المعنية فيتجه المنتجون لزيادة انتاجها، وعلى المنتج اياا  

قة فان كان مستوى المعيشة مرتف  فانه يعمل على التعرف على مستويات المعيشة في المنط
 ( 3)تغير الطلب الى عدة انواع من المةاصيل الزراعية.

( تباين مستويات الدخل بين الأسر في مةافمة القادسية والتي 7تعكس معطيات الجدول )    
 بموجبها وزعت الى خمس فئات وكما يلي: 

( : عراقي دينار 200،000ا الشهري عن )* الفئة الاولى: الأسر التي يقل متوسط دخله
%( من مجموع الاسر المشمولة بالعينة وتوزعت على كلا البيئتين 15.30شكلت هذه الاسر )

%( لكل منها على الترتيب، اما ةجم الاسرة امن 25.71% و4.90)الةارية والريفية( بواق  )
يها عن شخص واةد فقط مما اشخاص(، بينما لا يزيد عدد العاملين ف 10هذه الفئة يزيد عن )

 -5000انعكس على هيكل الانفاق لها، اذ تراوك معدل انفاقها اليومي على السل  بين )
( ايام ثم تعاد عملية التبا  مرة اخرى وامن معدل انفاق 5 -1( دينار عراقي بين )10000
 ثابت. 

 
                                                           

  . 67، ص1983( مةمد سعيد عبد الفتاك، التسويق، دار النهاة العربية للطباعة والنشر، بيروت، (1
 . 96جميل مةمد جميل الدباغ، اقتصاديات التسويق الزراعي، مصدر سابق ، ص 2))
، 2009، دار وائل للنشر والتوزي ، عمان، 4( عاكف الزعبي، مبادئ التسويق الزراعي )مدخل سلوكي(، ط3)

  . 191ص
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 ( 7جدول )
  2021فمة القادسية لعام التباين النسبي لمتوسط الدخل الشهري لمجتم  العينة في مةا

 
 الفئة

متوسط دخل الاسرة الشهري 
 / دينار عراقي )بالألف(

 محافظة القادسية
 المجموع ريف حضر

 % العدد % العدد % العدد
 15.30 75 25.71 63 4.90 12 (200اقل من ) 1
2 (500- 750) 72 29.38 95 38.77 167 34.08 
3 (750- 1000) 53 21.63 48 19.60 101 20.61 
4 (1000- 1500) 85 34.70 36 14.70 121 24.70 
 5.30 26 1.22 3 9.38 23 (1500اكثر من ) 5

 100 490 100 245 100 245 المجموع
 المصدر: الدراسة الميدانية، استمارة الاستبانة، المحور الاول. 

 

( 750،000 -500،000بين )ما : الأسر التي يتراوح متوسط دخلها الشهري * الفئة الثانية
%( من مجموع الاسر المشمولة بالعينة وتوزعت على 34.08شكلت هذه الاسر ): عراقي دينار

 %( لكل منهما على الترتيب. 38.77% و29.38كلا البيئتين بواق  )
( 1000000 -750،000* الفئة الثالثة : الاسر التي يتراوح متوسط دخلها الشهري بين )

%( من مجموع الاسر المشمولة بالعينة وتوزعت 20.61هذه الفئة )شكلت اسر عراقي:  دينار
 %( لكل منهما على الترتيب. 19.60% و21.63على كلا البيئتين )الةارية والريفية( بواق  )

 (1500000 -1000000* الفئة الرابعة: الاسر التي يتراوح متوسط دخلها الشهري بين )
%( من مجموع الاسر المشمولة بالعينة 24.70): شكلت الاسر امن هذه الفئة عراقي دينار

%( لكل منهما على 14.70% و34.70وتوزعت على كلا البيئتين )الةارية والريفية( بواق  )
 الترتيب.

عراقي:  ( دينار1500000* الفئة الخامسة: الاسر التي يزيد متوسط دخلها الشهري عن )
لة بالعينة وتوزعت على كلا البيئتين %( من مجموع الاسر المشمو 5.30شكلت اسر هذه الفئة )

 %( لكل منهما على الترتيب. 1.22% و9.38)الةارية والريفية( بواق  )
يتاح مما سبق انعكاس معدلات الدخل الشهري على السوق والاستهلاو اليومي، اذ يزداد      

ين مستويات ةجم الانفاق على السل  الغذائية م  زيادة معدلات الدخل الشهري، كما انعكس تبا
 الدخل وارتفاعه على ةركة المتباعين بالأسواق المةلية )اسواق التجزئة( في مةافمة القادسية. 
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كما يلاةم وجود فروق بين الفئات على مستوى الاستهلاو مقابل السعر اذ كانت متزامنة     
سعرا ، بينما  م  زيادة الدخل الاجمالي وتتةول الى السل  الاكثر جوده والافال نوعية والاعلى

 لم تُلةم فروق في نمط شراء السل  في الاسر ذات الدخل العالي . 
 . التوسع العمراني : 3

يعد مركز قااء الديوانية اكبر مدن المةافمة في عدد السكان، اذ تعاني المدينة القديمة      
ةارية اغطا  على الخدمات بسبب مةدودية المساةة المأهولة مما ادى الى انشاء مراكز 
 ثانوية ةولها وهي تةتاج الى خدمات اجتماعية واقتصادية أياا  لتلبية ةاجات السكان. 

أما على مستوى الاقاية والنواةي فقد كان التوس  العمراني على ةساب المناطق الريفية      
المجاورة إذ إنَّ الزيادة في عدد المساكن والطرق والخدمات كانت نتيجة للزيادة الطبيعية 

الانشطار في الاسر مما ولد ارورة اتساع الاسواق وفتح ةوانيت جديدة ومتنوعة الةرف و 
وبامنها ةوانيت تجارة السل  والمةاصيل الزراعية. هناو عوامل عدة أدت إلى توس  المةافمة 

 على ةساب المناطق التي تجاورها ولعل من ابرزها: 
 : نية التي تشهدها محافظة القادسيةأ. الزيادة السكا

إذ كان عدد سكان شهدت مةافمة القادسية زيادة سكانية ملةومة في السنوات الاخيرة،      
، 2021نسمة( عام  1359642، وارتف  الى )1997نسمة( عام  75133المةافمة يبلغ )

كنتيجة للزيادة الطبيعية التي شهدتها المةافمة بالإاافة الى تةسن الوا  الصةي والاقتصادي 
ان، إذ إنَّ الزيادة السكانية تعمل على الاغط على مختلف منشآت المةافمة مما المعيشي للسك

تؤدي بالتوس  والنمو نةو اطراف المدن. هذا السبب كان مبررا  من مبررات مهور اسواق نمو 
 اطراف المدن في المةافمة كنتيجة للاغط والازدةام التي تشهده اسواق بي  المنتجات الزراعية. 

 ب. الهجرة : 
فقد شهدت مةافمة القادسية هجرة كبيرة سواء في هجرة الفلاةين من الريف الى المدينة      

لتوفر فرص العمل المتنوعة فيها، او الهجرة التي شهدتها المةافمة من باقي المةافمات، 
والتي تزامنت م  الاةداا التي تشهدها المةافمات الساخنة،  2003واستمرت الهجرة بعد عام 

ل اغطا  على المةافمة بتوفير ما تةتاجه من الغذاء واقامة منافذ تسويقية جديدة كي وهذا شك
تستوعب هذه الاعداد من المهاجرين مما ادى توس  الوةدات الادارية في المةافمة على ةساب 

 المناطق التي تجاورها. 



 النباتي في محافظة القادسية_ العوامل الجغرافية المؤثرة في تسويق الإنتاج الزراعي  الفصل الثاني 
 

 }46{ 
 

 ج. ارتفاع نسبة التحضر : 
، 1997%( عام 52.9ذ وصلت الى )مرتفعة إنسبة الةار في مةافمة القادسية  كانت    

زيادة اعداد الوةدات السكنية ، وهذا كان نتيجة 2021%( عام 57.3ومن ثم ارتفعت الى )
بسبب انشطار الاسر مما يؤدي الى زةف تلو الوةدات على الارااي المجاورة وزيادة عدد 

التسويق الخاصة هؤلاء السكان يتطلب توفير المنتجات الغذائية لهم وتشييد العدد من مراكز 
 بتسويق المنتجات الزراعية لتلبية متطلبات السكان من المنتجات الزراعية نةو اطراف المدينة. 

 : النمط الغذائي للسكان : ثانياً 
إن تنشيط العملية التسويقية لأي سلعة لا يتم الّا في مل الطلب الفعال عليها الذي يأتي من      

وعلى اوء ذلو بان رغبة المستهلو المقترنة بالقدرة الشرائية من رغبة المستهلو وقدرته الشرائية 
 ( 1)اهم العوامل المؤثرة في العملية التسويقية.

تتأثر رغبة المستهلو بشراء سلعة معينة بجملة من العوامل الاقتصادية والاجتماعية والصةية    
ة للسكان وتشمل هذه العوامل والنفسية التي تتفاعل م  بعاها لتةدد في النهاية الانماط الغذائي

 )الدخل، الةرفة، البيئة، التةصيل الدراسي، العمر، الةالة الصةية والميول(. ( 2)على
تعد المنتجات الزراعية النباتية من المواد الغذائية الاساسية للفرد، ولذلو فإنها تمثل المرتبة     

ويتطور ةجم هذا الانفاق في اوء الاولى من ةيا الانفاق في قائمة المواد الغذائية للفرد. 
على المنتجات الزراعية. ( )متغيرات اساسية اهمها متوسط دخل الفرد )والمرونة الدخيلة للطلب(

كما تتغير هذه المنتجات سواء في الدول ذات الدخول العالية او المنخفاة، من السل  التي يزداد 
استعمالاتها الغذائية المختلفة، وبذلو فان الطلب عليها بزيادة الدخل وذلو لأهميتها الغذائية و 

 متوسط الانفاق الفردي على هذه المنتجات يزداد بزيادة متوسط الدخل الفردي. 
تختلف المةاصيل الزراعية )النباتية( في معامل مرونتها تبعا  لنوع المةصول ومن موسم      

 -0.1يتراوك معامل مرونتها بين )لآخر وخلال السنة الواةدة فمنها ما هو قليل المرونة كالقمح ف

                                                           

 .  249 -248، ص1988( عبد الفتاك عبد الرةمن، الاقتصاد الكلي، الرياض، 1)
(2) Harold H. Kassarjian and Thomas S. Robentson ((Perspectives in consumer 

behavior)) scott, Foresman 1968, P.4.                                                          

( يقصد بالمرونة الدخلية استجابة الكمية المطلوبة الى التغير في دخل المستهلو، وعادة كلما تزايد الدخل فان )
الطلب على معمم السل  سوف يتزايد ويتم تةديد وفق المعادلة التالية: مرونة الطلب الدخلية = 

يرالتغ النسبي في الكمية المطلوبة  

 التغير النسبي في الدخل
للمزيد ينمر : كامل علاوي الفتلاوي وةسن تكليف الزبيدي، مبادئ علم الاقتصاد،   

 . 76، ص2011، مؤسسة النبراس للطباعة والنشر والتوزي ، عمان ، 3ط
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( اما الفاكهة 1.0 -0.6( ومنها ما هو متوسط المرونة كالشعير والذي تتراوك مرونته بين )0.3
من هنا تاتي اختلافات في كمية ( 1)(،1.0واكثر من  0.6فكانت معامل مرونتها يتراوك بين )

 ا. ونوعية الاطعمة المستهلكة والتي يرغب افراد المجتم  بشرائه
تؤدي العوامل الاجتماعية أثر في تةديد طبيعة سلوو المستهلو النهائي والذي يةدد طبيعة      

الاستهلاو الكمي والنوعي، اي ان اختلاف مستوى الثقافات في مامار الةاارة وتباين تركيب 
ريقة السكان الاجتماعي والثقافي، وعاداتهم وتقاليدهم يصاةبه تباين في المنتجات الزراعية وط

انتاجها، اذ تعود افراد المجتم  على نمط معين من الاستهلاو الغذائي تؤدي الى المةافمة عليه 
ولذلو فان الطلب على الغذاء كثيرا  ما تةدده العادات الاستهلاكية لأفراد المجتم  ولذا تقر 

 ( 2)ية.النمرية الاقتصادية بوجود علاقة طردية بين الطلب على الغذاء والعادات الاستهلاك
تؤثر مواسم الاعياد والمناسبات الدينية في التوجه نةو استهلاو كميات اكبر من السل       

الغذائية وذلو بةكم العلاقات الاسرية وطبيعة العادات والتقاليد السائدة ، ولهذه العادات والتقاليد 
ذلو المناسبات ويااف الى ( 3)اثر في طريقة استهلاو واسلوب تناول الطعام وطريقة الطبخ.

الدينية التي يشهد البعض منها زيادة ملةومة في الطلب على المنتجات الزراعية ومنها مةصول 
الرز ومةاصيل الخار والفاكهة التي يزداد الطلب عليها في مناسبة الاعياد والعشر الاولى من 

 شهر مةرم الةرام مقارنة بغيرها من المناسبات الدينية الاخرى. 
تتعطل العديد من الةوانيت العاملة بتجارة التجزئة خلال ايام المناسبات الدينية مما  كما قد     

يتطلب على المستهلو شراء كميات اكبر من المعتاد من المنتجات الزراعية وخزنها لتأمين 
الاةتياجات الاستهلاكية خلال ايام تعطل الاسواق لتلبية الطلب عليها مما ينعكس على نشاط 

 تسويقية. العملية ال
 

                                                           

البةا العلمي، سالم توفيق النجيفي وبدي  جميل القدو، التخطيط والسياسة الزراعية، وزارة التعليم العالي و  (1)
 . 41، ص1989جامعة الموصل، 

( مةمد ةزام صالح، التةليل الجغرافي للإمكانات المؤثرة في انتاج مةاصيل الةبوب وانعكاساتها على الامن (2
، 2002الغذائي في الجمهورية اليمنية، اطروةة دكتوراه )غير منشورة(، كلية التربية )ابن رشد(، جامعة بغداد، 

  . 93ص
، دار 1م عبد العزيز العثمان وةسين عليوي ناصر، الجغرافية الاجتماعية مبادئ واسس وتطبيقات، ط( باس(3

  . 406، ص2014الوااك للنشر، عمان، الاردن، 



 النباتي في محافظة القادسية_ العوامل الجغرافية المؤثرة في تسويق الإنتاج الزراعي  الفصل الثاني 
 

 }48{ 
 

 ثالثاً: طرق النقل ووسائطه : 
يكون التفاعل عميقا  وطرديا  بين اي نشاط اقتصادي والنقل، ففي اةيان كثيرة يكون النشاط      

الاقتصادي مؤثرا  في النقل وسابقا  له بمعنى يكون مد شبكات النقل وتوجيهها استجابة لارورة 
ية وربطها بالأسواق الداخلية او الخارجية من تربط بين مناطق الانتاج بعاها ببعض من ناة

 ( 1)ناةية اخرى.
إنَّ توفر شبكة مرنة من طرق النقل وباتجاهات مختلفة ووسائل نقل ذات كفاءة عالية يتيح    

نقل الانتاج الزراعي الى مناطق تسويقه واستهلاكه بكلفة ووقت وجهد وفاقد اقل، يعد امرا  في 
ويقية فوجود شبكة واسعة وجيدة من الطرق المعبدة بشكل فني وةديا، غاية الاهمية للعملية التس

والتي لا تتأثر بتقلبات المروف الجوية، يصاةب ذلو وسائط نقل ةديثة ومتنوعة ومتطورة لنقل 
 مختلف انواع المنتجات الزراعية ومنها النباتية خاصة. 

سويق تستغرق وقتا  طويلا ، فأن اذا كانت المسافات التي يلزم قطعها للوصول الى مراكز الت   
ذلو سيقلل من ةجم الهامش التسويقي الذي يااف على اسعار تلو المنتجات ، أما إذا انعدمت 
أو انخفات كفاءة طرق ووسائط النقل في منطقة ما فالأمر يصبح بالغ الأهمية خاصة بالنسبة 

لإنتاج الزراعي في عزلة عن ق اطللمنتجات الزراعية السريعة التلف ، فالا  عن أنها تجعل منا
مراكز التسويق الرئيسة لتلو المنتجات مما يجعل تلو المناطق تتةول من مناطق الإنتاج الواس  
الى إنتاج اعيف لغرض الاستهلاو المةلي وهذا ما ينعكس على البعد المكاني للعملية 

عه في مناطق سكناهم التسويقية ، ففي ةالة قيام المنتجين بإنتاج كبير فأنهم ياطرون الى بي
بأسعار زهيدة ، أو يقاياون عليها بسل  أخرى ، ويصبةون في كل الأةوال خااعين لسيطرة 
الوسطاء الذين يذهبون الى تلو المناطق لشراء المنتجات والعودة بها الى المدينة لبيعها وجني 

 الأرباك لةسابهم مما يسبب الأارار بأةد أطراف العملية التسويقية. 
تلف المةاصيل الزراعية في قدرتها على تةمل اعباء النقل ةسب المسافات المنقولة إليها تخ   

ونوع المةصول ، فالةبوب تكون أكثر مقاومة ذلو لطبيعتها الجافة الصلبة نوعا  ما، مما يعول 
على نقلها بكميات كبيرة وبوسائط نقل ذات عربات مكشوفة وسعات مختلفة دون الاكتراا الى 

سافة أو ترتيب المةصول اثناء الشةن، أما مةاصيل الخار والفاكهة فهي من طول الم
المةاصيل التي تتأثر بشكل كبير اثناء عملية النقل، إذ تةتاج الى مروف ملائمة في أثناء 

                                                           

  . 49، ص1988( مةمد خميس الزوكه، جغرافية النقل، دار المعرفة الجامعية، مطبعة الانتصار، الاسكندرية، 1)
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%( من 90عملية الشةن بسبب اةتوائها على كمية كبيرة من السوائل )الماء( والتي تصل الى )
معراة للتلف خلال تبخر نسبة من الماء اثناء ارتفاع درجات الةرارة  ، ومن ثمَّ فهي(1)ةجمها

مما يؤدي الى ذبول المةصول، كما تتعرض للاغط الناتج من تراكم كميات كبيرة من 
 المةصول فوق بعاها في ةال عدم استعمال العبوات المناسبة لنوع المةصول المنقول. 

ويق الزراعي في مةافمة القادسية سيتم تناوله لكي نتعرف على تأثير عامل النقل على التس  
 على النةو الآتي: 

 طرق النقل :  .1
تقتصر شبكة طرق النقل في مةافمة القادسية على شبكة طرق النقل البري المتمثلة    

(، بينما تخلو المةافمة من النقل الجوي والنقل المائي.  6بالسيارات وسكو الةديد. خريطة )
كم(  1052.7ريفية( يشكل مجموع اطوالها ) –ثانوية  –الطرق )رئيسة وتام ثلاثة أنواع من 

%( من مجموع اطوال الطرق المعبدة 29كم( وبنسبة بلغت ) 289.5منها طرق رئيسة بطول )
%(، أما الطرق الريفية فقد بلغت 25كم( وبنسبة ) 257.6في المةافمة وطرق ثانوية بطول )

 . (2)ر بالمناطق الريفية الزراعية%( وتم46كم( وبنسبة ) 505.6اطوالها )
تتمثل الطرق الرئيسة في المةافمة بستة طرق تربطها بالمةافمات المجاورة لها ، جدول    
(، وتمهر أهمية الطرق الثانوية من خلال ربط مركز المةافمة بمراكز الأقاية والنواةي من 8)

(. وتعمل على سرعة وصول 9جهة وربط الأقاية بالنواةي التابعة لها من جهة أخرى جدول )
النباتية الى مراكز التسويق والاسواق المةلية في المةافمة. أما الطرق  –المنتجات الزراعية 

( 6-3الريفية فتوصف بأنها مبلطة تبليطا  قديما  ومسالكها ايقة يتراوك عرض الطريق ما بين )
هذه الطرق على تسهيل عملية  أمتار وغالبا  ما تنتهي هذه الطرق بالمستقرات الريفية ، وتعمل

يصال متطلبات الإنتاج الى المستقرات الزراعية  . (3)تسويق الإنتاج الزراعي وا 
 

                                                           

لفواكه والخار ومةتواها المائي ، مؤسسة النصر للطباعة والنشر ، القاهرة ، ( اةمد مةمود الاسمر ، ا1)
 . 122، ص1992

 .  2021( مديرية الطرق والجسور في مةافمة القادسية ، القسم الفني ، بيانات غير منشورة لعام 2)
ازوري العلمية للنشر ( مةمد ازهر سعيد السماو وزميلاه ، جغرافية النقل بين المنهجية والتطبيق ، دار الي3)

 .  122، ص2011والتوزي  ، عمان ، 
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 (6خريطة )
 طرق النقل في مةافمة القادسية 

 

 م.2014،  250000:  1الفني ، بمقياسالمصدر: مديرية الطرق والجسور في محافظة القادسية ، القسم  
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 ( 8جدول )
 2021الطرق الرئيسة في مةافمة القادسية واتجاهاتها لعام  أطوال

 % الطول )كم(  اتجاه الطريق  ت
 10 30 حلة  –ديوانية  1
 18 52.2 سماوة  –ديوانية  2
 15 43 نجف  –ديوانية  3
 31 89.3 الفجر  –البدير  –عفك  –ديوانية  4
 20 58.5 مملحة  –قادسية  –شنافية  5
 6 16.5 ي الطريق الصناع 6

 %100 289.5 المجموع الكلي 
 .2021مديرية الطرق والجسور في محافظة القادسية ، القسم الفني ، بيانات غير منشورة لعام المصدر: 

 ( 9جدول )
 2021أطوال الطرق الثانوية في مةافمة القادسية واتجاهاتها لعام 

 الطول )كم(  اتجاه الطريق  ت الطول )كم(  اتجاه الطريق ت
 7 نفر   –عفك  8 35.6 شوملي   –دغارة  –ديوانية  1
 28 غماس  –الشنافية  9 24 تقاطع ميران العطية   –الحمزة  2
 27 عفك  –سومر  10 22 غماس  –مفرق غماس  3
 20 مهناوية  –السنية  11 13 مهناوية  –الصلاحية  4
 31.5 ميران العطية  –الشنافية  12 7 سومر  –الدغارة  5
 30 الحمزة السياحي  –السدير  –الديوانية  13 2.5 جمر السدير   مقتربات 6
 257.6 المجموع الكلي  10 طريق نفر الخاص  7

   .2021مديرية الطرق والجسور في محافظة القادسية ، القسم الفني ، بيانات غير منشورة لعام المصدر: 
 

(، يلةم أن هناو العديد من 10كم( جدول ) 505.6) المعبدة بلغ مجموع اطوال الطرق الريفية  
المناطق الريفية لم تصل اليها الطرق المعبدة ، مما ياطر الفلاةون ان يسلكوا بعض المسارات 
الترابية مثل المناطق المرتفعة على اكتاف الجداول والمبازل للنقل ، وهذا ينعكس سلبا  على 

في تلو المناطق ومن ثم تزداد كلفة الإنتاج  تسويق المةاصيل الزراعية إذ ترتف  تكاليف النقل
الزراعي النباتي. أما سكو الةديد فيقتصر أثرها على الاستعمالات الةكومية ولاسيما المتعلقة 
بنقل مةاصيل الةبوب )القمح ، الشعير، الشلب( الى المةافمات الأخرى ، ولم يكن لها دور في 

لة مرونة النقل فيها مقارنة بالنقل بواسطة نشاط الفلاةين لعدم وجود المةطات اللازمة وق
 السيارات. 
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النباتي في مةافمة القادسية فيمهر أن  –أما تأثير طرق النقل في تسويق الإنتاج الزراعي    
%( من الأرااي الزراعية تكون قريبة من طرق النقل المعبدة ولمسافات تتراوك ما بين أقل 40)

( في ةين بلغت نسبة الأرااي التي تكون بعيدة 11جدول )مترا (،  2500مترا ( الى ) 500من )
( يتاح أن أعلى نسبة بلغت للأرااي التي 11%(. ومن الجدول )60عن طرق النقل المعبدة )

%(، الأمر الذي 36( مترا  إذ بلغت )2500-2000تتراوك المسافة بينها وبين الطرق المعبدة )
دة بالاعتماد على الطرق غير المعبدة ، وهذا ما يدعو فلاةي المناطق البعيدة عن الطرق المعب

يؤثر في ةركة السير ولاسيما في فصل الشتاء ةيا التساقط المطري، مما يؤدي ومن ثمَّ الى 
 ارتفاع تكاليف نقل وتسويق المةاصيل الزراعية. 

 2021(   اتجاهات وطول الطرق الريفية امن مةافمة القادسية لعام 10جدول )
 الطول )كم(  اتجاه الطريق  ت الطول )كم(  اتجاه الطريق ت
 18 اليشان هديب الايمن  –الشامية  23 6 آلبونايل   –زبيد  –دغارة  1
 18 اليشان هديب الايسر  –الشامية  24 2 الفوار    –عفك  2
 15 منطقة الدور   –النورية  25 4 ام الشواريف   –غماس  3
 3 ت لاقرية الهلا –الدغارة  26 17 البوعبيس  –الشبانات  –خيري  4
 4 البيضية   –الجبور  27 13 مزرعة الدولة  –الحمزة  5
 6 قرية الحسينية   –البدير  28 13 الطحينية  –المهناوية  6
 35 الفراحنه  –البدير  29 25 الغرب  –الشنافية  7
 5 قرية الخيط  –الاثار  30 20 أبو الفضل   –السنية  8
 10 قرية حسين مشكور  –الحمزة  31 8 يشية النغ –غماس  9
 12 الدخيل  –الشامية  32 3 الحرية  –المهناوية  10
 18 ام طباشير  –عامر الدجيلي  33 7.5 العسرة  –الشنافية  11
 12 قرية الطلائع  –نفر  34 12.5 النخيلة  –غماس  12
 27 قرية المعامل  –الطابو  35 15 البركات  –سومر  13
 20 الضخ  –البدير  36 7 الدرعيه  –سومر  14
 11 القدوري  37 18.5 امتداد طريق مزرعة الدولة  15
 5 قرية عبد السادة  38 17 صدر الدغارة  –الدغارة  16
 8 ابو كفوف  –المهناوية  39 6 الخمس  –النغيشية  17
 10 قرية حسان حبيب  –اسكان  40 2 بني مدين  18
 7 الوون  –الشامية  41 18 ايل البون –السنية  19
 7 قرية الكردي  –الشامية  42 3.6 غضيبة  –الصلاحية  20
 6 الحجارية  43 22.5 البامية  –العزب  21
 505.6 المجموع الكلي 8 البوطاهر  –السنية  22

   .2021م مديرية الطرق والجسور في محافظة القادسية ، القسم الفني ، بيانات غير منشورة لعاالمصدر: 
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 (11جدول )
 2021الأبعاد بين الأرااي الزراعية وطرق النقل المعبدة )بالأمتار( لعينة الدراسة عام  

 % العدد  المسافة / متر 
 22 106  500أقل من 

500 – 1000  108 22 
1000 – 1500  91 19 
1500 – 2000  6 1 
2000 – 2500  179 36 

 %100 490 المجموع 
 دراسة الميدانية ، استمارة الاستبانة ، المحور الثاني.المصدر: ال

 

 وسائط النقل:  .2
( بوصف أن ةركة الأفراد والسل  لا تقيم Derived Demandتعد خدمة النقل طلبا  مشتقا  )    

 . (1)طلبا  على مسيرة النقل نفسها التي تقدمها تلو الوسائل المعدة لأغراض نقل الأفراد والسل 
النباتية في مةافمة إذ  –ة أنواع من وسائط النقل لتسويق المنتجات الزراعية تستعمل عد    

تختلف ةسب نوعية المنتجات الزراعية المسوقة وكمياتها ، وموق  مناطق الإنتاج من الأسواق 
 الاستهلاكية ، فالا  عن دور الإمكانات المادية للمنتجين والمسوقين. 

ولى من ةيا النسبة الاستعمالية بعد الساةبات الزراعية. ةميت سيارات الةمل بالمرتبة الأ    
%( من مجموع المكائن المستعملة لمجموع عينة الدراسة 87.43إذ بلغت نسبتها الاستعمالية )

وهي مختلفة الأنواع ، وتستعمل لنقل مدخلات ومخرجات العملية الزراعية، فالا  عن استعمالها 
توزيعها بين الوةدات الإدارية لمنطقة الدراسة ، فقد سجلت  في المجالات غير الزراعية. إذ تباين

ي )عفو والةمزة( بنسبة بلغت %(، يليه قااء32في قااء الشامية )أعلى نسبة استعمال 
%(، جدول 19%( لكل منهما على الترتيب ، ومن ثم قااء الديوانية بنسبة بلغت )22% و26)
ا )نفر وغماس( بقية النواةي بنسب بلغت (، أما على مستوى النواةي، إذ تصدرت ناةيت12)

%( ثم 9%( لكل منهما على الترتيب ، تليهما ناةية الشنافية بنسبة بلغت )15% و11نةو )
 %( لكل منهما على الترتيب. 7.7ناةية السدير بنسبة بلغت )

                                                           

( مةمد صالح تركي القريشي ، مقدمة في اقتصاديات النقل ، دار الكتب للطباعة والنشر ، الموصل ، 1)
  .  42، ص1992
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دسية ( التوزي  الجغرافي لسيارات الةمل ونسبتها الاستعمالية وملكيتها في مةافمة القا12جدول )
 2021بةسب الوةدات الإدارية لعينة الدراسة عام 

 الناحية القضاء
نسبة الاستعمال من 

 اجمالي العينة 
 ملكية سيارات الحمل 

 مستأجرة  ملك خاص 
 % العدد  % العدد  % العدد 

 6.6 7 2.8 11 3.6 18 م. ق. الديوانية  الديوانية 
 5.7 6 4.4 17 4.7 23 ن. السنية 

 10.6 11 6.5 25 7.3 36 الدغارة  ن.
 2.8 3 4.3 16 3.4 19 ن. الشافعية 

 25.7 27 18 69 19 96 المجموع 
 2.8 3 4.6 18 4.3 21 م. ق. عفك  عفك 

 3.8 4 3.4 13 3.4 17 ن. سومر 
 6.7 7 12.2 47 11 54 ن. نفر 

 4.7 5 8.1 31 7.3 36 ن. البدير 
 18 19 28.3 109 26 128 المجموع 

 7.6 8 4.6 18 5.3 26 م. ق. الحمزة  الحمزة 
 5.7 6 8.3 32 7.7 38 ن. السدير 

 11.4 12 8.6 33 9 45 ن. الشنافية 
 24.7 26 21.5 83 22 109 المجموع 

 6.6 7 10 39 9.3 46 م. ق. الشامية  الشامية 
 4.7 5 4.4 17 4.5 22 ن. المهناوية 
 3.8 4 3.3 12 3.2 16 ن. الصلاحية 

 16.2 17 14.5 56 15 73 ن. غماس 
 31.4 33 32.2 124 32 157 المجموع 

 %100 105 %100 385 %100 490 المجموع 
 المصدر: الدراسة الميدانية ، استمارة الاستبانة ، المحور الرابع. 

 

، ولم تنقسم سيارات الةمل بةسب ملكيتها الى سيارات ةمل مستأجرة وأخرى ملو خاص       
يكن هناو اثر يذكر للسيارات التابعة للقطاع الةكومي أو للجمعيات الفلاةية في نقل وتسويق 

 المنتجات الزراعية من الةقول الزراعية الى الأسواق الاستهلاكية.
استأثرت سيارات الةمل )الملو الخاص( بالمرتبة الأولى، إذ بلغت نسبتها الاستعمالية      

ة في توزيعها الجغرافي بين الوةدات الإدارية في منطقة الدراسة، إذ %(، وهي متباين78.6)
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%(، ثم 28.3قااء عفو وبنسبة )%(، يليه 32.2بلغت أعلى نسبة لها في قااء الشامية )
%( لكل منهما على الترتيب، أما على مستوى النواةي 18% و21.5ي الةمزة والديوانية )قااء

%(، تليها ناةية نفر بنسبة بلغت 14.5بنسبة ) فقد تصدرت ناةية غماس بقية النواةي
 (.   12%(، جدول )10%(، ثم مركز قااء الشامية بنسبة )12.2)

%(، وهي متباينة 21.4تبلغ نسبة السيارات المستأجرة المستعملة في منطقة الدراسة بنسبة )     
ااء الشامية في توزيعها الجغرافي بين الوةدات الإدارية، إذ بلغت أعلى نسبة لها في ق

ي الةمزة وعفو بنسبة %(، ومن ثم قااء25.7بنسبة بلغت ) %(، يليه قااء الديوانية31.4)
%( لكل منهما على الترتيب ، أما على مستوى النواةي فقد تصدرت ناةية 18% و24.7بلغت )

%(، ومن ثم ناةية 11.4%(، تليها ناةية الشنافية بنسبة )16.2غماس بقية النواةي بنسبة )
 (. 12%(. جدول )10.6دغارة بنسبة بلغت )ال

يعتمد جزء كبير من نجاك العملية التسويقية على مدى كفاءة النقل في المنطقة فأعداد    
السيارات تعد أةد أطراف معادلة الكفاءة ، والتي يكون طرفها الآخر ةجم الإنتاج. أي أن علاقة 

، وأنعكس تةديا سيارات الةمل الإنتاج بالنقل كعنصرين من عناصر المزيج التسويقي 
ومواكبتها للتطور في السرعة والةجم والمواصفات الأخرى على العملية التسويقية في إمكانية 
سرعة توصيل السل  الزراعية ، مما فرض تهيئة شبكة طرق سريعة تتناسب وقدرة السيارات لكي 

ة وخارجها ، الا أن هذه تسهم في استكمال شروط السرعة والأمان اثناء النقل داخل المةافم
الخطى كانت بطيئة جدا  بةيا بقيت الطرق الرئيسة والشوارع الداخلية على سعتها السابقة نفسها 
م  أكساء بعض الطرق القديمة بمادة الاسفلت ، مما أدى الى تأخير المشاري  التوسعية لغرض 

 توسي  الشوارع لاستيعاب الزيادة في عدد السيارات في المةافمة. 
 رابعاً: رأس المال 

يعد رأس المال واةد من أبرز العناصر المهمة في زيادة الإنتاج الزراعي ، وربما يعادل عاملي   
الأرض والعمل ، إذ يرتبط بالإنتاج الزراعي ارتباطا  وثيقا ، ويتميز أنه عامل إنتاجي متةرو ، 

قف رأس المال المتاك ويختلف رأس المال من مكان الى آخر ومن دولة الى أخرى لذلو يتو 
 . (1)للاستثمار في المجال الزراعي على الأةوال الاقتصادية السائدة

                                                           

 . 110-109، ص2015، دار الصفاء للنشر، عمان ، 1( كامم عبادي ةمادي الجاسم ، جغرافية الزراعة ، ط1)
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وهنا يأتي اثر رأس المال في العملية التسويقية الزراعية من خلال قيمة الأرض التي يشغلها    
ه من الموق  التسويقي فالا  عن ما يةتاجه من بنى تةتية ورفد هذه المراكز التسويقية بما تةتاج

مخازن ووسائل مبردة للمةافمة على جودة السلعة الزراعية. كما يتيح رأس المال إمكانية أكبر 
للمزارع في التةكم ببعض مجريات تسويق المةاصيل الزراعية بما يةقق جانب أكبر من الربح 

ويقية المادي من خلال إمكانية تةسين المةصول المنتج ، والتسويق المباشر واكتفاء المراكز التس
مكانية تطوير السلعة المسوقة من ةيا الشكل والنوعية  .(1)وا 

يستطي  اصةاب رؤوس الأموال الكبيرة التةكم في جودة نوعية المةصول من خلال انتقاء    
البذور المةسنة والأسمدة الجيدة دون الاعتماد على القروض المصرفية وانتمار معطيات 

ن خلال ذلو يامن تسويق منتوجاته الزراعية بشكل منافس الةكومة الساندة للعملية الزراعية م
كبير للمنتوجات المطروةة في الأسواق كإنتاج القمح من الدرجة الأولى أو اختيار نوعية الرز 
المةلي امن رغبة المستهلو ، كذلو الةال بالنسبة للخار والفاكهة ذات الأةجام والنوعية 

وعموديا  في زراعة من خلال استغلال مساةة زراعية  الجيدة ، كما يمكن للمنتج التوس  افقيا  
 اوس  او استعمال اسلوب التكثيف الزراعي في العملية الزراعية لامان كميات أكبر من الإنتاج. 

إنَّ من يمتلو رأس مال يستطي  معالجة منتوجاته الزراعية بما يخدم ةصوله على اسعار    
والمادية على السلعة كالتعبئة والتغليف. فتعبأة الفاكهة  تنافسية من خلال ادخال المناف  الشكلية

بعلب ذات اوزان صغيرة وتغليفها بالبلاستو الشفاف يعطيها رونقا  يجذب المستهلو فالا  عن 
 عدم تعراها للتلف بسبب الاغط الذي يةدا اثناء عملية التخزين والنقل. 

كأجراء تةويل صناعي يخدم استمرارية هناو مناف  أخرى ستتةول فيها السلعة الى شكل آخر    
تسويق السلعة لمدة زمنية أكبر بتةويلها الى شكل آخر كتةويل الطماطة الى معجون أو غلي 

 مةاصيل الخار تم تعليبها. 
قام بعض مزارعي مةافمة القادسية بالتةول من التسويق بالعبوات الكبيرة الى التعبئة     

ويق مةصول الخيار، كما تم الاستعااة عن الاكياس والتسويق بعبوات صغيرة كما في تس
المصنوعة من الخيوط بالأكياس البلاستيكية للنمافة ، فالا  عن عمليات غسل وتقشير لبعض 
المةاصيل وتخليصها من الاتربة العالقة. العمليات المذكورة سلفا  جميعها تةتاج الى عمالة 

                                                           

المةلي في مةافمة ميسان ، اطروةة دكتوراه  –ميثم عبد الةسين ةميد الوزان ، تسويق الانتاج الزراعي ( 1)
  . 32، ص2014)غ. م( كلية التربية ، جامعة البصرة ، 
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لأتمام العمليات التسويقية الأخرى وصولا  الى  بشرية والتي بدورها تةتاج الى رأس المال يكفي
المستهلو النهائي. كما أن رفد العملية التسويقية برأس المال الذي يمنح المسوق او المنتج 
الزراعي يجب أن يدعم بالمعرفة العلمية والارشادية لأساليب التعبئة والتغليف والفرز والخزن 

يقية م  امان عدم اياع رأس المال الممنوك بل للوصول الى مستوى متطور في العملية التسو 
 استغلاله بالشكل الأمثل. 

 خامساً: السياسة الحكومية تجاه العملية التسويقية : 
تعني السياسة الةكومية مجموعة الوسائل والإجراءات المنممة التي تقوم بها الدولة لأجل     

، أما السياسة (1)ن الرفاهية العامةتةقيق هدف أو غاية يروم المجتم  تةقيقها لزيادة وتةسي
الزراعية التي هي جزء من السياسة العامة في البلد وتتمثل بالإجراءات التي تقوم بها الدولة والتي 
تتامن مجموعة منتخبة من الوسائل الزراعية المناسبة والتي بموجبها يمكن توفير أكبر قدر 

خلال زيادة إنتاجهم وتةسين نوعية وامان  ممكن من الرفاهية للعاملين في القطاع الزراعي من
، في ةين تشكل سياسة الدولة التسويقية جزءا  مهما  من السياسة الزراعية لها ، ةيا (2)استمراره

تؤدي سياسات توفير خدمات التسويق ، من نقل وتخزين وفرز وتعبئة وتمويل الصفقات التجارية 
ئف التي لها اثر مهم في التنمية الزراعية وفي وتنميم عمل المؤسسات التسويقية وغيرها من وما

 .(3)تةديد المنفعة الاقتصادية العائدة على كل من المنتجين والوسطاء والمستهلكين
فنجد أنَّ سياسة الدولة نةو التسويق الزراعي تتمثل بمةاولتها نقل مروف الاقتصاد الى    

معيشي الى اقتصادي تجاري ،  وا  أفال وقد يكون ذلو عن طريق نقل النمام الزراعي من
ويبرز اثر الدول هنا في توجيه السياسة الزراعية العامة من خلال العديد من المجالات والتي 
تتمثل في مراقبة الإنتاج ، ومراقبة التسويق ، وتقديم القروض والمساعدات او الاصلاك الهيكلي 

السياسة التسويقية ةسب مفاصلها . ويمكن تقسيم (4)للزراعة والتأمين على المةاصيل الزراعية
 الى الآتي: 

                                                           

 .  289، ص1969، مطبعة العاني ، بغداد ، 1( عبد الوهاب مطر الداهري ، اسس ومبادئ الاقتصاد الزراعي ، ط1)
، الدار العربية للطباعة ، بغداد ، 1ل القدو ، ملامح في اقتصاديات الزراعة في الوطن العربي ، طبديع جمي( 2)

 . 51، ص1985
عيسى محمد الغزالي ، السياسات الزراعية ، سلسلة دورية تعنى بقضايا التنمية في الاقطار العربية ، ( 3)

 .14، ص2003(، 21المعهد العربي للتخطيط ، الكويت ، العدد )

رقية خلف ةميد الجبوري ، السياسة الزراعية وأثرها في الأمن الغذائي في بعض البلدان العربية ، اطروةة ( 4)
 . 15، ص2011دكتوراه )غ. م(، جامعة الموصل ، كلية الادارة والاقتصاد ، 
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 سياسة الدولة تجاه المنتج )المحاصيل(:  .1
انسجاما  م  التغيرات الجديدة التي طرأت على الاقتصاد العراقي ومنتج الأسواق أمام التجارة     

في  العالمية وةماية المنتج المةلي من سياسة إغراق الأسواق بالمنتجات أو الزيادة غير المبررة
. ويمكن للدولة تةديد (1)الواردات أو المنتجات المستوردة التي تدعمها الدولة المصدرة للعراق

كميات الإنتاج ومناطقه وهذا يساعد على الةد من الإنتاج لبعض المنتجات الزراعية وتنميم 
زراعتها وتةديد ةصة الأرض المزروعة بالمةاصيل الزراعية المطلوبة في اطار خطة زراعية 

 معينة. 
تبدأ سياسة الدولة الناجةة من تخطيط العملية الإنتاجية وذلو من خلال تةديد نوعية    

المةاصيل الواجب زراعتها وتخمين كمية الواردات الإنتاجية من خلال ةساب المساةة 
المزروعة وتقدير غلة الدونم لكل مةصول وتسمى )بالخطة الزراعية المقترةة( والتي من خلالها 

وجيه الفلاةين لزراعة مةاصيل معينة أكثر من غيرها تبعا  لةاجة الدولة وطبيعة الاستهلاو يتم ت
   .(2)المةلي
أما العامل السياسي وما تشهده بعض الدول من مروف سياسية لها تأثير بالغ على الإنتاج     

ج الزراعي تأثيرا  الزراعي ، ففي الأوقات التي تنشب فيها الةروب والثورات الداخلية يتأثر الإنتا
كبيرا  ، فكثيرا  ما يهبط الإنتاج الزراعي في اوقات الةروب ، بسبب التغيرات التي تصيب 
مسببات وأسس الإنتاج الزراعي ، وكذلو نتيجة لتجنيد العاملين في القطاع الزراعي أو يزداد 

غذائية الأساسية إنتاج بعض المواد ويقل إنتاج مواد أخرى ويتم التأكيد على توفير المواد ال
 .  (3)والتخلي عن المواد التي تعد مكملة للغذاء الرئيس

ويبرز هذا العامل في تأثيره على مراكز التسويق والعملية التسويقية في مةافمة القادسية     
وعلى العراق بشكل عام ، وهذا ما ةصل في السنوات الأخيرة عندما كانت سوريا الممول الرئيس 

ية للأسواق العراقية ، فقد انقطعت العلاقة التسويقية بين البلدين بسبب الأةداا للمنتجات الزراع
التي تشهدها المنطقة أولا  ، وثانيا  وان كان هناو استيراد فهو نسبي بسبب نقل هذه المنتجات الى 

                                                           

  Law.org/ennode/5/0-Lg-www.iragقانون ةماية المنتجات العراقية ، تقرير على الرابط الآتي: ( 1)
  . 197منصور ةمدي ابو علي ، الجغرافية الزراعية )في الجغرافية الاقتصادية(، مصدر سابق ، ص (2)
، دار الكتب ، جامعة الموصل 1نوري خليل البرازي وابراهيم عبد الجبار المشهداني ، الجغرافية الزراعية ، ط( 3)
 . 73، ص1980الموصل ، ، 

http://www.irag-lg-law.org/ennode/5/0
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الأردن مما يسبب تكلفة ااافية على التاجر العراقي ، فالُا عن التلف الذي تتعرض له 
الزراعية بسبب صعوبة وصولها في الوقت المناسب ، وهنا تأتي مهمة الدولة في المةاصيل 

التخطيط للإنتاج الزراعي لتلافي الأزمات التي تتعرض لها الدول بسبب اعتماد الدولة على 
الاستيراد ، وتأتي اهمية تخطيط الإنتاج الزراعي من منطلق موق  ودور الإنتاج الزراعي وأهميته 

 . (1)لوطنيفي الاقتصاد ا
 سياسة الدولة تجاه التسعير:  .2
من أجل التخفيف من أثر السمات التي يتميز بها النشاط الاقتصادي على تطوره وقيامه      

بدوره الاقتصادي فقد مارست معمم الدول سياسات تداخلية متباينة بشأن الأسعار الزراعية ، 
عى لتةقيقها ، وهي رعاية مصلةة ولكن سياسة أهدافها ووسائلها من هذه الأهداف التي تس

المستهلكين ورعاية مصلةة المنتجين ورعاية مصلةة المستهلكين والمنتجين في آن واةد ، 
 . (2)وتةقيق أهداف ستراتيجية مةددة

تمهر أهمية السعر في كونه واةد من ثلاثة عوامل تؤثر بشكل مباشر على الربح وهذه    
لمبيعات(، وذلو لأن الربح هو الفرق بين الايرادات كمية ا –الكلفة –العوامل هي )السعر

والتكاليف، أما السعر هنا يعني القيمة النقدية لوةدة السلعة او الخدمة وصل الى مدخلات 
. وكما (3)الإنتاج وفي بعض الأسواق يتةدد السعر بشكل كامل بواسطة قوى العرض والطلب

 (. 1مواح بالشكل )
مجموعة القواعد والاساليب والاجراءات والتدابير التي تعمل على  أما السياسة التسعيرية فهي   

تةديد السعر المناسب لمنتوجات معينة والذي يكفل تةقيق الأهداف المواوعية خلال فترة زمنية 
، إذ تتأثر العملية التسويقية بمجموعة العوامل الداخلية والخارجية والبيئية المؤثرة في (4)مةددة

لوا  سياسة تسعيرية على المنممة المسؤولة مراجعة العوامل الداخلية امن قرارات التسعير، ف
بيئة التسويق المؤثرة في قرارات التسويق والتي تشمل كل من العوامل الداخلية والعوامل الخارجية، 
فالداخلية منها تام كل من الاهداف التسويقية التي تتامن ارورة البقاء في السوق ، وتعميم 

                                                           

 .  63، ص2010، دار الراية للطباعة والنشر، عمان ، 1جواد سعد العارف ، التخطيط والتنمية الزراعية ، ط( 1)
 .67-66سالم توفيق النجفي ، بدي  جميل القدو ، مصدر سابق ، ص( 2)
امل ، دار المناهج ، مةمود جاسم الصميدي وبشير عباس العلاق ، اساسيات التسويق الشامل والمتك( 3)

 .100-99، ص2012الأردن، 
(1) catlar. Ph. & ARM. Storong. G., (1993), Marketing an Introduction, Prentice- Hue. P.105.  
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، والتكاليف  الية فالا  عن قيادة جودة المنتج، كما تام ستراتيجية )المزيج التسويقي(الأرباك الة

 والاعتبارات التنميمية المتعلقة باتخاذ القرار )من يقوم بتةديد سعر السلعة(. 

 ( 1الشكل )
 المةددات والعوامل المؤثرة على السل  

 
واخرون ، التسويق ، مكتبة الجامعي الحديث المصدر: الباحث بالاعتماد على : عبد السلام ابو قحف 

 . 303، ص2006للنشر، مصر، 
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أما العوامل الخارجية فتام طبيعة السوق والطلب والمنافسة والعوامل البيئية الأخرى     
المةيطة بالمنمومة التسويقية. ولإنجاك أي سياسة تسعيرية لابد من وا  ستراتيجية لها، ةيا 

بـ)قبول مبادئ التسعير في ةالات التطبيق وعلى مدار المدة الزمنية  تتمثل ستراتيجية التسعير
 . (1)التي تطبق خلالها(

تتب  السياسة السعرية الزراعية في العراق عامة ومن امنها منطقة الدراسة من خلال القيام     
الةبوب بالعديد من المهام ، الا أن الدولة تقوم باختيار منتجات زراعية معينة )استراتيجية( ك

)الةنطة ، الشعير، الشلب( وغيرها من السل  الغذائية الرئيسة فتقوم الدولة باةتكار شراء هذه 
السل  بأسعار مةددة سلفا  على وفق لأليات تفاعل العرض والطلب في السوق يتةدد السعر 

اج وعراه السوقي للسلعة الذي يكون مساويا  لكلفة الةدية ، وقد تقوم الدولة بشراء جزء من الانت
في السوق بأسعار قد تغطي التكاليف التي تتةملها لقاء الشراء او أن تبيعه بأسعار أقل من 

 . (2)التكلفة وتتةمل مقدار الفرق بين السعرين
، وم  التبدلات 1997استمر سير العملية التسويقية في العراق على هذه الشاكلة لةين عام     

ختفت التسعيرة الرسمية نتيجة الاغط المادي الذي السياسية ومروف الةصار الاقتصادي ا
يعاني منه الانتاج مقابل الاستهلاو واعف المستوى المعاشي لذوي الدخل المةدود ، بالمقابل 
استمر دعم الدولة للفلاك لامان الاستمرار بالإنتاج مما أدوى الى طغيان اثر القطاع الخاص 

 لجمي  السل  عدا المدعومة من قبل الدولة. وبشكل قوي وتةكمه بالسوق والاسعار اليومية
، وم  تغير النمام السياسي والارتفاع في المستوى المعيشي للفرد بدأ السوق 2003بعد عام     

يسير امن مجرى اقتصادي آخر وهو الاسلوب الانتقائي ، فالأسعار تةدد بواسطة التجار 
القروض غير الرسمية ودخول السل  المسيطرين على اسواق الجملة وةسب جودة السلعة وعودة 

، 2012المستوردة التي طغت على الأسواق مما ةجم الانتاج المةلي وهي ةالة استمرت لغاية 
ةيا يمهر التمايز السلعي والسعري ةسب جودة المنتج وانةجاب اثر الدولة ومؤسساتها 

ى ةساب السل  التسويقية ساعد على فرض وجود السل  المستوردة وطغيانها في الاسواق عل
 الزراعية المنتجة مةليا . 

                                                           

( ثامر ياسر البكري ، ستراتيجيات التسويق ، الطبعة العربية ، دار اليازوري العلمية للنشر والتوزي  ، الأردن ، 1)
   .254، ص2008

 . 9رقية خلف ةميد الجبوري ، مصدر سابق ، ص( 2)
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 سياسة الدولة تجاه إدارة الأسواق:  .3
لا يخفى أثر السياسات الةكومية التنميمي في وا  المعايير التخطيطية ، وشروط البناء       

واوابط التنمية ، والتي تعمل جاهدة على تنميم استعمالات الأرض لتفعيل دورها الةيوي ةتى 
الى الواق  المفترض في دراستها التخطيطية لتتوافق م  انشطتها القائمة بها،  تصل بالمةافمة

ن التخطيط لإقامة الأسواق يراعى فيه موقعه ويشير )روبونيستن  ( بأهمية عمل مسح 1987وا 
ميداني قبل إقامة السوق ليشمل نوعية المواصلات والطرق المؤدية إليه ومواق  المجمعات 

 . (1)انية والقوة الشرائيةالمنافسة والسمات السك
نممت الةكومة العراقية عمل المؤسسات التسويقية التابعة لها والتي من امنها مؤسسات    

يجار أموال الدولة المرقم ) ( 1986( لسنة )32تسويق الإنتاج النباتي بعدما أصدرت قانون بي  وا 
ن ا3و 2إذ تامنت المادة ) لمادة الثانية نصت على (، عملية تنميم لهذه المؤسسات خاصة وا 

أن لا يجوز بي  وايجار أموال الدولة ما لم يقرر الوزير المختص او الرئيس الأعلى للجهة غير 
المرتبطة بوزارة او من يخوله بيعها او ايجارها عند تةقق المصلةة العامة على ان تةدد في 

بينما نصت المادة الثالثة على . (2)القرار أنواع وأوصاف وكميات الأموال المراد بيعها أو ايجارها
أن يجري بي  أو ايجار أموال الدولة بطريقة المزايدة العلنية وفق الإجراءات المرسومة في هذا 

 .()القانون
وللةد من ماهرة الاستغلال التي تواكب اجراءات ايجار المؤسسات التسويقية العائدة للدولة      

يخدم المصلةة العامة وةقوق المستأجرين ويوازن  سنويا ، تم وا  اوابط وقيود ايجارها بما
، اشتمل التعديل انشاء ةقوق المساطةة 2016بينها، وتم اجراء تعديل على هذا القانون في عام 

على الأموال غير المنقولة لأغراض الأنشطة التجارية والتسويقية والصناعية بطريقة المزايدة 
 . (3)في هذا القانونالعلنية بالإجراءات نفسها المنصوص عليها 

                                                           

( اشواق بنت ةمزة مةي الدين مليباوي ، الاسواق في مدينة مكة المكرمة : دراسة في النشأة والتطور 1)
 . 175، ص2009والتوزي ، رسالة ماجستير )غ. م(، كلية العلوم الاجتماعية ، جامعة ام القرى ، 

 .24/3/1986( في 3090، العدد )1986( لسنة 32قانون بي  وايجار أموال الدولة رقم ) جريدة الوقائ  العراقية،( 2)
()  للاطلاع على الإجراءات المرسومة في هذا القانون للمزيد ينظر: المصدر نفسه ، الباب الثاني ، اجراءات

   بيع وايجار اموال الدولة غير المنقولة.  

، العدد 2013( لسنة 21الأول لقانون بي  وايجار أموال الدولة رقم )جريدة الوقائ  العراقية، التعديل ( 3)
 .5/9/2016( في 4415)
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لم تقتصر التشريعات الةكومية على تنميم المؤسسات التسويقية التابعة للةكومة بل شملت      
( لسنة 154كذلو المؤسسات التسويقية العائدة ملكيتها للقطاع الخاص من خلال قرار رقم )

، (1))المنةل(( الصادرين من قبل مجلس قيادة الثورة 1990( لسنة )296( وقرار رقم )2001)
إذ نصت الفقرة الأولى من القرار )تعد التصرفات الأنية تجاوزا  على العقارات العائدة للدولة 

 . (2)والبلديات امن ةدود التصاميم الأساسية للمدن من دون الةصول على موافقة أصولية(
 البناء سواء كان موافقاً او مخالفاً للتصاميم الأساسية للمدن. . أ

 ات.استغلال المشيد . ب
 استغلال الأراضي. . ت

تدرجت مراةل تنميم الأسواق في عموم العراق وبامنها مةافمة القادسية تزامنا  م  التطورات   
الديموغرافية في أعداد السكان والاغط الةاصل م  زيادة الةاجة الى كميات أكبر من السل  

توس  في اةجام المدن الغذائية لتلبية ةاجة السكان ، فالا  عن تطور اعداد وسائط النقل وال
واعداد المقاطعات السكنية ، لذا كان لابد من وجود جانب تنميمي من قبل الجهات الةكومية 
خلال مؤسساتها المسؤولة عن تنميم الأسواق من ةيا المواق  والادارة بما يتناسب والتوزي  

 الجديد للسكان.
وبي  الفواكه والخار والمتمثل  ففي مةافمة القادسية تم نقل سوق الجملة المختص بتجمي    

بـ)علوة الفواكه والخار( من داخل مركز قااء الديوانية الى اطراف ذلو المركز تلافيا  للاغط 
وامان انسيابية الةركة ، كما تم استةداا عدد من الاسواق والتي توزعت في جمي  الاةياء 

ي ةركة السكان وتباعهم من السكنية الجديدة ذات الزخم السكاني ، مما اعطى مرونة أكبر ف
اماكن قريبة لدور سكناهم من دون الةاجة للقيام برةلة تسوق بعيدة باتجاه المركز الةاري 

 القديم سواء كان في قااء الديوانية او الاقاية الأخرى التابعة للمةافمة. 
تجاه  م  ازدياد الةاجة الى وا  ركائز لتشجي  بعض المنتجين من المزارعين والفلاةين    

زيادة انتاج المةاصيل الزراعية ، في ةين اقتصر اثر المؤسسة الةكومية التسويقية بمراعاة 
تسويق المةاصيل الستراتيجية من الةبوب ةصرا  )الةنطة ، الشعير، الشلب(، فالا  عن التوجه 

                                                           

( خولة كريم كوثر ، التجاوزات على اوابط وقوانين البناء واثرها على البنية الةارية في مدينة بغداد ، مجلة 1)
 . 74-73، ص2015(، 3(، العدد )31العراقية الهندسية والمعمارية ، المجلد )

 .15/10/2001( في 3900، العدد )2001( لسنة 154جريدة الوقائ  العراقية ، قرار رقم ) (2)
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التابعة  الى الإدارة غير المباشرة للأسواق عن طريق تأجير مراكز البي  بالجملة وةوانيت المفرد
لمديرية بلديات مةافمة القادسية وبطريقة المزاد العلني ، فالا  عن ممارسة أثر الرقابة البلدية 

 على اعمال التنميف وتنسيق العمل م  الجهات الأمنية لةماية الأسواق. 
 سياسات تسويقية أخرى : .4
مفاصل العملية لم تتخذ المؤسسات الةكومية اجراءات وخدمات وتدابير في الكثير من       

التسويقية خصوصا  عملية النقل وتنميم المةاصيل المسوقة من ةيا الفرز والتعبئة واقتصرت 
على اجتهادات المزارعين والوسطاء في هذا الجانب ، فالا  عن الاهتمام الذي تركز بعمليات 

ةيا مهر  تخزين الةبوب دون الالتفات الى إمكانية توفير مخازن مبردة لةفم الفواكه والخار
أن المخازن المبردة جميعها هي عبارة عن سيارات ةمل كبيرة تتمت  بخاصية التبريد ، وهي ملو 
للقطاع الخاص رغم فرض المؤسسة الةكومية شروط تلزم التاجر نقل الفواكه والخار من 
بل المنافذ الةدودية الى الأسواق المةلية بسيارات مبردة الا إنها لم توفر هذه الخاصية من ق

 المؤسسة التسويقية الةكومية للمةاصيل الزراعية المنتجة مةليا . 
يلاةم أن المؤسسة التسويقية تسير بخطى بطيئة جدا  فيما يخص السياسة الاستيرادية والتي     

تعد اةدى اهم الجوانب ذات الانعكاس السلبي على واق  انتاج المةاصيل الزراعية في البلد ، 
المنشئ ومختلفة الجودة وبأسعار غطت السوق العراقية بأسعار تنافسية فدخول السل  متنوعة 

ولدت مخاوف لدى المنتج العراقي من زراعة مةاصيل مماثلة قد تدخل جانب المنافسة ، ومن 
مبدأ الجودة والرغبة الا انها تفتقر الى عنصر المماثلة والتدرج والتعبئة والتغليف واسلوب العرض 

   السلعة المةلية وبأسعار مربةة للمنتج مسببة خسائر اقتصادية كبيرة.    وهذا مما يعيق تصريف
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 استهلال: 
ل الزراعية الرئيسة ذات الأهمية الاقتصادية والغذائية الكبيرة والتي اعتمدت الدراسة المةاصي    

تجود زراعتها في مةافمة القادسية، إذ شملت )مةاصيل الةبوب ومةاصيل الخار ومةاصيل 
( 2021-2018والتي بلغت معدل مساةتها المزروعة للمدة )( )البستنة ومةاصيل العلف(

%( من اجمالي المساةة الصالةة للزراعة والبالغة 44.3دونما ( وبنسبة مقدارها ) 798408)
. ولبيان طبيعة الإنتاج الزراعي )النباتي( فقد اعتمدت الدراسة في (1)دونما ( 1802192)

تصنيفها وترتيبها بةسب المساةات التي تستغلها في الاستعمال ، فالا  عن أهميتها الاقتصادية 
مدة التي شملتها الدراسة ، وعليه فقد تم الاعتماد بغية تةليل إنتاج تلو المةاصيل على وفق ال

على النسبة المئوية للمساةة والإنتاج التي يشغلها كل مةصول من مجموع معدل المساةة 
المستثمرة بزراعة المةاصيل المختلفة في تمثيل الأهمية النسبية ، وتم تمثيل هذه البيانات على 

وتتم باستخراج المدى بين أكبر قيمة وأصغر  (**)لفئاتخرائط باستعمال تقنية الأطوال المتساوية ل
قيمة في التوزي  ومن ثم قسمته على عدد الفئات المطلوبة وااافة النتيجة الى القيمة الدنيا 
للتوزي  وتكرار العملية ةتى نةصل على العدد المطلوب من ةدود الفئات ، ومن الجدير بالذكر 

ة  أطول من الفئات الأخرى بقيمة واةدة ، وان عدد مفردات أن الفئة الأولى أو الأخيرة تكون عاد
الفئة تشمل المفردات التي تق  امنها بما فيها تلو التي تمثل ةديها، وسيتم  تناول هذه 

 المةاصيل على النةو الآتي: 
 أولًا: محاصيل الحبوب : 

لأهميتها  تأتي مةاصيل الةبوب في مقدمة المةاصيل الزراعية الرئيسة في المةافمة    
الاقتصادية والغذائية الكبيرة، إذ تةتوي ةبوبها على العديد من العناصر الغذائية في 
الكاربوهيدرات والفيتامينات والنشويات ، فالا  عن اعتمادها من قبل الإنسان كعنصر رئيس في 

دل الذرة الصفراء( وتشكل هذه المةاصيل الأرب  مع –الشلب  -الشعير –غذائه منها )الةنطة 
%( من اجمالي 87( وبنسبة بلغت )2021-2018دونما ( للمدة ) 694983.8مساةة يقدر بـ)

                                                           

() ( 2021-2018تم استثناء المةاصيل الصناعية لعدم وجود بيانات خاصة بها للمدة  .)   
 . 2021رة لعام ( وزارة الزراعة ، مديرية زراعة مةافمة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير منشو 1)

 أقل قيمة ، ومن ثم استخراج –)**( تم ةساب الأطوال المتساوية بةسب المعادلة الآتية: المدى = أعلى قيمة 
 عدد الفئات ، للاستزادة ينظر: عبد الرزاق محمد البطيحي التحليل المكاني الإحصائي في÷ طول الفئة = المدى 

  .  252، ص2015داد، بغداد ، العلوم الجغرافية )بحوث ودراسات(، جامعة بغ
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( وفيما 2( وشكل )13دونما (، جدول ) 798408مساةة المةاصيل الرئيسة بالمةافمة والبالغة )
يأتي التةليل المكاني لزراعة مةاصيل الةبوب المشمولة بالبةا من ةيا المساةة المزروعة 

والإنتاج لكل مةصول وعلى مستوى الوةدات الإدارية لمنطقة الدراسة البالغ عددها  والإنتاجية
 وةدة إدارية( وكما يأتي:  15)

 (2021-2018(  معدل مساةة المةاصيل الرئيسة في مةافمة القادسية للمدة )13جدول )
 % معدل المساحة )دونم( المحصول نوع المحاصيل

 محاصيل الحبوب

 48.8 389774.8 الحنطة
 24 192167 الشعير
 12.8 102488.4 الشلب

 1.4 10553.6 الذرة الصفراء 
 87 694983.8 المجموع

 محاصيل الخضر
 4.2 33711 الخضر الصيفية
 1.3 10365 الخضر الشتوية

 5.5 44076 المجموع

 محاصيل البستنة
 اشجار النخيل

36841 4.6 
 اشجار الفاكهة

 4.6 36841 المجموع

 محاصيل العلف

 1.4 11317 الذرة البيضاء
 0.9 7360 الجت

 0.6 4830 البرسيم
 2.9 23705 المجموع

 %100 798408 المجموع الكلي
المصدر: جمهورية العراق ، وزارة الزراعة ، مديرية زراعة محافظة القادسية ، قسم الإنتاج النباتي ، بيانات غير منشورة 

 م. 2021لعام 
 

 لحنطة : محصول ا .1
يعد مةصول الةنطة من المةاصيل الشتوية الستراتيجية ، وفي الوقت نفسه من أهم     

المةاصيل الغذائية سواء من ةيا المساةة المزروعة او الاستعمال لدخوله بوصفه غذاء رئيس 
ومصدر طاقة للجسم فالا  عن سهولة ةفمه ونقله وتصنيعه ليتم الةصول منه على منتجات 

م متعددة الاستعمالات ، ويستعمل بوصفه وسيلة اغط بين الدول لتةقيق مكاسب سهلة الها
 .  (1)واهداف سياسية عالمية

                                                           

ولي يعقوب ويوسف نمر ، تقانات إنتاج محاصيل الحبوب والبقول )الجزء النظري(، مطبعة جامعة دمشق  (1)
 . 29، ص2011، دمشق ، 
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 ( 2شكل )
 (2021-2018التوزي  النسبي لمساةة المةاصيل الرئيسة في مةافمة القادسية للمدة )

 ( 13المصدر:  بيانات جدول ) 
 

. وتختلف درجات (1)( يوما  180-160) يةتاج مةصول الةنطة الى مدة نمو تتراوك بين   
تةمله للمروف المناخية بةسب اطوار نموه ، إذ يةتاج الى شتاء متوسط البرودة يليه صيف 
دافئ ذو اشعاع شمسي عالٍ، وبشكل عام فإن درجات الةرارة المثلى التي يجود فيها نمو 

م( ودرجات الةرارة °5-2م(، أما درجة الةرارة الصغرى لنموه فتتراوك بين )°25-20المةصول )
( ملم في موسم 400-350ويتطلب المةصول كمية من المياه تقدر بنةو )(، 2)م(°30العليا )

( ريات موزعة على أطوار النمو على اساس رية واةدة في كل من مدة 6-4النمو وبواق  )
 .(3)الانبات وابتداء التفرعات الخارية والابتداء بالاستطالة والتزهير وتكوين الةبوب

                                                           

مخلف شلال مرعي ، ولؤي خاير أيشوع ، أثر الةرارة والرطوبة في إنتاج القمح والشعير في قااء   (1)
 . 392، ص2009( السنة 1(، العدد )13ة والتعليم ، المجلد )الةمدانية مجلة التربي

 . 182ص، 2009مازن نوري الموسوي ، الةنطة المةصول الستراتيجي الأول في العالم ، مطبعة الرفاه ، بغداد ،  (2)
سة وفقي الشماع وعبد الةميد اةمد اليونس ، المةاصيل الةبوبية والبقولية )إنتاجها وأسس تةسينها(، مؤس (3)

 . 21، صدار الكتب للطباعة والنشر، بغداد ، بد. ت. 
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%( من مجموع 48.8تبلغ نسبة المساةة المستثمرة بالةنطة في منطقة الدراسة نةو )     
%( من مجموع المساةة 56مساةة المةاصيل الرئيسة في المةافمة ، وتؤلف نسبة مقدارها )

 ( 2المخصصة لإنتاج الةبوب في مةافمة القادسية. شكل )
ة فقد اتاح أن جمي  الوةدات الإدارية )الاقاية أما التوزي  الجغرافي لإنتاج مةصول الةنط   

والنواةي( ينتج بها المةصول الا أنه متباين في مؤشراته من المساةة المستثمرة والإنتاج 
 ( يمكن ملاةمة الآتي: 14والإنتاجية ، ومن خلال الجدول )

 من حيث المساحة المستثمرة:  . أ
دونما ( وهي متباينة بين  389774.8ة )بلغ معدل المساةة المستثمرة في منطقة الدراس     

%(، يليه قااء عفو بنسبة 40.5الوةدات الإدارية ، إذ سجلت أعلى نسبة في قااء الشامية )
%( لكل منهما على 10.5%( و)17.4%(، ومن ثم قاائي الةمزة والديوانية بنسبة )31.6)

شامية بقية النواةي (. أما على مستوى النواةي فقد تصدر مركز قااء ال3الترتيب. شكل )
%(، 11.5%(، تليها ناةية غماس بنسبة )11.9%(، ومن ثم ناةية سومر بنسبة )12.6بنسبة )

ويعود هذا التباين في المساةة المزروعة الى التباين في نوعية التربة وكميات المياه المستهلكة 
 في الري واعداد الفلاةين فيما بين اقاية المةافمة.

 من حيث الإنتاج : . ب
طنا ( وهو متباين بين الوةدات الإدارية  204364.3بلغ معدل الإنتاج في المةافمة )   

للمةافمة ، وذلو ةسب تباين المساةة المزروعة وتباين غلة الدونم من وةدة إدارية الى أخرى، 
الأمر الذي يستوجب تصنيف الوةدات الإدارية لمنطقة الدراسة الى فئات متعددة بةسب الإنتاج. 

(. بغية التعرف على التوزي  الجغرافي لإنتاج مةصول الةنطة وكما 7( وخريطة )14)جدول 
 يأتي: 
 ( طناً: 8938-3291الفئة الأولى ) -
نواةي( وهي )مركز قااء الديوانية وناةية الدغارة ووناةية السنية  5وتق  امن هذه الفئة )   

طنا (، ويشكل نسبة مقدارها  27663وناةية الشافعية وناةية السدير( وبمجموع إنتاج بلغ )
%( من مجموع الإنتاج الكلي وتمثل أقل إنتاج امن هذه الفئة في ناةية السنية والبالغ 13.5)
 طنا (.  7064طنا (، فيما بلغ أعلى انتاج في ناةية السدير بـ) 3291)
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ةنطة ( التوزي  الجغرافي لمعدل المساةة المزروعة والإنتاج والإنتاجية لمةصول ال14جدول )
 (  2021-2018في مةافمة القادسية بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

اء 
قض

ال
 

معدل المساحة  الناحية 
 المزروعة )دونم(

معدل الإنتاج   %
 )طن(

معدل الإنتاجية  %
 )كغم/ دونم(

ية 
يوان

الد
 

 552.6 2.9 6078.6 2.8 11000 م. ق. الديوانية 
 506.8 1.6 3291 1.7 6500 السنية ن. 
 456.5 2.3 4834.1 2.7 10583 الدغارةن. 
 490.2 3.2 6394.6 3.3 13045 الشافعيةن. 

 501.5 10 20598.5 10.5 41128 / معدل الانتاجية المجموع

فك
ع

 

 545 5.8 11990 5.7 22000 م. ق. عفك 
 435.5 9.8 20182.3 11.9 46343 سومرن. 

 540.6 9.3 18650.7 8.8 34500 ن. نفر
 570.8 5.7 11730 5.2 20550 البديرن. 

 523 30.6 62553 31.6 123393 / معدل الانتاجيةالمجموع

مزة
الح

 

 548 5.8 11508 5.3 21000 م. ق. الحمزة 
 425.5 3.4 7064.5 4.3 16603 السديرن. 
 415.3 6.2 12645.8 7.8 30450 الشنافيةن. 

 463 15.4 31218.3 17.4 68053 / معدل الانتاجيةالمجموع

مية
شا

ال
 

 643.4 15.4 31526 12.6 49000 م. ق. الشامية
 562.2 9.9 20239.2 9.4 36000 المهناويةن. 
 584.7 7.7 15786.9 7 27000 الصلاحيةن. 
 496.5 11 22441.8 11.5 45200 غماسن. 

 517.7 44 89994.5 40.5 157200 / معدل الانتاجيةالمجموع
 514.8 %100 204364.3 %100 389774.8 دل الانتاجية الكلي المجموع الكلي/ مع

المصدر: جمهورية العراق ، وزارة الزراعة ، مديرية زراعة محافظة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير 
 م. 2021منشورة لعام 

 

 ( طناً: 14585 – 8939الفئة الثانية ) -
دير ومركز قااء الةمزة وناةية الشنافية(، إذ بلغ تام هذه الفئة )مركز قااء عفو والب    

%( من مجموع 23.4طنا ( وبنسبة بلغت ) 47873.8مجموع إنتاجها من مةصول الةنطة )
طنا ( تمثل في مركز  11508الإنتاج الكلي في المةافمة ، وبلغ أقل إنتاج امن هذه الفئة )

 ي ناةية الشنافية. طنا ( ف 12645.8قااء الةمزة ، في ةين بلغ أعلى إنتاج )
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( التوزي  النسبي للمساةة المستثمرة في زراعة مةصول الةنطة بةسب اقاية مةافمة 3شكل )
 (2021-2018القادسية للمدة )

 
 (. 14بيانات جدول ) المصدر:

 
 ( طناً: 20232-14586الفئة الثالثة ) -
ن )ناةية نفر وسومر نواةي( تام كلا  م 3بلغ عدد الوةدات الإدارية امن هذه الفئة )     

%( من مجموع 26.7طنا ( وبنسبة بلغت ) 54619.9والصلاةية( إذ بلغ مجموع انتاجها )
طنا (، في ةين بلغ  15786.9الإنتاج الكلي في المةافمة. وبلغ أقل إنتاج امن هذه الفئة )

 طنا ( وتمثل في ناةية سومر.  20182.3أعلى إنتاج )
 اً: ( طن25879-20233الفئة الرابعة ) -
 20239.2وتق  امن هذه الفئة ناةيتي )المهناوية وغماس( إذ بلغ انتاجهما )     

طنا ( ليمثل نسبة مقدارها  42681( طنا  لكل منهما على الترتيب وبمجموع بلغ )22441.8و
 %( من مجموع الإنتاج الكلي في المةافمة. 20.9)

 ( طناً: 31526-25880الفئة الخامسة ) -
طنا ( ليشكل نسبة مقدارها  31526فئة مركز قااء الشامية بإنتاج بلغ )تام هذه ال      

 %( من مجموع الانتاج الكلي لمةصول الةنطة في مةافمة القادسية. 15.5)

10.5 

31.6 

17.4 

 قضاء لديوانية  40.5

 قضاء عفك 

 قضاء الحمزة 

 قضاء الشامية 
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( التوزي  الجغرافي لمعدل الانتاج )بالطن( لمةصول الةنطة في مةافمة القادسية 7خريطة )
 (  2021-2018بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

 
 (.14بيانات جدول )المصدر: 
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 من حيث الانتاجية : . ت
كغم/دونم( وهي متباينة  514.8بلغ المعدل العام لإنتاجية مةصول الةنطة في المةافمة )      

بين الوةدات الإدارية ، إذ تصدر قاائي الشامية وعفو بقية الاقاية بإنتاجية اعلى من المعدل 
كغم/دونم( لكل منهما على الترتيب ، في ةين كانت  523كغم/دونم( و) 571.7العام إذ بلغت )

 463كغم/دونم( و) 501.5الإنتاجية في قاائي الديوانية والةمزة أقل من المعدل العام فبلغت )
 كغم/دونم( لكل منهما على الترتيب.

أما على مستوى النواةي فقد سجلت اعلى إنتاجية في مركز قااء الشامية والبالغة       
كغم/دونم(، ومن ثم تأتي ناةية البدير  584.7/دونم(، يليه ناةية الصلاةية بـ)كغم 643.4)

كغم/دونم(، ومن ثم يأتي مركز قااء الديوانية وناةية المهناوية بإنتاجية  570.8بإنتاجية بلغت )
كغم/دونم( لكل منهما على الترتيب. أن هذا التراج  في  562.2كغم/دونم( و) 552.6بلغت )

كن ارجاعه الى اسباب متعددة في مقدمتها جهل الفلاك بطرق الزراعة الةديثة ، الإنتاجية يم
وتراج  خصوبة التربة وقلة استعمال الاسمدة الا على نطاق مةدود، وبالشكل العلمي والصةيح، 
وارتفاع اسعارها في السوق المةلية، مما يؤدي الى عزوف الفلاك عن شرائها والاعتماد فقط 

من وزارة الزراعة امن الةصص المقررة للفلاةين ، فالا  عن عدم  على ما يةصل عليه
 . (1)استعمال البذور المةسنة ذات الإنتاجية العالية والجودة المعروفة

 

 محصول الشعير : .2
يعد مةصول الشعير من مةاصيل الةبوب ذات القيمة الغذائية الكبيرة والذي تةتوي ةبوبه      
 -% 4%( مواد صةية مائية مثل النشأ والسكر، و)60و)%( مواد بروتينية 12-%11على )

%( مواد دهنية، ويعد البروتين والنشأ أهم هذه المواد ، إذ 3-%2%( مواد معدنية ، و)5
يستعمل بوصفه غذاء للإنسان بعد طةنه وخلطه م  طةين الةنطة أو الذرة الصفراء بنسبة 

ةيوانات سواء كةبوب بعد الناج أم علفا  الثلا او الرب  ، فالا  عن استعماله بوصفه علفا  لل
 .(2)اخار، ويستعمل في المجالات الطبية والصناعية على ةدٍ سواء

                                                           

 23/6/2022الدراسة الميدانية ، المقابلة الشخصية م  عدد من المزارعين في قااء الديوانية بتاريخ ( 1)
، 2002، مؤسسة رسلان علاء الدين للطباعة ، دمشق ، 1وصفي زكريا ، زراعة المةاصيل الةقلية ، ج( 2)

  . 167ص
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تتوافر العوامل الطبيعية لإنتاجه في المةافمة لاسيما فيما يتعلق بدرجات الةرارة الملائمة      
والتي تتراوك ما بين ، ودرجة ةرارة الةد الأعلى لنموه º( م22-20لإنباته والتي تتراوك بين )

، إذ تبدأ زراعته من منتصف شهر تشرين الأول لغاية منتصف شهر تشرين º(1)( م28-30)
ةتى نهاية شهر الثاني أو نهايته ، وهذان الشهران يتميزان بدرجات ةرارية ملائمة لمدة نموه 

 . (2)مايس إذ يناج المةصول ويبدأ الةصاد
دونما (، وهي تمثل نسبة مقدارها  192167شعير )بلغت المساةة المزروعة بمةصول ال   
%( من مجموع المساةة المزروعة بمةاصيل الةبوب في مةافمة القادسية ، وتمثل نسبة 27.6)
( أما التوزي  2مةاصيل الرئيسة بالمةافمة. شكل )%( من مجموع المساةة المستثمرة بال24)

من المساةة المستثمرة والإنتاج والإنتاجية ،  أنه متباين في مؤشراتهالجغرافي لإنتاجه فيها فنلةم 
 ( يمكن ملاةمة الآتي: 15ومن خلال الجدول )

 من حيث المساحة المستثمرة:  . أ
دونما ( وهي متباينة بين  192167بلغ مجموع المساةة المستثمرة بمةصول الشعير)     

%(، يليه 54.8الوةدات الإدارية في المةافمة، إذ سجلت أعلى نسبة لها في قااء عفو )
%( من المساةة المزروعة 77.4%(، إذ يشكل القاائيين نسبة )22.6قااء الةمزة بنسبة )

بالمةصول ويعود السبب الى تةمله للمروف القاسية لاسيما قلة المياه وانخفاض خصوبة التربة، 
 %( لكل منهما على الترتيب. ويعود6%( و)16.6ومن ثم قاائي الديوانية والشامية بنسبة )

السبب في انخفاض المساةة في هذين القاائيين لمنافسة المةاصيل الزراعية الأخرى لمةصول 
أما على مستوى النواةي فقد تصدرت ناةية البدير بقية النواةي بنسبة (. 4الشعير. شكل )

%(، ومن ثم مركز قااء عفو ناةية الشنافية 15.2%(، تليها ناةية سومر بنسبة )20.4)
 %(، لكل منهما على الترتيب . 9.9%( و)10بنسبة )
 من حيث الإنتاج : . ب
طنا ( وهو متباين بين الوةدات  80454.3بلغ مجموع إنتاج مةصول الشعير في المةافمة )   

%(، يليه قااء 52.3الإدارية فيها، إذ سجلت أعلى نسبة للإنتاج في قااء عفو بنسبة )

                                                           

 . 146، ص1986عبد السعيدي ، أساسيات إنتاج المةاصيل الةقلية ، مطبعة العمال المركزية ، بغداد ،  مةمد( 1)
انتمار ابراهيم ةسين ، التةليل المكاني لاستعمالات الأرض الزراعية في مةافمة القادسية ، اطروةة دكتوراه )غ. ( 2)

 . 160، ص2007م(، كلية الآداب ، جامعة القادسية ، 
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لانتاج في هذين القاائيين الى سعة %(، ويعود السبب في ارتفاع ا21.3الديوانية بنسبة )
%( 20.3المساةة المزروعة وارتفاع انتاجية الدونم نسبيا . ثم قااءي الةمزة والشامية بنسبة )

أما على مستوى النواةي فقد تصدرت ناةية البدير بقية %( لكل منهما على الترتيب. 6.1و)
%( ثم مركز قااء عفو 11.7) %(، تليها ناةية الدغارة بنسبة20.4نواةي المةافمة بنسبة )

%(، ويمكن تقسيم الوةدات الإدارية في منطقة الدراسة الى فئات بةسب كمية 10.7بنسبة )
 (. وكما يأتي: 8( وخريطة )15الإنتاج للوقوف على الصورة الةقيقية لتوزيعه الجغرافي. جدول )

 

نتاجية لمةصول الشعير ( التوزي  الجغرافي لمعدل المساةة المزروعة والإنتاج والإ15جدول )
 (  2021-2018في مةافمة القادسية بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

اء 
قض

ال
 

معدل المساحة  الناحية 
 المزروعة )دونم(

معدل الإنتاج  % 
 )طن(

معدل الإنتاجية  %
 )كغم/ دونم(

ية 
يوان

الد
 

 485.3 7.6 5395 5.8 11117 م. ق. الديوانية 
 275.4 1.2 1006 1.9 3653 ن. السنية 
 362.7 11.7 9446.2 7.7 14930 ن. الدغارة

 266.2 0.8 647.4 1.2 2432 ن. الشافعية
 347.4 21.3 16494.6 16.6 32132 المجموع/ معدل الانتاجية 

فك
ع

 

 445.5 10.7 8627.5 10 19366 م. ق. عفك 
 385.3 14 11313.7 15.2 29362 ن. سومر

 327.6 7.2 5813.9 9.2 17738 ن. نفر
 418.4 20.4 16425 20.4 39265 ن. البدير

 371.7 52.3 42180.1 54.8 105731 المجموع/ معدل الانتاجية
مزة

الح
 

 453.4 5.5 4505.4 5.1 9937 م. ق. الحمزة 
 387.8 6.6 5327.6 7.6 13738 ن. السدير

 363.6 8.2 6913.1 9.9 19013 ن. الشنافية
 401.6 20.3 16746.1 22.6 42688 نتاجيةالمجموع/ معدل الا 

مية
شا

ال
 

 - - - - - م. ق. الشامية
 384.3 0.5 431.7 0.6 1124 ن. المهناوية
 496.7 0.3 285 0.3 575 ن. الصلاحية

 435.3 5.3 4316.8 5.1 9917 ن. غماس
 438.7 6.1 5033.5 6 11616 المجموع/ معدل الانتاجية

 389.8 %100 80454.3 %100 192167 نتاجية الكلي المجموع الكلي/ معدل الا 
المصدر: جمهورية العراق ، وزارة الزراعة ، مديرية زراعة محافظة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير 

 م. 2021منشورة لعام 
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(  التوزي  النسبي للمساةة المستثمرة في زراعة مةصول الشعير بةسب اقاية مةافمة 4شكل )
 (2021-2018القادسية للمدة )

 
 (. 14المصدر: بيانات جدول )

 

 ( طناً: 3513-285الفئة الأولى ) -
وةدات ادارية( وهي )ناةية السنية وناةية الشافعية وناةية الصلاةية  4تام هذه الفئة )      

%( من مجموع 2.9طنا (، أي ما نسبته ) 2370.1وناةية المهناوية(، بلغ مجموع إنتاجها )
طنا ( في ناةية  285لإنتاج الكلي في المةافمة وتراوةت كمية الانتاج في هذه الفئة بين )ا

 طنا ( في ناةية السنية.  1006الصلاةية وبين )
 ( طناً: 6741 – 3514الفئة الثانية ) -
تام هذه الفئة كلا  من )مركز قااء الديوانية والبدير وناةية نفر ومركز قااء الةمزة      

%( من 31.5طنا ( ليشكل نسبة ) 25358.7سدير وناةية غماس(، بمجموع إنتاج بلغ )وناةية ال
 الإنتاج الكلي في المةافمة.

 ( طناً: 9969-6742الفئة الثالثة ) -
تق  امن ةدود هذه الفئة )ثلاا وةدات ادارية( هي )مركز قااء عفو وناةية الشنافية      

%( من مجموع 31طنا ( وهو يشكل نسبة ) 24986.8وناةية الدغارة( وبلغ مجموع انتاجها )
 الإنتاج الكلي في منطقة الدراسة. 

 ( طناً: 13197-9970الفئة الرابعة ) -
طنا ( ويشكل نسبة  11313.7تندرج تةت هذه الفئة ناةية سومر التي بلغ انتاجها )     

 %( من مجموع إنتاج مةصول الشعير في مةافمة القادسية. 14)

16.6 

54.8 

22.6 

6 

 قضاء الديوانية 

 قضاء عفك 

 قضاء الحمزة 

 قضاء الشامية 
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الجغرافي لمعدل الانتاج )بالطن( لمةصول الشعير في مةافمة القادسية  ( التوزي 8خريطة )
 (  2021-2018بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

 
 .(15بيانات جدول ) المصدر:

. 
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 ( طناً: 16425-13198الفئة الخامسة ) -
طنا (  16425تق  امن هذه الفئة وةدة ادارية واةدة وهي ناةية البدير بإنتاج بلغ )      

 %( من مجموع انتاج المةصول في المةافمة. 20.4يشكل نسبة )ل
 من حيث الانتاجية : . ت
كغم/دونم( وهي  389.8بلغ المعدل العام لإنتاجية مةصول الشعير في مةافمة القادسية )    

متباينة أياا  بين الوةدات الإدارية ، إذ سجلت انتاجية أعلى من المعدل العام في كل من 
كغم/دونم( لكل منهما على  438.7كغم/دونم( و) 401.6شامية إذ بلغت )قاائي الةمزة وال

 371.7كغم/دونم( و) 347.4الترتيب ، بينما بلغت معدل الإنتاجية في قااءي الديوانية وعفو )
 كغم/دونم( لكل منهما على الترتيب وهي أقل من المعدل العام.

 496.7ناةية الصلاةية بمعدل )أما على مستوى النواةي فقد سجلت اعلى إنتاجية في     
كغم/دونم(، ومن ثم مركز  485.3كغم/دونم(، يليها مركز قااء الديوانية بمعدل انتاجية بلغ )

كغم/دونم(  445.5كغم/دونم( و) 453.4قااء الةمزة ومركز قااء عفو بمعدل انتاجية بلغت )
 لكل منهما على الترتيب.

  

 محصول الشلب : .3
أهم المةاصيل الةبوبية الصيفية ، ويأتي بالمرتبة الثانية بعد  يعد مةصول الشلب من     

مةصول الةنطة في أهميته الغذائية، وهو مصدر مهم للسعرات الةرارية والكاربوهدرات والبروتين 
والزيوت ، فالا  عن استعمال مخلفاته بعد الةصاد علفا  للةيوانات وفي صناعة الورق. أما من 

اعته فيةتاج الى درجات ةرارة مرتفعة في مراةل نموه المختلفة، إذ ةيا المروف الملائمة لزر 
-14لزراعته في العراق ، وتتراوك درجة ةرارته الدنيا ) º( م32-30تقدر درجة الةرارة المثلى )

، ويتطلب المةصول توفير مصدر º( م38 – 36، أما درجة ةرارته العليا فتتراوك بين )º( م15
، وأن (1)يوما ( 75( سم لمدة لا تقل عن )10-5التربة بارتفاع )متجدد من المياه فوق سطح 

 . (2)( لتر250-200إنتاج كيلوغرام واةد منه يتطلب كمية من المياه تقدر بنةو )

                                                           

 . 26، ص2005(، بغداد، 2ب شاكر مةمود ، إنتاج الرز في العراق  ، مجلة الزراعة العراقية، العدد )وثا( 1)
ةمادي عباس ةمادي ، العوامل الجغرافية المؤثرة في إنتاج الرز في مةافمة القادسية ، مجلة القادسية  (2)

 . 250، ص2002( ، 2( ، العدد )2للعلوم التربوية، المجلد )
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تتوفر متطلبات زراعة المةصول في المةافمة متمثلة بالمروف الطبيعية كدرجات الةرارة    
ت النسجة الناعمة ، فالشلب في المةاصيل الصيفية وكمية المياه اللازمة ، فالا  عن التربة ذا

تبدأ زراعته في أواخر شهر نيسان وأوائل شهر ةزيران ، ويعد قااء الشامية من أفال وأنسب 
 مناطق زراعته لتوافر جمي  المقومات اللازمة لزراعته.

وع %( من مجم12.8تبلغ نسبة المساةة المستثمرة بمةصول الشلب في منطقة الدراسة )    
%( من مجموع المساةة المستثمرة 14.7مساةة المةاصيل الرئيسة في المةافمة، ويمثل نسبة )

تركز انتاجه وبشكل كبير في لةم ما التوزي  الجغرافي لإنتاجه في منطقة الدراسة فيأبالةبوب. 
 ( الآتي: 16الاجزاء الغربية من المةافمة، ويتاح من الجدول )

 من حيث المساحة المستثمرة:  . أ
دونما ( وهي متباينة بين  102488.4بلغ مجموع المساةة المستثمرة بمةصول الشلب )     

%( من مجموع معدل 95.2الوةدات الإدارية ، إذ تصدر قااء الشامية بقية الأقاية بنسبة )
المساةة إذ تتوافر الموارد المائية السطةية الكافية لزراعة المةصول ، فالا  عن وجود تربة 

والمستنقعات المطمورة ذات النسجة الناعمة والتي تفال لزراعة الشلب بالإاافة الى الأهوار 
طبيعة السطح الذي يساعد على استعمال اسلوب الري السيةي مما يقلل من الكلفة والجهد الذي 

%( 2% و2.1% و0.7يبذل في زراعة المةصول، ويليه أقاية الةمزة والديوانية وعفو بنسب )
ترتيب ويعود سبب تدني مساةة المةصول فيها الى التوجيه الةكومي المبني لكل منها على ال

على اساس كفاية الةصة المائية وتوفرها من سنة الى اخرى والذي ادى بدوره الى عدم زراعة 
( أما على مستوى النواةي فقد تصدرت 5، شكل )2006المةصول في تلو الاقاية منذ عام 

%( لكل من مركز 19.4% و20.6% و25.5%(، و)29.7نواةي قااء الشامية بنسبة )
 قااء الشامية وغماس وناةية المهناوية وناةية الصلاةية على الترتيب . 

 من حيث الإنتاج : . ب
طنا ( تصدر قااء  85519بلغ مجموع معدل إنتاج مةصول الشلب في المةافمة نةو )   

% 2.2وعفو والةمزة بنسب )%(، تليه اقاية الديوانية 95.4الشامية بقية الاقاية بنسبة )
 %( لكل منها على الترتيب.0.5% و1.9و

أما على مستوى النواةي فقد تصدرت اياا  نواةي قااء الشامية بقية النواةي بنسبة     
%( لكل من مركز قااء الشامية وناةية غماس وناةية 17.2% و20.1% و25%(، و)33.1)
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بعا  لتباين المساةة المزروعة وغلة الدونم من المهناوية والصلاةية لكل منها على الترتيب. ت
مةصول الشلب فمهر انتاج المةصول هو الآخر متباين بين الوةدات الإدارية في المةافمة 
ويمكن تقسيم الوةدات الإدارية في منطقة الدراسة الى فئات بةسب كمية الإنتاج على النةو 

 (. 9( وخريطة )16الآتي: جدول )
 

الجغرافي لمعدل المساةة المزروعة والإنتاج والإنتاجية لمةصول الشلب في ( التوزي  16جدول )
 (  2021-2018مةافمة القادسية بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

اء 
قض

ال
 

معدل المساحة  الناحية 
 المزروعة )دونم(

معدل الإنتاج   %
 )طن(

معدل الإنتاجية  %
 )كغم/ دونم(

ية 
يوان

الد
 

 - - - - - م. ق. الديوانية 
 856.5 0.3 244.8 0.2 285.8 السنية ن. 
 798 1 882 1 1105.2 الدغارةن. 
 930.5 0.9 820 0.9 987.3 الشافعيةن. 

 828.3 2.2 1946.8 2.1 2378.3 / معدل الانتاجية المجموع

فك
ع

 

 - - - - - م. ق. عفك 
 768 1.7 1449.8 1.8 1887.4 سومرن. 

 - - - - - ن. نفر
 785 0.2 198 0.2 252.6 لبديران. 

 776.5 1.9 1647.8 2 2140 / معدل الانتاجيةالمجموع
مزة

الح
 

 - - - - - م. ق. الحمزة 
 - - - - - السديرن. 
 638 0.5 401 0.7 628.7 الشنافيةن. 

 638 0.5 401 0.7 628.7 / معدل الانتاجيةالمجموع

مية
شا

ال
 

 932.7 33.1 28462 29.7 30515.4 م. ق. الشامية
 846.1 20.1 17612.6 20.6 20916.2 المهناويةن. 
 711 17.2 14071 19.4 19790.2 الصلاحيةن. 
 815.3 25 21376.8 25.5 26219.6 غماسن. 

 837.5 95.4 81523.4 95.2 97341.4 / معدل الانتاجيةالمجموع
 770 100 85519 100 102488.4 المجموع الكلي/ معدل الانتاجية الكلي 

المصدر: جمهورية العراق ، وزارة الزراعة ، مديرية زراعة محافظة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير 
 م. 2021منشورة لعام 
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بةسب اقاية مةافمة  ول الشلب(  التوزي  النسبي للمساةة المستثمرة في زراعة مةص5شكل )
 (2021-2018القادسية للمدة )

 
 (. 16يانات جدول )ب المصدر:

 

  )النواةي التي لا تمهر بها مساةات مستثمرة بمةصول الشلب يبلغ عددها )خمس نواةي
 ومركز قااء الةمزة وناةية نفر مركز قااء عفوكلا  من )مركز قااء الديوانية و  تام

 وناةية السدير(.
 واح في النواةي التي ينتج بها مةصول الشلب ويمكن تقسيمها الى أرب  فئات وكما م

 (9الخريطة )
 ( طناً: 7264-198الفئة الأولى ) -
نواةي( وهي )السنية والشافعية والدغارة والشنافية وسومر  6تق  امن ةدود هذه الفئة )      

%( من مجموع الإنتاج الكلي 4.6طنا (، وهو يشكل نسبة ) 3995.6والبدير( بمجموع إنتاج بلغ )
طنا ( في ناةية البدير وبين  198نتاج هذه الفئة بين )لمةصول الشلب في المةافمة ، وتراوك ا

 طنا ( في ناةية سومر.  1449.8)
 ( طناً: 14330 – 7265الفئة الثانية ) -
طنا (  14071تق  امن هذه الفئة وةدة ادارية واةدة هي)ناةية الصلاةية(، بلغ إنتاجها )     

 الشلب في المةافمة. %( من مجموع معدل الإنتاج الكلي لمةصول17.2ليشكل نسبة )

2.1 2 
0.7 

95.2 

 قضاء لديوانية 

 قضاء عفك 

 قضاء الحمزة 

 قضاء الشامية 
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( التوزي  الجغرافي لمعدل الانتاج )بالطن( لمةصول الشلب في مةافمة القادسية 9خريطة )
 (  2021-2018بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

 
 .(16بيانات جدول ) المصدر:
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 ( طناً: 21396-14331الفئة الثالثة ) -
طنا ( أي بنسبة  21376.8هذه الفئة ) تق  امن هذه الفئة )ناةية غماس( وبلغت انتاجية     

 %( من مجموع معدل الإنتاج الكلي لمةصول الشلب في منطقة الدراسة. 25)
 ( طناً: 28462-21397الفئة الرابعة ) -
تام هذه الفئة مركز قااء الشامية ليبلغ مجموع معدل انتاج مةصول الشلب فيها       

ع معدل الإنتاج الكلي لمةصول الشلب في %( من مجمو 33.1طنا ( وهي تمثل نسبة ) 28462)
 مةافمة القادسية. 

 من حيث الانتاجية : . ت
كغم/دونم( وهي متباينة بين   770بلغ معدل إنتاجية مةصول الشلب في المةافمة )    

كغم/دونم( ويليه  837.5الوةدات الإدارية ، إذ سجلت أعلى انتاجية في قااء الشامية بنةو )
كغم/دونم( ومما  776.5كغم/دونم( ثم قااء عفو بإنتاجية بلغت ) 828.3قااء الديوانية )

يلةم أنها أعلى من المعدل العام في المةافمة ، بينما كانت الإنتاجية في قااء الةمزة بمعدل 
 كغم/دونم( وهي أقل من المعدل العام في المةافمة.  638)

النواةي بإنتاجية بلغت  أما على مستوى النواةي فقد تصدر مركز قااء الشامية بقية    
كغم/دونم(، تليها ناةيتي  856.5كغم/دونم(، تليه ناةية السنية بمعدل إنتاجية بلغت ) 932.7)

كغم/دونم( لكل منهما على  815.3كغم/دونم( و) 846.1المهناوية وغماس بإنتاجية بلغت )
المروف الطبيعية  الترتيب. ويعود سبب ارتفاع إنتاجية الدونم من مةصول الشلب بشكل عام الى

الملائمة لزراعته في المةافمة ، فالا  عن توافر الةصة المائية المناسبة لزراعته واليد العاملة 
ذات الخبرة المتراكمة في سنوات زراعة المةصول، فالا  عن الدعم الةكومي بمستلزمات 

 الإنتاج من اسمدة وبذور ومبيدات. 
 محصول الذرة الصفراء:  .4

، وتعد من (1)(Zeomaysل الذرة الصفراء الى العائلة المركبة والجنس )ينتمي مةصو      
ن المةاصيل الزراعية الصيفية ذات القيمة الغذائية العالية ، إذ تةتوي على نسبة عالية م

%( والألياف 4.6%( والدهون )10.6%( والبروتين )81) الكربوهيدرات والتي تصل الى
                                                           

ل مرعي وابراهيم مةمد ةسون القصاب ، جغرافية الزراعة ، دار الكتب للطباعة والنشر ، مخلف شلا( 1)
 .  24، ص1996الموصل ، 
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اةتوائها على الفيتامينات إذ يعطي الكيلوغرام الواةد %(، فالا  عن 1.6%( والمعادن )2.2)
، الأمر الذي يجعلها من أهم الةبوب الداخلة في الأعلاف لاسيما (1) سعرة ةرارية( 3460منها )

اعلاف الدواجن. وتتمثل اهميتها في استعمالاتها كغذاء للإنسان بعد طةنها وخلطها م  طةين 
زيوت المستخرجة منها بصفات صةية وغذائية عالية ، الةنطة في صناعة الخبز، إذ تمتاز ال

فالا  عن استعمالها بوصفها علفا  أخار للةيوانات أو الطيور الداجنة ، فالا  عن دخولها 
 .(2)باستعمال مخلفاتها من الأوراق والالواك في صناعة الورق

ي يةب يةتاج مةصول الذرة الصفراء الى مروف ملائمة لزراعته ، فهو مةصول صيف    
الدفء ودرجات الةرارة العالية في مدة نموه ، ويعطي أفال إنتاج من ةيا الكمية والنوعية 

م ودرجة ةرارة الةد الأدنى °(22-20عندما يتراوك متوسط درجة الةرارة اثناء مدة نموه بين )
 . (3)م(°35م( وتقل فاعلية المةصول اذا ازدادت درجة الةرارة عن )°10للمةصول هي )

توافر في مةافمة القادسية المروف الطبيعية الملائمة لزراعة مةصول الذرة الصفراء ت    
متمثلا  بدرجات الةرارة المناسبة لمراةل نمو المةصول ، فالا  عن التربة ذات الصرف الجيد 

المساةة المزروعة والقليلة الملوةة. تبدأ زراعته في شهر تموز للموعد الخريفي ، إذ بلغ معدل 
%( من اجمالي 1.4) دونما (، وهي تمثل نسبة مقدارها 10553.6الذرة الصفراء ) بمةصول

 (13جدول )، دونما ( 798408الرئيسة بالمةافمة والبالغة ) المساةة المزروعة بالمةاصيل
ما ( أ2المةافمة. شكل ) المزروعة بمةاصيل الةبوب فيالمساةة  %( من اجمالي1.5وبنسبة )

( أن هناو تباين وااح زراعته في 6( والشكل )17من خلال الجدول ) فنلةم التوزي  الجغرافي
المساةة المستثمرة والإنتاج والإنتاجية فيما بين الوةدات الإدارية في المةافمة، ويمكن توايةها 

 على النةو الآتي: 
 

                                                           

صلاك علي ةمزة ، التباين المكاني لزراعة مةصولي الذرة والماش في مةافمة النجف الأشرف للمدة ( 1)
 . 364، ص2013للبنات، جامعة الكوفة، (، كلية التربية 18(، مجلة البةوا الجغرافية، العدد )2001-2011)
مريم صالح شقيق العزاوي ، واق  زراعة القمح والذرة الصفراء في مةافمة كركوو ، رسالة ماجستير )غير ( 2)

 .  184، ص2005منشورة(، كلية التربية للبنات ، جامعة بغداد ، 
تةديد مدة نمو الذرة الصفراء في ، دور المعدلات الةرارية في ( مخلف شلال مرعي وصباك مةمود الراوي3)

 .  95-93، ص1989(، مطبعة العاني، بغداد، 33العراق، مجلة الجمعية الجغرافية العراقية العدد )
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( التوزي  الجغرافي لمعدل المساةة المزروعة والإنتاج والإنتاجية لمةصول الذرة 17جدول )
 (  2021-2018صفراء في مةافمة القادسية بةسب الوةدات الإدارية للمدة )ال

اء 
قض

ال
 

معدل المساحة  الناحية 
 المزروعة )دونم(

معدل الإنتاج   %
 )طن(

معدل الإنتاجية  %
 )كغم/ دونم(

ية 
يوان

الد
 

 310.5 0.6 34 1 109.4 م. ق. الديوانية 
 425.3 3.7 193 4.5 453.7 السنية ن. 
 506.4 14.8 771.1 14.4 1523.2 لدغارةان. 
 380.5 2.8 147 3.6 386.3 الشافعيةن. 

 405.7 21.9 1145.1 23.5 2472.6 / معدل الانتاجية المجموع

فك
ع

 

 435.5 11.6 603.7 13.1 1386.3 م. ق. عفك 
 532.9 18.6 972.5 17.3 1824 سومرن. 

 453.6 8.6 443.3 9.2 975.2 ن. نفر
 583.8 27.5 1430 23.2 2452.2 ديرالبن. 

 501.4 66.3 3449.5 62.8 6637.7  / معدل الانتاجيةالمجموع

مزة
الح

 

 425.4 3.1 164.4 3.7 386.5 م. ق. الحمزة 
 583.5 5.3 276 4.5 473 السديرن. 
 310.2 3.4 181 5.5 583.8 الشنافيةن. 

 439.7 11.8 621.4 13.7 1443.3 / معدل الانتاجيةالمجموع

مية
شا

ال
 

 - - - - - م. ق. الشامية
 - - - - - المهناويةن. 
 - - - - - الصلاحيةن. 
 - - - - - غماسن. 

 - - - - - / معدل الانتاجيةالمجموع
 448.9 100 5216 100 10553.6 المجموع الكلي/ معدل الانتاجية الكلي 

رية زراعة محافظة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير جمهورية العراق ، وزارة الزراعة ، مديالمصدر: 
 م. 2021منشورة لعام 

 

 من حيث المساحة المستثمرة:  . أ
%( من اجمالي 62.8تصدر قااء عفو اقاية المةافمة ، إذ استأثر بأعلى نسبة بلغت )     

ا ( ويعود ذلو الى دونم 10553.6معدل المساةة المزروعة بالمةصول في المةافمة والبالغة )
تربة القااء جيدة الصرف فالا  عن التوجه الةكومي الذي يعتمد على كمية المياه الواصلة 

 %(.23.5للمةافمة، يليه قااء الديوانية بنسبة )
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(  التوزي  النسبي للمساةة المستثمرة في زراعة مةصول الذرة الصفراء بةسب اقاية 6شكل )
 (2021-2018مةافمة القادسية للمدة )

 
 (. 17المصدر:  بيانات جدول )

 
%(، في ةين لم تتم زراعة المةصول في الشامية 13.7أما قااء الةمزة فقد بلغت نسبته )     

(. أما 6لمنافسة مةاصيل الةبوب الأخرى الأكثر أهمية منه وأهمها مةصول الشلب. شكل )
%(، تليها ناةية 23.2بة بلغت )على مستوى النواةي فقد تصدرت ناةية البدير بقية النواةي بنس

 %(. 14.4%( ثم ناةية الدغارة بنسبة )17.3سومر بنسبة )
 من حيث الإنتاج : . ب
طنا ( وهو متباين بين الوةدات الإدارية في  5216بلغ مجموع إنتاج مةصول الذرة الصفراء )   

نتاج في %( من مجموع الإ66.3منطقة الدراسة ، إذ تصدر قااء عفو بقية الأقاية بنسبة )
 %(.11.8%(. ثم قااء الةمزة بنسبة )21.9المةافمة ، يليه قااء الديوانية بنسبة )

%( من 27.5أما على مستوى النواةي فقد تصدرت ناةية البدير بقية النواةي بنسبة )    
%(، ثم ناةية الدغارة ومركز قااء عفو  18.6مجموع الانتاج ، تليها ناةية سومر بنسبة )

%( لكل منهما على الترتيب ، تبعا  للتباين وعدم التجانس بين قيم 11.6و %14.8بنسبة )
المساةة المستثمرة بمةصول الذرة الصفراء فيمهر الانتاج متباينا  بين الوةدات الإدارية في 

( 17المةافمة ، ويمكن تقسيم الوةدات الإدارية بةسب كمية الإنتاج على النةو الآتي: جدول )
 (. 10وخريطة )

23.5 

62.8 

13.7 

 قضاء لديوانية 

 قضاء عفك 

 قضاء الحمزة 
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في مةافمة  رافي لمعدل الانتاج )بالطن( لمةصول الذرة الصفراء( التوزي  الجغ10طة )خري
 (2021-2018القادسية بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

 
 ( 17بيانات جدول ) المصدر :
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 فراء وتتمثل بقااء الشامية النواةي التي لم تمهر بها مساةات مستثمرة بمةصول الذرة الص
وناةية افة التي تام )مركز القااء وناةية المهناوية وناةية الصلاةية لادارية كوةداته او 

 غماس(.
 فئات كما مواةة النواةي التي تنتج فيها مةصول الذرة الصفراء ويمكن تقسيمها الى ارب  

 (. 10في الخريطة )
 ( طناً: 383-34الفئة الأولى ) -
كلا  من )مركز قااء الديوانية  نواةي( تام 6بلغ عدد الوةدات الإدارية امن هذه الفئة )   

وناةية السنية وناةية الشافعية ومركز قااء الةمزة وناةيتي السدير والشنافية( بمجموع إنتاج 
%( من الإنتاج الكلي لمةصول الذرة الصفراء في المةافمة 19طنا (، أي ما نسبته ) 995.4)

طنا (  276ااء الديوانية وبين )طنا ( في مركز ق 34وتراوةت كمية الانتاج في هذه الفئة بين )
 في ناةية السدير. 

 ( طناً: 732 – 384الفئة الثانية ) -
 1047وتق  امن هذه الفئة ناةيتي )مركز قااء عفو وناةية نفر(، وبمجموع إنتاج بلغ )    

%( من مجموع الإنتاج الكلي في المةافمة، وتمثل أقل إنتاج امن هذه 20طنا ( ويمثل نسبة )
 طنا (.  443.3طنا ( فيما بلغ أعلى إنتاج في ناةية نفر ) 603.7ركز قااء عفو )الفئة في م

 ( طناً: 1081-733الفئة الثالثة ) -
طنا ( إذ يمثل نسبة  1743.6بلغ مجموع إنتاج هذه الفئة من مةصول الذرة الصفراء )     

 771.1فئة )%( من مجموع الإنتاج الكلي في المةافمة، وبلغ أقل انتاج امن هذه ال33.5)
 طنا ( تمثل في ناةية سومر.  972.5طنا ( تمثل في ناةية الدغارة ، في ةين بلغ أعلى إنتاج )

 ( طناً: 1430-1082الفئة الرابعة ) -
%( 27.5طنا ( أي ما نسبته ) 1430تام هذه الفئة ناةية البدير التي بلغ مجموع انتاجها )     

 لمةافمة. من مجموع إنتاج مةصول الذرة الصفراء في ا
 من حيث الانتاجية : . ت
كغم/دونم( وهو متباين بين الوةدات  448.9بلغ المعدل العام للإنتاجية في المةافمة )    

كغم/دونم( وهي إنتاجية أعلى  501.4الإدارية فيها، إذ سجل قااء عفو انتاجية بلغت بمعدل )
كغم/دونم( 439.7) من المعدل العام، في ةين سجلت إنتاجية قااءي الةمزة والديوانية

كغم/دونم( لكل منهما على الترتيب وهي إنتاجية أقل من المعدل العام في المةافمة.  405.7و)
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ويعود سبب التذبذب وعدم التجانس في الانتاجية الى تباين الةصة المائية ، فالا  عن الدعم 
 الةكومي في مجال الاسمدة والبذور والمبيدات اللازمة لزيادة المةصول.

 583.8أما على مستوى النواةي فقد سجلت اعلى إنتاجية في ناةية البدير بمعدل )    
كغم/دونم(، ومن ثم ناةية الدغارة  583.5كغم/دونم(، تليها ناةية السدير بمعدل انتاجية بلغ )

 كغم/دونم(.  453.6كغم/دونم( ثم ناةية نفر ) 506.4بمعدل انتاجية بلغ )
 ثانياً: محاصيل الخضر

ي أهمية مةاصيل الخار من عدد المميزات الايجابية المترتبة على زراعتها والتي تتمثل تأت    
بمميزات اقتصادية تام قلة رأس المال المستهلو في العملية الانتاجية مقابل مردود اقتصادي 
سري  ناتج عن قصر فصل النمو، كما إن الاستهلاو اليومي لمنتوجاتها يجعل من السهل 

اهات عديدة وبأسعار مقبولة تمنح الفلاك مردود ايجابي يزيد من تكلفة زراعة تسويقها في اتج
المةصول. أما المميزات الغذائية لمةاصيل الخار بشكل عام فأنها تةتوي على مجموعة من 

، فالا  عن معادن الكالسيوم والفسفور، وان اةتواء مةاصيل الخار (1)الفيتامينات المتنوعة
 .(2)على معادلة الةمواة في جسم الانسان على املاك معدنية يعمل

تةتاج مةاصيل الخار لمتطلبات مناخية متنوعة ةسب نوع المةصول إذ تم تقسيمها إلى    
مةاصيل خار صيفية وأخرى شتوية ةسب المتطلبات الةرارية خلال موسم النمو، فبعاها 

رارية مرتفعة أو يصنف امن المجموعة الصيفية وهي المةاصيل التي تةتاج الى معدلات ة
معتدلة مثل )الرقي ، البطيخ ، الطماطة ، الباميا، والخيار وغيرها( وهي تزرع خلال الموسم 

دل الةد الةراري ، في ةين يكون معمº(28-10لأدنى لها )الةار يتراوك معدل الةد الةراري ا
الخيار ، في ةين لا يتطلب إنتاج بعاها درجات ةرارة عالية كالشجر و مº(35-29الأعلى )

والخس والكرفس وغيرها ةيا تزرع خلال الموسم الشتوي وبمعدلات ةرارية تختلف عن سابقتها 
 .(3) مº(24-21ون الةد الةراري الأعلى )، بينما يكمº( 7-4الةد الةراري الأدنى لها ) فيكون

                                                           

عباس فاال السعدي ، انتاج الخاروات ومدى كفايتها للسكان في العراق ، مجلة الزراعة والتنمية في ( 1)
  .4، ص1989السودان ،  (، اسنة الثالثة ،13الوطن العربي ، العدد )

عبد علي الخفاف ، العادات الغذائية والانماط المراية توزي  جغرافي وتةليل مكاني ، دار الاياء للطباعة  (2)
 . 206، ص2006والتصميم ، النجف الاشرف ، 

 . 24مصدر سابق ، صصجغرافية الزراعة، ( مخلف شلال مرعي وابراهيم مةمد ةسون القصاب ، 3)
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في زراعة مةاصيل الخار امن الةدود الإدارية لمةافمة  معدل المساةة المستثمرة بلغ    
( 2020-2019( و)2019-2018خلال المواسم الزراعية الثلاثة )دونما (،  44076القادسية )

المةاصيل ب %( من مجموع المساةة المستثمرة5.5ت نسبة مقدارها )مثل( إذ 2021-2020و)
ةافمة القادسية. وتصنف مةاصيل الخار بةسب موسم انتاجها في منطقة في م الرئيسة

 الدراسة الى: 
 ضر الصيفية :محاصيل الخ .1
 وتشتمل على الرقي والبطيخ والخيار والباذنجان والطماطة والباميا واللوبياء، وتبلغ       

ويشكل نسبة دونما (،  33711بالخار الصيفية في المةافمة نةو ) المساةة المستثمرة
دونما ( وتشكل  44076المةاصيل الخار والبالغة )ب %( من مجموع المساةة المستثمرة76.4)

( أما 2لرئيسة بالمةافمة. شكل )%( من مجموع المساةة المستثمرة بالمةاصيل ا4.2نسبة )
( أن هناو تباين وااح في المساةة المستثمرة والإنتاج 18من الجدول )لةم ها الجغرافي فيتوزيع

 في مةافمة القادسية ، ويمكن توايةها على النةو الآتي:  الوةدات الإداريةوالإنتاجية بين 
 يث المساحة المستثمرة: من ح . أ

%(، 26.4%(، يليه قااء الةمزة بنسبة )47.5تصدر قااء عفو بقية الأقاية بنسبة )     
(. أما على مستوى النواةي فقد تصدر مركز 7%(. شكل )26.1إثم جاء قااء الديوانية بنسبة )

ومر ومركز %(، ومن ثم ناةية س13.9%(، تليه ناةية نفر بنسبة )17.5قااء الةمزة بنسبة )
 %(، لكل منهما على الترتيب . 13%( و)17.4قااء الديوانية بنسب )

 من حيث الإنتاج : . ب
طنا ( وهناو تباين بين  78520.6بلغ مجموع معدل إنتاج مةاصيل الخار الصيفية )   

%( من 47.8الوةدات الإدارية في المةافمة، إذ تصدر قااء عفو بقية الأقاية بنسبة )
%(، ثم قااء الةمزة  27.8تاج في المةافمة ، يليه قااء الديوانية بنسبة )مجموع معدل الان

%(. أما على مستوى النواةي فقد تصدر ناةية مركز قااء الةمزة بنسبة 24.4بنسبة )
%( ، ثم ناةية نفر ومركز قااء الديوانية ومركز 13.3%(، تليه ناةية سومر بنسبة )18.8)

%( لكل منها على الترتيب ، تعد الاسباب 11.8و% 13.9% و15قااء عفو بنسب بلغت )
التي تقف وراء ذلو التباين وانخفاض الانتاج هي عمليات العزوف الكبيرة من قبل الفلاةين 
لإنتاج هذه المةاصيل بسبب الخسائر المتلاةقة التي مني بها هؤلاء من جراء سياسة أغراق 
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عملية الإنتاج غير مجدية من الناةية  السوق بالمةاصيل المستوردة من دول الجوار مما يجعل
 الاقتصادية. 

( أن هناو التباين وعدم تجانس بين المساةة المستثمرة بمةاصيل 18يتاح من الجدول )    
الخار الصيفية ، مما أدى الى تباين قيم الإنتاج بين الوةدات الإدارية في المةافمة ، لذا 

 تي:يمكن تقسيم الوةدات الإدارية على النةو الآ
 

( التوزي  الجغرافي لمعدل المساةة المزروعة والإنتاج والإنتاجية لمةاصيل الخار 18جدول )
 (  2021-2018الصيفية في مةافمة القادسية بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

اء 
قض

ال
 

معدل المساحة  الناحية 
 المزروعة )دونم(

معدل الإنتاج  % 
 )طن(

معدل الإنتاجية  %
 )كغم/ دونم(

ا
ية 

يوان
لد

 

 2500 13.9 10917.5 13 4367 م. ق. الديوانية 
 2000 2.5 1971.4 3 985.7 ن. السنية 
 3000 9.8 7752 7.6 2583.6 ن. الدغارة

 1500 1.6 1252 2.5 835.5 ن. الشافعية
 1500 27.8 21892.9 26.1 8771.8 المجموع/ معدل الانتاجية 

فك
ع

 

 2400 11.8 9281.2 11.5 3867.2 م. ق. عفك 
 3000 17.3 13650 13.4 4550 ن. سومر

 2500 15 11719.2 13.9 4687.7 ن. نفر
 2700 3.7 2925.8 8.7 2935.5 ن. البدير

 2650 47.8 37576.2 47.5 16040.4 المجموع/ معدل الانتاجية
مزة

الح
 

 2500 18.8 14740 17.5 5896.3 م. ق. الحمزة 
 2000 3.3 2650.9 4 1325.1 ن. السدير

 990 2.3 1660.6 4.9 1677.4 ن. الشنافية
 1830 24.4 19051.5 26.4 8898.8 المجموع/ معدل الانتاجية

مية
شا

ال
 

 - - - - - م. ق. الشامية
 - - - - - ن. المهناوية
 - - - - - ن. الصلاحية

 - - - - - ن. غماس
 - - - - - المجموع/ معدل الانتاجية

 1993.3 100 78520.6 100 33711 لكلي/ معدل الانتاجية الكلي المجموع ا
جمهورية العراق ، وزارة الزراعة ، مديرية زراعة محافظة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير المصدر: 

 م. 2021منشورة لعام 
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ة بةسب (  التوزي  النسبي للمساةة المستثمرة في زراعة مةاصيل الخار الصيفي7شكل )
 (2021-2018اقاية مةافمة القادسية للمدة )

 
 (. 18بيانات جدول ) المصدر:

 
  النواةي التي لم تمهر بها مساةات مستثمرة بزراعة مةاصيل الخار الصيفية: وتشمل

قااء الشامية متمثلا  بمركز القااء ونواةيه )المهناوية والصلاةية وغماس(، وذلو بسبب 
تي تستةوذ على معمم المساةات الزراعية في القااء ، أو أنها منافسة مةاصيل الةبوب ال

 تنتج ولكن بنسب قليلة جدا  وغير كافية لاستهلاو العائلة أو بيعها في الأسواق. 
  ب فئات بةسأرب  الى النواةي التي ينتج فيها مةاصيل الخار الصيفية ويمكن تقسيمها

 : (11كمية الإنتاج كما تواةه الخريطة )
 طناً:  (4624-1252ولى )الفئة الأ  -
نواةي( وهي )الشافعية والسنية والسدير والشنافية والبدير( بلغ مجموع  5تق  هذه الفئة )      

%( من مجموع الإنتاج الكلي لمةاصيل الخار 13.4طنا (، أي ما نسبته ) 10460.7إنتاجها )
لى أخرى، إذ تمثل أقل انتاج الصيفية في منطقة الدراسة ، على أن هذا الإنتاج تباين من ناةية ا

طنا ( تمثل في ناةية  2925.8طنا ( في ناةية الشافعية ، في ةين بلغ أعلى انتاج ) 1252)
 البدير. 
 ( طناً: 7996 – 4625الفئة الثانية ) -
%( 9.8طنا ( إذ يمثل نسبة ) 7752تمثلت هذه الفئة في ناةية الدغارة بلغ مجموع إنتاجها )     

 ج الكلي في منطقة الدراسة.من مجموع الإنتا

26.1 

47.5 

26.4 

 قضاء لديوانية 

 قضاء عفك 

 قضاء الحمزة 
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( التوزي  الجغرافي لمعدل الانتاج )بالطن( لمةاصيل الخار الصيفية في مةافمة 11خريطة )
 (  2021-2018القادسية بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

 
 (. 18بيانات جدول ) بدلالةالمصدر : 
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 ( طناً: 11368-7997الفئة الثالثة ) -
اةيتي )مركز قااء الديوانية ومركز قااء عفو( وبلغ مجموع وتق  امن هذه الفئة ن     

%( من مجموع الإنتاج الكلي لمنطقة الدراسة من 25.8طنا ( أي ما نسبته ) 2098.7انتاجها )
 مةاصيل الخار الصيفية. 

 ( طناً: 14740-11369الفئة الرابعة ) -
تي سومر ونفر( وبلغ نواةي( تمثلت في )مركز قااء الةمزة وناةي 3تام هذه الفئة )     

%( من مجموع الإنتاج الكلي لمةاصيل 51طنا ( أي ما نسبته ) 40109.2مجموع انتاجها )
 الخار الصيفية في منطقة الدراسة. 

 من حيث الانتاجية : . ت
 1993.3بلغ المعدل العام لإنتاجية مةاصيل الخار الصيفية في مةافمة القادسية )     

بين الوةدات الإدارية ، إذ سجلت انتاجية أعلى من المعدل العام كغم/دونم( وهي متباينة أياا  
كغم/دونم( ، بينما بلغت معدل الإنتاجية في قااءي الةمزة  2650في قااء عفو إذ بلغت )

كغم/دونم( لكل منهما على الترتيب وهي أقل من المعدل  1500كغم/دونم( و) 1830والديوانية )
سجلت اعلى إنتاجية في ناةيتي الدغارة وسومر بمعدل  العام. أما على مستوى النواةي فقد

كغم/دونم(،  2700كغم/دونم( لكل ناةية منها، تليها ناةية البدير بمعدل انتاجية بلغ ) 3000)
ومن ثم مركز قااء الةمزة ومركز قااء الديوانية وناةية نفر بمعدل انتاجية بلغت 

سجل في ناةية الشنافية بلغ كغم/دونم( لكل واةدة منها في ةين اقل معدل 2500)
 كغم/دونم( . 990)
 

 محاصيل الخضر الشتوية  .2
تبدأ زراعة الخار الشتوية في شهر تشرين الأول لتجنى في شهر نيسان ، وهي تشمل      

)الطماطة المغطاة والبصل والثوم والجزر والقرنابيط والشوندر والخس والسبانغ والباقلاء والشلغم 
 . (1) والسلق واللهانة(

                                                           

، 1بد الكريم مةمد الةيالي ، فهرست الاسماء العلمية للنباتات والآفات الزراعية في العراق ، طمةمد ع( 1)
 . 9، ص2013العلا للطباعة والنشر ، الموصل، 
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 من حيث المساحة المستثمرة:  . أ
جدول  دونما ( 10365) مةاصيل الخار الشتوية على معدل مساةة تقدر تمتد زراعة     

المساةة المزروعة بمةاصيل الخار  %( من مجموع23.5ما نسبته )ل (، وهي تشك19)
يل %( من مجموع المساةة المستثمرة بالمةاص1.3دونما ( أي ما يعادل ) 44076والبالغة )

تصدر قااء  ( 19فيلةم من الجدول )الجغرافي  هاتوزيع( أما 2لرئيسة بالمةافمة. شكل )ا
%( ثم قاائي الةمزة 28.4%( يليه قااء الديوانية بنسبة )43.8عفو بقية الأقاية بنسبة )

(. أما على مستوى 8%( لكل منهما على الترتيب شكل )8.9% و18.9والشامية بنسب )
%(، يليها مركز قااء عفو بنسبة 13.6اةية سومر بقية النواةي بنسبة )النواةي فقد تصدرت ن

 %(، لكل منهما على الترتيب. 9.4% و10.2%(، ومن ثم ناةيتي البدير والدغارة بنسب )12)
 من حيث الإنتاج : . أ
في المةافمة ، فيلةم التباين في مةاصيل الخار الشتوية أما التوزي  الجغرافي لإنتاج    

الوةدات الإدارية تبعا  لتباين قيم المساةة والانتاجية ، إذ بلغ مجموع معدل إنتاج  مؤشراته بين
طنا (، إذ سجلت أعلى نسبة للإنتاج في  21308.4في المةافمة ) مةاصيل الخار الشتوية

%(، ثم قاائي الةمزة والشامية 22%(، يليه قااء الديوانية بنسبة )49.9قااء عفو بنسبة )
لكل منهما على الترتيب. أما على مستوى النواةي فقد تصدرت ناةية  %(9.1% و19بنسب )

%( ثم 14.7%(، يليها مركز قااء عفو بنسبة )16.6سومر بقية نواةي المةافمة بنسبة )
%(، ويمكن تقسيم الوةدات الإدارية في منطقة الدراسة الى فئات 11.5ناةية البدير بنسبة )

مةاصيل الخار ة الةقيقية للتوزي  الجغرافي لإنتاج بةسب كمية الإنتاج للوقوف على الصور 
 ( وكما يأتي: 12. وكما تواةه الخريطة )الشتوية
 ( طناً: 1013-172الفئة الأولى ) -
نواةي( تمثلت بـ)ناةية السنية ومركز قااء الشامية وناةيتي المهناوية  5تام هذه الفئة )      

%( من 12طنا (، أي ما نسبته ) 2663.2) والصلاةية وناةية الشنافية( بمجموع إنتاج بلغ
في المةافمة ، وتراوةت كمية الانتاج في هذه الفئة مةاصيل الخار الشتوية الإنتاج الكلي ل

 طنا ( في ناةية الشنافية.  921طنا ( في ناةية الصلاةية وبين ) 172بين )
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اجية لمةاصيل الخار ( التوزي  الجغرافي لمعدل المساةة المزروعة والإنتاج والإنت19جدول )
 (  2021-2018الشتوية في مةافمة القادسية بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

اء 
قض

ال
 

معدل المساحة  الناحية 
 المزروعة )دونم(

معدل الإنتاج   %
 )طن(

معدل الإنتاجية  %
 )كغم/ دونم(

ية 
يوان

الد
 

 1560.2 6.4 1367.5 8.6 876.5 م. ق. الديوانية 
 2000 4.5 870.4 4.2 435.2 السنية ن. 
 2530.5 5.6 2413.3 9.4 953.7 الدغارةن. 
 1800 5.5 1170 6.2 650 الشافعيةن. 

 1522.6 22 5821.2 28.4 2915.4 / معدل الانتاجية المجموع

فك
ع

 

 2510 14.7 3134.7 12 1248.8 م. ق. عفك 
 2502.8 16.6 3536 13.6 1413 سومرن. 

 1850 7.1 1524.8 8 824.1 ن. نفر
 2300 11.5 2448.5 10.2 1064.6 البديرن. 

 2290.7 49.9 10644 43.8 4550.5 / معدل الانتاجيةالمجموع

مزة
الح

 

 2210.5 6.8 1454.3 6.3 657.9 م. ق. الحمزة 
 2000 7.5 1507 7 735.5 السديرن. 
 1560 4.7 921 5.6 590.4 الشنافيةن. 

 1923.5 19 2882.3 18.9 1983.8 / معدل الانتاجيةالمجموع

مية
شا

ال
 

 2200 2.4 524.5 2.3 238.4 م. ق. الشامية
 1425 0.8 175.3 1.3 123 المهناويةن. 
 2010.8 0.8 172 0.8 85.2 الصلاحيةن. 
 2325.2 5.1 1089.1 4.5 468.7 غماسن. 

 1990.2 9.1 1960.9 8.9 915.3 / معدل الانتاجيةالمجموع
 1931.7 100 21308.4 100 10365 لكلي/ معدل الانتاجية الكلي المجموع ا

جمهورية العراق ، وزارة الزراعة ، مديرية زراعة محافظة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير المصدر: 
 م. 2021منشورة لعام 

 

 ( طناً: 1854 – 1014الفئة الثانية ) -
نواةي( تمثلت في )مركز قااء الديوانية وناةية نفر  6بلغ عدد النواةي امن هذه الفئة )    

ومركز قااء الةمزة وناةية السدير وناةية غماس وناةية الشافعية(، بمجموع إنتاج بلغ 
%( من الإنتاج الكلي في المةافمة. ويتراوك الإنتاج في 36.3طنا ( ليشكل نسبة ) 8112.7)

 طنا ( في ناةية نفر.  1524.8ن )طنا ( في ناةية غماس وبي 1089.1هذه الفئة بين )
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بةسب مةاصيل الخار الشتوية (  التوزي  النسبي للمساةة المستثمرة في زراعة 8شكل )
 (2021-2018اقاية مةافمة القادسية للمدة )

 
 (. 19بيانات جدول ) بدلالةالمصدر: 

 

 ( طناً: 2695-1855الفئة الثالثة ) -
طنا ( وهو  4861.8دغارة والبدير( بمجموع انتاج بلغ )تق  امن ةدود هذه الفئة )ناةيتي ال     

 في منطقة الدراسة. مةاصيل الخار الشتوية %( من الإنتاج الكلي ل21.7يشكل نسبة )
 ( طناً: 3536-2696الفئة الرابعة ) -
تندرج تةت هذه الفئة كل من مركز قااء عفو وناةية سومر التي بلغ انتاجهما على      

طنا ( ويشكل نسبة  6670.7طنا ( اذ بلغ مجموع انتاجهما ) 3536ا ( و)طن 3134.7التوالي )
 في المةافمة. مةاصيل الخار الشتوية %( من مجموع إنتاج 30)

 من حيث الانتاجية : . ب
كغم/دونم(  1931.7في المةافمة )مةاصيل الخار الشتوية بلغ المعدل العام لإنتاجية     

كغم/دونم(  2290.7د تصدر قااء عفو بإنتاجية بلغت )وهي متباينة بين الوةدات الإدارية، فق
كغم/دونم( لكل  1990.2كغم/دونم( و) 1923.5يليه قااءي الةمزة والشامية بإنتاجية بلغت )

غم/دونم( وهي أقل 15226منهما على الترتيب، بينما بلغت معدل الإنتاجية في قااء الديوانية )
بمعدل  0قد سجلت اعلى إنتاجية في ناةية الدغارمن المعدل العام. أما على مستوى النواةي ف

كغم/دونم(، ومن ثم  2510كغم/دونم(، يليها مركز قااء عفو بمعدل انتاجية بلغ ) 2530.5)
كغم/دونم(  2325.2كغم/دونم( و) 2502.8ناةية سومر وناةية غماس بمعدل انتاجية بلغت )

 لكل منهما على الترتيب. 

28.4 

43.8 

18.9 

8.9 

 قضاء لديوانية 

 قضاء عفك 

 قضاء الحمزة 

 قضاء الشامية 
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في مةافمة مةاصيل الخار الشتوية لمعدل الانتاج )بالطن( ل( التوزي  الجغرافي 12خريطة )
 (  2021-2018القادسية بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

 
 ( 19المصدر: بيانات جدول )
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 ثالثاً: محاصيل البستنة :
تتمثل مةاصيل البستنة بالمساةات المستثمرة بالأشجار المعمرة الدائمة الخارة والنفاية ،      

جار النخيل وأشجار الرمان والعنب والتين وبعض اشجار الةمايات من أهم الأشجار وتعد أش
 المعمرة في منطقة الدراسة. 

تنمو أشجار الفاكهة قريبة من أشجار النخيل وذلو لسهولة عملية الري ولةماية اشجار    
متاز بها الفاكهة من ارتفاع درجات الةرارة وانخفااها، ومن هنا فأن الصفة العامة التي ت

مةاصيل البستنة هي التنوع لا التخصص في انتاجها، إذ يندر وجود مزارع متخصصة بأنواع 
نما يتداخل إنتاج أشجار النخيل م  أشجار الفاكهة ، باستثناء  معينة من أشجار الفاكهة ، وا 
قااء الشامية إذ يندر وجود أشجار الفاكهة ، وانما تمهر أشجار النخيل امن المساةات 

 .(1)ستثمرة بمةصول الشلبالم
تةتاج مةاصيل البستنة الى تربة جيدة خاصة أشجار الةمايات التي تجود زراعتها في    

الترب المزيجية ذات التصريف الجيد للأملاك. كذلو بالنسبة للمياه فأشجار الةمايات تةتاج 
خرى تتةمل الى كميات كبيرة من المياه ولاسيما في فصل الصيف ، في ةين هناو مةاصيل أ

 .(2)قلة المياه مثل اشجار النخيل والزيتون
تعد درجات الةرارة من العوامل الطبيعية المؤثرة في أشجار الفاكهة ، إذ تمثل درجة الةرارة     
هي الدرجة الةرارية المثالية  º( م38-21هي الدرجة الةرارية المثالية للنخيل و) º( م18-44)

 43( فهي العممى بالنسبة للنخيل و)ºم 50أما درجة ةرارة ) لأشجار العنب والتين والرمان ،
( هي درجة الةد الأعلى لأشجار الفاكهة الأخرى ، وتتةمل أشجار النخيل درجات ةرارة ºم

منخفاة دون الصفر المئوي بعدة درجات ، ويرج  ذلو إلى الشكل المورفولوجي للنخيل الذي 
 .(3)ة والمرتفعةيبدي مقاومة كبيرة لدرجات الةرارة المنخفا

%( من 4.6دونما (، لتشكل نسبة ) 36841اصيل البستنة )بمة تبلغ المساةة المستثمرة     
. ويمكن تقسيم في مةافمة القادسيةي لو صالإنتاج المةب معدل المساةة المستثمرةمجموع 

 مةاصيل البستنة فيها وبةسب انتاجها إلى:

                                                           

انتمار ابراهيم ةسين الموسوي ، التةليل المكاني لاستعمالات الأرض الزراعية في مةافمة القادسية ، ( 1)
 .200مصدر سابق ، ص

بود كزار الشمري ، تةليل جغرافي لإمكانات التنمية الزراعية وأهميتها في تةقيق التنمية الاقليمية ( ةيدر ع2)
  .  210، ص2015المستدامة في مةافمة القادسية، اطروةة دكتوراه )غ. م(، كلية التربية للبنات، جامعة الكوفة، 

 .  187ر سابق ، صسلام هاتف احمد الجبوري ، المناخ والمحاصيل الزراعية ، مصد( 3)
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 أشجار النخيل  .1
مناطق التي تشتهر بأشجار النخيل ، إلا انها تعرات للتدهور في تعد منطقة الدراسة من ال    

نتاجها كما هو الةال في نقص اعداد النخيل في عموم العراق. بعد أن كان العراق  اعدادها وا 
مليون نخلة( مختلفة الأنواع  32يتصدر دول المنطقة بعدد النخيل ، والذي وصل الى أكثر من )

، 2002مليون نخلة( سنة  16لمااي انخفض هذا العدد الى )والأصناف في سبعينيات القرن ا
الف طن( من التمور وبمتوسط إنتاجية بلغ  868تغطي مساةة نصف مليون دونم. أنتجت )

كغم/نخلة(، وأصبح العراق يستورد الأنواع الجيدة من دول أخرى ومنها الامارات العربية  61.3)
كغم/نخلة(، وهي كمية  36وصلت الى ةوالي ) والسعودية ، وقد انخفات إنتاجية النخلة ةتى

متدنية عند مقارنتها بإنتاجية النخيل في دول المنطقة العربية ومنها دولة الامارات العربية المتةدة 
 .(1)كغم/نخلة( 150التي وصلت فيها انتاجية النخلة إلى أكثر من )

افمة الى عدم الاهتمام بتجديد تعزى اسباب التدهور في أعداد النخيل وتدني ؟إنتاجها في المة   
 ن الاصابة بمختلف المسببات الممراةالبساتين لكبر اعمارها وبالتالي قلة انتاجها ، فالا  ع

التي تهاجم المجموع الخاري والجذري والمؤدية إلى تدهور الأشجار في مراةل نموها م  
لتواء وتجعد ورقيات انخفاض الإنتاجية والموت في كثير من الةالات. وتعد ماهرة تخطط وا

 .(2)النخيل وموتها هي السائدة
أن أهم أنواع التمور الرئيسة في منطقة الدراسة هي )الزهدي والعمراني والخستاوي والشكر(،     

وتختلف متوسطات إنتاجية هذه الأنواع عن بعاها البعض اذ تنتج النخلة الواةدة منها ةوالي 
منها على الترتيب ، أما الأنواع الأخرى فهي  ( كغم / نخلة لكل نوع45و 47و 48و 50)

-25ل( فأن انتاجها يتراوك بين )البرةي والبربي والةمراوي والتبرز )الخاراوي والبريم والمكتوم و 
كغم/نخلة(، هذه الفروقات في الإنتاجية لا يعني ان يكون هناو اهتمام بنوع معين على  30

ينصب الاهتمام على كل هذه الأنواع وخاصة  ةساب نوع آخر )لزهدي( مثلا  وانما ينبغي ان
النادرة منها او التي تدخل في مجال تصديرها للخارج لمزايا اقتصادية معروفة ، لأن بقية الأنواع 

                                                           

رعد مسلم اسماعيل ونورية صاعد فيصل ، الجدوى الاقتصادية لأنشاء بساتين النخيل الةديثة ، مجلة ( 1)
 .  118، ص2009(، 9(، العدد )14الزراعة العراقية ، المجلد )

ير )غ. م(، علا ةسين علي الكناني ، التةليل المكاني لزراعة النخيل في مةافمة القادسية، رسالة ماجست( 2)
 .  147، ص2016كلية الآداب، جامعة القادسية، 
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قد يكون هناو اقبال واس  عليها ويرغب بها المستهلو افال من نوع ثاني ، أو أن هناو نوعا  
 لى الخارج للةصول على موارد مالية.      قد لا تكفي للاستهلاو المةلي او أن يصدر ا

 الوةدات الإدارية( التباين بين 20من الجدول )لةم أما التوزي  الجغرافي لأشجار النخيل في     
 في مؤشراته من ةيا المساةة المستثمرة والإنتاج والإنتاجية ، لذا يمكن ملاةمة الآتي: 

 من حيث المساحة المستثمرة:  . أ
%( من 4.6دونما ( في عموم المةافمة، وتمثل نسبة ) 36841لبساتين )بلغت مساةة ا     

مجموع المساةة المةصولية في المةافمة ، أما التركز العام لمساةة البساتين كان امن قااء 
%( من مساةة البساتين في عموم 62.2دونما ( أي ما يشكل بنسبة ) 22914الشامية بواق  )

%( من مجموع النخيل 67.6نخلة( إذ شكل نسبة ) 764734)المةافمة ، وبعدد نخيل كلي بلغ 
نخلة( منتجة. أما المرتبة الثانية فكانت من نصيب  687036الكلي في المةافمة. كان منها )

%( من مجموع 23دونما ( أي ما يعادل ) 8455قااء الديوانية بمساةة مزروعة قدرها )
%( 19.4نخلة( بما يعادل ) 220061) المساةة المزروعة بالنخيل في المةافمة. زرعت فيها

نخلة(. وجاء قااء  148790من مجموع النخيل الكلي في المةافمة. أما المنتج منها فقد بلغ  )
دونما ( أي ما  3677الةمزة بالمرتبة الثالثة من ةيا المساةة المزروعة بالبساتين إذ بلغت )

، وكان العدد الكلي للنخيل في  %( من مجموع مساةة البساتين في المةافمة9.9يشكل نسبة )
نخلة(، ومن  84471نخلة(، أما العدد المنتج من نخيل القااء فبلغ ) 103907القااء بلغ )

%( من مجموع 4.9دونما ( أي ما نسبته ) 1795ثم جاء قااء عفو بالمرتبة الأخيرة بواق  )
 53332لمنتج منها )نخلة( كان عدد ا 61612المساةة الكلية في المةافمة وبعدد نخيل بلغ )

نخلة( فقط. أما على مستوى النواةي فقد تصدرت نواةي قااء الشامية بقية نواةي المةافمة 
%( لكل من ناةية غماس وناةية المهناوية وناةية 8.1% و11.1% و14.1% و28.8بنسب )

 الصلاةية ومركز قااء الشامية على الترتيب. 
 من حيث الإنتاج : . ب
نخلة منتجة( في المةافمة ومن خلالها بلغت كمية الإنتاج  973629تستثمر ةوالي )    
طنا ( من التمور مختلفة الاصناف إذ توزع هذا الإنتاج بشكل متباين بين الوةدات  44075.7)

 .الواةدة الإدارية في المةافمة وذلو تبعا  لتباين اعداد النخيل المنتج ومتوسط إنتاجية النخلة
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لمعدل مساةة البساتين وعدد النخيل والإنتاج والإنتاجية في  ( التوزي  الجغرافي20جدول )
 (  2021-2018مةافمة القادسية بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

اء 
قض

ال
 

معدل مساحة  الناحية 
 البساتين )دونم(

عدد النخيل 
 الكلي 

متوسط إنتاجية  النخيل المنتج
 النخلة  )كغم(

معدل الإنتاج 
 )طن(

% 
 % نخلة

ا
ية 

يوان
لد

 

 2.9 1232.41 45 2.8 27387 41018 1550 م. ق. الديوانية 
 1.7 773 50 1.6 15460 21510 3194 السنية ن. 
 9.3 4061.50 50 8.4 81230 102368 3500 الدغارةن. 
 3.8 1708.52 40 4.5 42713 55165 211 الشافعيةن. 

 17.7 7775.43 46.25 17.3 148790 220061 8455 / المعدل  المجموع

فك
ع

 

 2.1 956.75 50 2.8 19135 22480 659 م. ق. عفك 
 1.5 802.78 40 2.9 20057 21123 638 سومرن. 

 0.5 286 40 0.7 7213 9466 246 ن. نفر
 0.5 313.73 45 0.7 6927 8543 252 البديرن. 

 4.6 2062.26 43.75 7.1 53332 61612 1795 / المعدل المجموع

مزة
الح

 

 4.1 1838.12 40 4.7 45953 62702 2028 م. ق. الحمزة 
 3.2 1438 50 3 28760 30082 1424 السديرن. 
 1.1 439.11 45 1 9758 11123 225 الشنافيةن. 

 8.4 3715.23 45 8.7 84471 103907 3677 / المعدل المجموع

مية
شا

ال
 

 12.2 5372.50 50 13.9 10745 120470 2986 م. ق. الشامية
 16.3 7120.65 50 14.6 142413 170567 5200 المهناويةن. 
 13.8 6111.63 45 14 135803 159328 4119 الصلاحيةن. 
 27 11918 50 24.4 238370 314369 10609 غماسن. 

 69.3 30522.78 48.75 66.9 687036 764734 22914 / المعدل المجموع
 100 44075.7 45.93 100 973629 1130114 36841 المجموع الكلي/ المعدل الكلي 

جمهورية العراق ، وزارة الزراعة ، مديرية زراعة محافظة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير المصدر: 
 م.2021منشورة لعام 

 
طنا ( ما يشكل نسبة  30522.78اةتل قااء الشامية المرتبة الأولى بواق  إنتاج )      

ره اقدمموع الإنتاج في المةافمة، يليه قااء الديوانية إذ ةقق انتاج %( من مج69.3)
ي نتاج التمور في المةافمة. ثم قااء%( من مجموع ا17.7طنا ( بما يعادل ) 7775.43)

% 8.4طنا ( وبنسب ) 2062.26طنا ( و) 3715.23الةمزة وعفو بكمية انتاج بلغت )
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ن إنتاج التمور بين الوةدات الإدارية في منطقة %( لكل منهما على الترتيب. ولتةليل تباي4.6و
 (. وكما يأتي: 13( وخريطة )20الدراسة فقد صنفت الى فئات عديدة جدول )

 ( طناً: 3194-286الفئة الأولى ) -
وةدات ادارية( وهي مركز قااء الديوانية وناةية الشافعية ومركز  10تشمل هذه الفئة )      

البدير وناةية نفر وناةية السدير وناةية السنية وناةية قااء عفو وناةية سومر وناةية 
%( 21.6طنا (، ما يشكل نسبة ) 9491.42الشنافية ومركز قااء الةمزة( بلغ إنتاج هذه الفئة )

طنا ( تمثل في  286من مجموع إنتاج المةافمة من التمور ، وبلغ أقل انتاج امن هذه الفئة )
 طنا ( في ناةية الشافعية.  1708ناةية نفر، بينما بلغ اعلى انتاج )

 ( طناً: 6102 – 3195الفئة الثانية ) -
تام هذه الفئة كلا  من )ناةية الدغارة ومركز قااء الشامية( بلغ انتاجهما على الترتيب      

%( من الإنتاج الكلي لمةصول 21.4طنا ( ويمثلا ما نسبته ) 5372.50طنا ( و) 4061.50)
 التمور في منطقة الدراسة. 

 ( طناً: 9010-6103الفئة الثالثة ) -
تق  امن هذه الفئة )ناةيتين فقط( هما )المهناوية والصلاةية( بلغ مجموع انتاجهما      

 %( من الإنتاج الكلي لمةصول التمور في منطقة الدراسة. 30طنا ( ليشكل نسبة )13232.28)
 ( طناً: 11918-9011الفئة الرابعة ) -
طنا ( أي ما يشكل نسبة 11918ناةية غماس فقط بكمية انتاج بلغت )تتمثل هذه الفئة في      

 %( من مجموع إنتاج مةصول التمور في المةافمة. 27)
 من حيث الانتاجية : . ت
الوةدات  كغم/نخلة( وهي متباينة بين 45.93بلغ المعدل العام لإنتاجية في المةافمة )    

ية الاقاية بإنتاجية اعلى من المعدل العام إذ ي الشامية والديوانية بقالإدارية ، إذ تصدر قااء
ب ، بينما كانت الإنتاجية كغم/نخلة( لكل منهما على الترتي 46.25كغم/نخلة( و) 48.75بلغت )

كغم/نخلة(  43.75كغم/نخلة( و) 45ي الةمزة وعفو اقل من المعدل العام إذ بلغت )في قااء
 لكل منهما على الترتيب.
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رافي لمعدل انتاج )بالطن( أشجار النخيل في مةافمة القادسية بةسب ( التوزي  الجغ13خريطة )
 (  2021-2018الوةدات الإدارية للمدة )

 
 (. 20بيانات جدول ) المصدر:
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 اشجار الفاكهة: .2
الفاكهة هي اةدى مةاصيل البستنة وهي تةتل المرتبة الثانية في الهرم الغذائي بعد      

وبذور الأشجار والشجيرات والنباتات العشبية المعمرة مجموعة الةبوب، ويقصد بها ثمار 
الصالةة للأكل من قبل الأنسان ، وتتصف الفاكهة بقيمتها الغذائية والصةية علاوة على ةلاوة 

 .(1)طعمها وجمال منمرها ، وتةتوي على مركبات عاوية هامة
نتا     ج أشجار الفاكهة بصفة تمثل درجة الةرارة أهم العناصر المناخية المؤثرة على زراعة وا 

عامة ، إذ تمثل المتةكم الرئيس في تةديد موسم النمو ، إذ يؤدي ارتفاع درجات الةرارة عن 
الةد الاعلى اللازم لنمو هذه الاشجار خلال فترة ناج الى تساقط الثمار والازهار بسبب 

ك ةيويتها الجفاف وكذلو ةدوا تشوهات في الثمار مما يقلل من جودتها وتفقد ةبوب اللقا
وياعف نمو أنبوب اللقاك بارتفاع درجة الةرارة كما ان ارتفاعها في بداية النمو يسبب قتل 
الجذور او تقليل نموها ، إذ يقل نشاط الجذور بارتفاع وانخفاض درجة الةرارة عن المعدل ، 

بول وتؤدي الى شدة )التبخر والنتح( وتعمل على تناقص الرطوبة وبالتالي ينعكس ذلو على ذ
 . (2)اوراق الأشجار ومن ثم ثمارها

يمكن زراعة أشجار الفاكهة في أرااي متباينة من ةيا قوام التربة ولكن يفال ان يتراوك    
قوامها من التربة الرملية الى طينية خفيفة ، وينبغي ان تكون التربة جيدة التصريف وخالية من 

سم( من سطح التربة ،  150اي عن )الطبقات الصماء بةيا لا يقل بعد مستوى الماء الأر 
ويتوقف نجاك نموها الخاري وارتفاع انتاجها لةد كبير على خواص وصفات تلو الأرااي ، 
كما أن من المفروض الابتعاد عن زراعتها في الأرااي المالةة ، إذ ان ارتفاع الأملاك في 

الأرااي وتستجيب التربة يؤدي الى نقص العناصر الغذائية على الاشجار رغم توفرها في 
 .(3)الأشجار للتسميد الأوزوني كما أن أيونات الكلوريد تسبب سمية مباشرة للأشجار

وتعد زراعة الفاكهة من امن الزراعات الكثيفة التي تشتهر بطول فترة نموها فبعاها      
اية يةتاج الى فترة ثمانية اشهر كما أن الةمايات تتطلب فترة نمو ابتداء  من شهر آذار ولغ

                                                           

 .  271مخلف شلال مرعي وابراهيم مةمد ةسون القصاب ، مصدر سابق ، ص( 1)
قااء بعقوبة ، مجلة  -رعد رةيم ةمود ، تطوير زراعة الةمايات بالطريقة المكشوفة في مةافمة ديالى( 2)

 .  5، ص2009(، 39الفتح ، العدد )
 .3-2، ص2010مة عبد سالم شريف ، زراعة وانتاج الموالح ، معهد بةوا البساتين ، مصر، سلا ( 3)
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شهر تشرين الأول في ةين تتطلب اشجار فواكه اخرى فترة نمو ستة اشهر كما في اشجار 
الخوخ والمشمش والرمان والعنب والنخيل والزيتون ، وتختلف اشجار الفاكهة في اةتياجاتها 
المائية وذلو ةسب نوع الشجرة والمروف البيئية النامية فيها من درجة الةرارة والرطوبة والرياك 

لاااءة ونوع التربة المزروعة فيها وغيرها من العوامل ، إذ يؤدي الماء اثرا  مهما  في ةياة وا
%( من خلايا الخشب 40%( من وزن الثمار والافرع وةوالي )90النبات فهو يمثل تقريبا  )

%( من مةتوى البذور الةية. وان من اهم أشجار الفاكهة الموجودة في 10الميته ويمثل )
ي أشجار التفاةيات مثل اشجار )التفاك والتين والرمان والعنب(، والةمايات مثل المةافمة ه

اشجار )البرتقال والليمون والنارنج( فالا  عن الأشجار ذات النواة الصلبة مثل السدر )النبق( 
 (.14( وخريطة )21والمشمش ، فالا  عن أشجار الزيتون ، ويلةم من جدول )

اء الشامية في مناطق متفرقة من منطقة الدراسة ما عدا قا أن أشجار الفاكهة تنتشر     
ي الديوانية والةمزة ، ولعل السبب في ذلو ان الأرااي الزراعية في وبعض اجزاء من قااء

هذه المناطق مستغلة بالكامل في زراعة المةاصيل الرئيسة كالةنطة والشعير والشلب ، وهي 
 السنة وخاصة في فترة ناوج الثمار.   تةتاج إلى عناية كبيرة ومستمرة على مدار 

 رابعاً: محاصيل العلف  
تمثل مةاصيل العلف المةاصيل الزراعية التي يتم زراعتها لغرض الاستفادة منها بوصفها       

غذاء  رئيسيا  للةيوانات ، ونباتات العلف اما تنمو بصورة طبيعية كما هو الةال في المراعي 
. التي توفر اةتياجات (1)لإنسان وعندئذ تعرف بمةاصيل العلفالطبيعية أو تزرع من قبل ا

، إذ (2)الةيوان من الغذاء في اوقات شةة المراعي الطبيعية المتمثلة بالمةاصيل العلفية الخاراء
منها ، وتتم زراعتها في منطقة الدراسة  ()تعطى على هيئة علف اخار او بعد عمل )الدريس(

 العلفية والجت والبرسيم(.بثلاا أنواع )الذرة البيااء 

                                                           

اثر بعض العمليات الزراعية ، والزراعة المتداخلة على صفات النمو والصفات ، منذر خماس جبار العبادي (1)
 .  30، ص2010 ،(، جامعة بابل1العدد )،  جلة الفرات للعلوم الزراعية، مالخارية لنباتات البرسيم 

سلام سالم عبد هادي الجبوري ، الثروة الحيوانية في محافظة القادسية وإمكانيات تنميتها، اطروحة دكتوراه ( 2)

 .  219، ص2015)غ. م(، كلية الآداب ، جامعة الكوفة، 
(الدريس: عبارة عن محصول علف اخضر قطع وجفف حتى يمكن حفظه مدة طويلة يبقى فيها صالحاً لتغ ) ذية

الحيوانات ، ويلجأ الفلاح الى عمل الدريس عندما يزيد انتاج محصول العلف الاخضر عنده عن احتياجات 

، جغرافية بحي احمد الدليمي وعبد السلام عارف عبد الرزاقمواشيه اثناء فصل النمو. للاستزادة ينظر: ص

  .  97، ص2020، دار امجد للنشر والتوزيع ، عمان ، 1الزراعة، ط



 الزراعي النباتي في محافظة القادسيةالتحليل المكاني لمؤسسات وطرائق تسويق الإنتاج   لرابعالفصل ا
 

 }107{ 
 

 ( 21جدول )
   2021التوزي  الجغرافي لأعداد أشجار الفاكهة في مةافمة القادسية بةسب الوةدات الإدارية لعام 
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 300 - 400 - 200 - 710 860 600 1200 750 900 1200 يةم. ق. الديوان
 600 50 - - 100 - 500 1100 2550 700 210 225 5000 ن. السنية
 3087 - 5000 100 200 105 1000 1450 1000 4000 1090 5000 4000 ن. الدغارة
 - - - - - - - - -- - - - - ن. الشافعية
 3987 50 5400 100 500 105 2210 3410 4150 5900 2050 6125 10200 المجموع

فك
ع

 

 5100 - 340 200 13 350 650 88 213 701 500 600 645 م. ق. عفك
 255 - 160 - 20 - 195 98 99 310 278 - 320 ن. سومر
 300 - 150 12 33 - 300 20 213 1000 30 50 200 ن. نفر

 - - - - - - 900 - - 150 - - 50 ن. البدير
 5655 - 650 212 66 350 2045 206 525 2161 808 650 1215 موعالمج

مزة
الح

 

 - - 67 16 65 - 1100 43 100 1700 1500 100 300 م. ق. الحمزة
 90 - 165 - 55 145 125 70 32 199 75 80 120 ن. السدير
 - - - - - - - - - - - - - ن. الشنافية

 90 - 232 16 120 145 1225 113 132 1899 1575 180 420 المجموع

مية
شا

ال
 

 - - - - - - - - - - - - - م. ق. الشامية

 - - - - - - - - - - - - - ن. المهناوية

 - - - - - - - - - - - - - ن. الصلاحية

 - - - - - - - - - - - - - ن. غماس

 - - - - - - - - - - - - - المجموع

 9732 50 6282 328 686 600 5480 3729 4807 9960 4433 6955 11835 المجموع الكلي
 بالاعتماد على : المصدر: 

 م. 2021( مديرية زراعة محافظة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير منشورة لعام 1)
 م.  2021( مديرية احصاء محافظة القادسية ، شعبة الاحصاء الزراعي ، بيانات غير منشورة لعام 2)
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( التوزي  الجغرافي لأعداد أشجار الفاكهة في مةافمة القادسية بةسب الوةدات 14ريطة )خ
 (  2021-2018الإدارية للمدة )

 
 (. 21بيانات جدول ) بدلالةالمصدر: 

 م. 2021( مديرية زراعة محافظة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير منشورة لعام 1)
 م.  2021ظة القادسية ، شعبة الاحصاء الزراعي ، بيانات غير منشورة لعام ( مديرية احصاء محاف2)
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( 2021-2018اصيل العلف في المةافمة للمدة )المساةة المزروعة بمة بلغ معدل     
والبالغة  المةافمةلرئيسة في مةاصيل ا%( من اجمالي مساةة ال2.9دونما (، وبنسبة ) 23705)
 يمكن دراسة المةاصيل الثلاا على النةو الآتي: و  (13دونما (. جدول ) 798408)

 محصول الذرة البيضاء .1
تعد الذرة البيااء من مةاصيل العلف الرئيسة التي تزرع لتستعمل علفا  ةيويا  للةيوانات او      

علفا  اخار في ةالة طرية او بعد تجفيفها ، فالا  عن دخولها في صناعة السكر والزيوت ، 
%( بروتين خام 13%( كاربوهيدرات ذائبة و)70ةتواء ةبوبها على )وتأتي أهميتها من ا

%( معادن ، ولصعوبة هام ةبوب الذرة البيااء 1.7%( الياف و)1.5%( دهون و)3.3و)
 . (1)يفال ترطيبها بالماء او جرشها قبل تقديمها للةيوانات

ااء لما يتسم به من تلائم المقومات الطبيعية في منطقة الدراسة انتاج مةصول الذرة البي    
( اشهر، وبما أنه يتةمل الجفاف 4-3خصائص لاسيما فصل النمو الطويل الذي يتراوك بين )

والتربة المتملةة التي تقل فيها الموارد المائية عن ةاجة المةصول ويتفق ذلو في الأرااي 
يدي عاملة الزراعية البعيدة عن مجاري الأنهار، فالا  عن ذلو فأن انتاجه لا يةتاج الى أ

 . (2)زراعية كبيرة لذلو تنتشر زراعته في الجهات القليلة السكان
وتتمثل العوامل الملائمة لزراعة المةصول بدرجات الةرارة وهو من المةاصيل الصيفية       

هي الدرجة المثلى للنمو التي يجود فيها  º( م35-27المةبة للةرارة إذ تعد درجة الةرارة )
. º(3)( م12-10(، والصغرى تتراوك بين )ºم 45ة الةرارة العممى فهي )المةصول ، أما درج

، إذ تعد من (4) / دونم(3م 4151وتةتاج الذرة البيااء الى مقنن مائي يصل الى ةوالي )
المةاصيل المقاومة للجفاف وقلة المياه إذ لها القابلية على الالتفاف على نفسها اثناء الجفاف 

راعتها في الترب الطينية المزيجية إذ تعطي الةد الأعلى من الةاصل وتجود ز  (5)وقلة المياه.
                                                           

، منشورات جامعة سبها ، مصر، 1مفتاك مةمد شلقم وعباس ةسن شويلية ، الةبوب والبقول الغذائية ، ط( 1)
 .  148-147، ص2011

 .  30/4/2022الدراسة الميدانية ، المقابلة الشخصية مع عدد من الفلاحين في ناحية السدير ، بتاريخ ( 2)

ابة تراكيب وراثية من الذرة البيااء لمواق  ومواسم فيصل مةبس الطاهر وشيماء ابراهيم الرفاعي، استج (3)
 .  2، ص2021(، جامعة ذي قار، 1( العدد )8مختلفة، مجلة جامعة ذي قار العلمية ، المجلد )

 .  7، ص2000(، 24( وزارة الري ، تقييم استغلال الموارد المائية للأغراض الزراعية في العراق ، دراسة رقم )4)

، دار الكتب للطباعة والنشر والتوزي ، بغداد، 1اليونس، انتاج وتةسين المةاصيل ، ج عبد الةميد اةمد( 5)
 .  597، ص1993
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الةبوبي، ويمكن زراعتها في التربة الفقيرة او القلوية الملةية ، فالا  عن زراعتها في التربة ذات 
(، ولكن تجود زراعة المةصول في التربة ذات الةمواة PH( من )8.5 – 5.5الةمواة )

 . (1)(PH( من )6.5-7)
ما في منطقة الدراسة أن العوامل الطبيعية تتلاءم م  زراعة المةصول ، إذ تتميز بطول أ   

فصل النمو للمةصول صيفا  ، إذ يزرع في المناطق الزراعية ذات التربة المتملةة لمقاومته 
الملوةة ، كما يزرع في المناطق التي تقل فيها الةصة المائية ، تبدأ زراعته في شهر تموز 

بلغت المساةة المزروعة شهر تشرين الأول الى بداية شهر تشرين الثاني. إذ ويةصد في 
المساةة  %( من اجمالي1.4دونما (، وبنسبة ) 11317( )2021-2018المةصول للمدة )ب

%( من 47.7دونما ( وبنسبة ) 798408المةافمة والبالغة )في  المةاصيل الرئيسةالمزروعة ب
ها الجغرافي توزيعأما  دونما (. 23705يل العلفية والبالغة )مجموع المساةة المزروعة بالمةاص

 (: 22لإنتاجه فيتاح من خلال الةقائق الآتية ممثلة بالجدول )
 من حيث المساحة المستثمرة:  . أ
%( من اجمالي معدل 54.4تصدر قااء عفو أقاية المةافمة إذ استأثر بنسبة )     

ويعود السبب الى المروف الطبيعية الملائمة  دونما (، 11317المساةة المزروعة والبالغة )
ي %(، ومن ثم قااء17.9لةمزة بنسبة )لزراعته بالقااء وأهمها الةصة المائية ، يليه قااء ا

%( لكل منهما على الترتيب، ويعود السبب الى قلة 10.7% و17الديوانية والشامية بنسبة )
 (.9خرى . شكل )زراعة المةصول الى قلة اهميته مقارنة بالمةاصيل الأ

%(، ثم مركز 24.4أما على مستوى النواةي فقد تصدرت ناةية البدير بقية النواةي بنسبة )
%(، لكل 9.5%( و)10.7%(، يليه ناةيتي غماس والشنافية بنسبة )16.3قااء عفو بنسبة )
 منهما على الترتيب . 

 من حيث الإنتاج : . ب
( وهو متباين بين الوةدات الإدارية، إذ تصدر طنا   3954.7بلغ معدل الإنتاج في المةافمة )   

%(، ثم قااء 18.8%(، يليه قااء الةمزة بنسبة )54.7قااء عفو بقية الأقاية بنسبة )
%( لكل منهما على الترتيب. أما على مستوى 8.7% و13.8الديوانية وقااء الشامية بنسب )

%(، يليها مركز قااء عفو 28) النواةي فقد تصدرت ناةية البدير بقية نواةي المةافمة بنسبة
                                                           

 .  119وفقي الشماع وعبد الحميد احمد اليونس ، مصدر سابق ، ص( 1)
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%(. ويمكن تقسيم الوةدات الإدارية في 12.5%(، ثم ناةية الشنافية بنسبة )16.4بنسبة )
 منطقة الدراسة الى قسمين هما: 

 
( التوزي  الجغرافي لمعدل المساةة المزروعة والإنتاج والإنتاجية لمةصول الذرة 22جدول )

 (  2021-2018وةدات الإدارية للمدة )البيااء في مةافمة القادسية بةسب ال

اء 
قض

ال
 

معدل المساحة  الناحية 
 المزروعة )دونم(

معدل الإنتاج   %
 )طن(

معدل الإنتاجية  %
 )كغم/ دونم(

ية 
يوان

الد
 

 365 58 223.6 5.4 612.6 م. ق. الديوانية 
 458.5 4.4 171.6 3.3 373.8 السنية ن. 
 228.7 1.3 47 1.8 208.2 الدغارةن. 
 346.6 6.5 258.5 6.5 745.6 الشافعيةن. 

 349.7 17.8 700.7 17 1940.2 / معدل الانتاجية المجموع

فك
ع

 

 352 16.4 650.2 16.3 1847.3 م. ق. عفك 
 306.5 6.5 256.2 7.4 836.5 سومرن. 

 225.8 3.8 152.5 6.3 675.4 ن. نفر
 398.4 28 1103 24.4 2768.3 البديرن. 

 320.7 54.7 2161.9 54.4 6127.5 / معدل الانتاجيةعالمجمو 

مزة
الح

 

 245.3 3.1 122.9 4.4 501.1 م. ق. الحمزة 
 286.6 3.2 130 4 453.4 السديرن. 
 454.1 12.5 493.2 9.5 1086.1 الشنافيةن. 

 328.6 18.8 746.1 17.9 2040.6 / معدل الانتاجيةالمجموع
مية

شا
ال

 

 - - - - - )*(م. ق. الشامية
 - - - - - المهناويةن. 
 - - - - - الصلاحيةن. 
 286.3 8.7 346 10.7 1208.7 غماسن. 

 286.3 8.7 346 10.7 1208.7 / معدل الانتاجيةالمجموع
 321.3 100 3954.7 100 11317 المجموع الكلي/ معدل الانتاجية الكلي 

ة زراعة محافظة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير جمهورية العراق ، وزارة الزراعة ، مديريالمصدر: 
  م.2021منشورة لعام 

 )*( لم يظهر إنتاج للذرة البيضاء في قضاء الشامية ونواحيه ما عدا ناحية غماس لاستعمالها كعلف اخضر للماشية.
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 ء: وتتمثل الوةدات الادارية التي لم تمهر بها مساةات مستثمرة بمةصول الذرة البياا
بـ)مركز قااء الشامية وناةية المهناوية وناةية الصلاةية( ويعود ذلو الى شيوع زراعة 

 مةصول الشلب مما يجعله منافس اعيف معه ةيا تسود زراعته في القااء
  هاإنتاجالادارية التي تنتج مةصول الذرة البيااء: ويمكن تقسيمها بةسب معدل  الوةدات 

 : (15ةها الخريطة )الى أرب  فئات وكما توا
(  التوزي  النسبي للمساةة المستثمرة في زراعة مةصول الذرة البيااء بةسب اقاية 9شكل )

 (2021-2018مةافمة القادسية للمدة )

 
 (. 22بيانات جدول ) المصدر:

 
 ( طناً: 311-47الفئة الأولى ) -
ديوانية وناةية السنية وةدات ادارية( تتمثل )مركز قااء ال 8تندرج تةت هذه الفئة )      

وناةية الدغارة وناةية الشافعية وناةية سومر وناةية نفر ومركز قااء الةمزة وناةية السدير( 
%( من الإنتاج الكلي لمةصول الذرة 34.4طنا (، أي ما نسبته ) 1362.3بمجموع إنتاج بلغ )

ناةية الدغارة وبين طنا ( في  47البيااء في منطقة الدراسة وتراوك انتاج هذه الفئة بين )
 طنا ( في ناةية الشافعية.  258.5)

 ( طناً: 575– 312الفئة الثانية ) -
طنا (  839.2تق  امن ةدود هذه الفئة ناةيتي )غماس والشنافية(، بمجموع إنتاج بلغ )     

 %( من الإنتاج الكلي لمةصول الذرة البيااء في المةافمة.21.2وهو يشكل نسبة )

17 

54.4 

17.9 

1.7 

 قضاء لديوانية 

 قضاء عفك 

 قضاء الحمزة 

 قضاء الشامية 
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ي  الجغرافي لمعدل الانتاج )بالطن( لمةصول الذرة البيااء في مةافمة ( التوز 15خريطة )
 (  2021-2018القادسية بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

 
 (. 22بيانات جدول ) المصدر:
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 ( طناً: 839-576الفئة الثالثة ) -
 طنا ( أي ما نسبته 650.2تتمثل هذه الفئة في مركز قااء عفو بمجموع انتاج بلغ )     

 %( من مجموع الإنتاج الكلي لمةصول الذرة البيااء في منطقة الدراسة. 16.5)
 ( طناً: 1103-840الفئة الرابعة ) -
%( 27.9طنا ( ليشكل نسبة ) 1103تق  هذه الفئة امن ناةية البدير بمجموع انتاج بلغ )     

 من مجموع الإنتاج الكلي لمةصول الذرة البيااء في مةافمة القادسية. 
 حيث الانتاجية :من  . ت
كغم/دونم( وهي  321.3بلغ المعدل العام لإنتاجية مةصول الذرة البيااء في المةافمة )    

كغم/دونم(  349.7متباينة بين الوةدات الإدارية ، فقد تصدر قااء الديوانية بإنتاجية بلغت )
كغم/دونم(،  328.6وهي اعلى من المعدل العام في المةافمة يليه قااء الةمزة بإنتاجية بلغت )

كغم/دونم( لكل منهما  320.7كغم/دونم( و) 286.3بينما بلغت إنتاجية قااءي الشامية وعفو )
على الترتيب وهي أقل من المعدل العام في المةافمة. ويعود سبب هذا التباين في الإنتاجية الى 

راعة المةصول ، فالا  العوامل البشرية وأهمها اليد العاملة ذات الخبرة المتوارثة لدى الفلاك لز 
عن شيوع زراعة الشلب لاسيما في قااء الشامية مما يجعله منافس اعيف ةيا تسود زراعته 

 في القااء. 
 محصول الجت :  .2
يعد مةصول الجت من أهم مةاصيل العلف وهو مةصول بقولي معمر يبقى ويمكن له       

يمتاز بالقيمة الغذائية العالية لاةتوائه ( سنوات ، وتأتي أهميته كونه 5-4أن يوفر إنتاجا  لمدة )
%( معادن ومواد 12.76%( من البروتين و)27.87%( من الكاربوهيدرات و)37.43على )
( ºم 30. وتتمثل العوامل الملائمة لإنتاج المةصول بدرجة الةرارة المثالية والتي تبلغ )(1)أخرى

بينما تصل درجة الةرارة العممى الى  (،ºم 1ودرجة الةرارة الصغرى اللازمة لأنباته تصل الى )
 .(2)(ºم 37)

                                                           

ةكمت عسكر رومي، زراعة الجت في العراق ، المجلس الزراعي الأعلى ، مكتب التنسيق والبةوا ( 1)
 .  5-4، ص1979داد ، الزراعية ، بغ

 .  59، ص1980مجيد مةسن الانصاري وزميلاه ، مبادئ المةاصيل الةقلية ، مطبعة دار المعرفة ، بغداد، ( 2)
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/دونم( 3م 7923أما اةتياج الدونم الواةد المزروع بمةصول الجت من المياه فتصل الى )      
وتزداد الةاجة الى المياه تبعا  لدرجة نمو المةصول وزيادة الغطاء الخاري بمعدل رية واةدة 

ن التربة ، ولكنه يعطي اجود إنتاج في الترب كل اسبوع ، وينمو مةصول الجت في أنواع م
المزيجية العميقة الجيدة الصرف ذات القدرة المتوسطة على الاةتفام بالرطوبة ، ولا يجود إنتاجه 
في التربة الثقيلة نمرا  لعدم تةمل المةصول المياه الراكدة سواء اكانت فوق سطح التربة أم في 

نتاج مةصول الجت ، إذ يزرع ، وتلائم هذه العوامل في من(1)داخلها طقة الدراسة زراعة وا 
كمةصول صيفي وتبدأ زراعته في فصل الربي  بشهر آذار وتستمر زراعته الى النصف الأول 
من شهر نيسان ، وكمةصول شتوي تبدأ زراعته في الخريف ابتداء من شهر تشرين الأول الى 

الزراعية أفال موعد لزراعة  النصف الأول من شهر تشرين الثاني إذ تعد هذه المواعيد
( يوما  بعد زراعته، ويمكن 70-60المةصول. وتةتاج الةشة الأولى للمةصول الى مرور )

 .(2)( ةشات في السنوات اللاةقة10-9( ةشات في السنة الأولى و)8-6الةصول على )
 ت الإداريةالوةدا مةصول الجت بةسبلللمساةة والإنتاج والإنتاجية أما التوزي  الجغرافي      

 في المةافمة ، فيمكن توايةه من خلال الةقائق الآتية: 
 من حيث المساحة المستثمرة:  . أ

( ان مجموع المساةة المستثمرة بزراعة مةصول الجت بلغت 13يلةم من الجدول )       
%( من 0.9%( من مجموع مساةة المةاصيل العلفية وبنسبة )31دونما ( وبنسبة ) 7360)

ثمرة بالمةاصيل الرئيسة في المةافمة. أما بالنسبة للتوزي  الجغرافي لمةصول المساةة المست
( ان هنالو تباين في المساةة المزروعة في 23الجت في المةافمة فيتاح من خلال الجدول )

ما بين الوةدات الإدارية في المةافمة، إذ استأثر قااء الةمزة بالمركز الأول بنسبة بلغت 
دونما ( ويعود ذلو  7360عدل المساةة المزرعة بالمةصول والبالغة )%( من اجمالي م37.4)

الى رغبة الفلاك في زراعته لتةسين التربة ومعالجة مشكلة الملوةة ، فالا  عن ارتفاع اعداد 
الثروة الةيوانية في القااء مما يزيد من الطلب على المةصول، ويأتي قااء عفو ثانيا  بنسبة 

%(، اما قااء الشامية فلا تتم فيه 27.9انية بالمرتبة الثالثة وبنسبة )%(، ثم قااء الديو 34.7)
                                                           

 .  79، ص1988ناصر ةسين صفر ، مةاصيل العلف والمراعي ، مطبعة التعليم العالي والبةا العلمي ، بغداد، ( 1)
في العراق ، دار الكتب للطباعة والنشر ، جامعة الموصل ،  مةمود أةمد معيوف ، مدخل للبقوليات( 2)

  . 161، ص1982الموصل ، 
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زراعة المةصول فيه بسبب منافسة المةاصيل الزراعية الأخرى واهمها مةاصيل الةبوب. شكل 
(10.) 

( التوزي  الجغرافي لمعدل المساةة المزروعة والإنتاج والإنتاجية لمةصول الجت في 23جدول )
 (  2021-2018ةسب الوةدات الإدارية للمدة )مةافمة القادسية ب

اء 
قض

ال
 

معدل المساحة  الناحية 
 المزروعة )دونم(

معدل الإنتاج  % 
 )طن(

معدل الإنتاجية  %
 )كغم/ دونم(

ية 
يوان

الد
 

 3500 1 254 0.9 72.8 م. ق. الديوانية 
 3000 12.3 2956.2 13.5 985.3 ن. السنية 
 3250 5.7 1380.6 5.7 424.6 ن. الدغارة

 2502.4 6 1451.4 7.8 580 ن. الشافعية
 3063.1 25 6042.2 27.9 2062.7 المجموع/ معدل الانتاجية 

فك
ع

 

 4000 19.4 4670 15.8 1167.4 م. ق. عفك 
 3000 5.9 1436.3 6.5 478.9 ن. سومر

 2500 6.3 1511.5 8.4 604.6 ن. نفر
 3500 4.4 1036.7 4 296.2 ن. البدير

 3250 36 8654.5 34.7 2547.1 المجموع/ معدل الانتاجية

مزة
الح

 

 3500 14.3 3452 13.4 986.3 م. ق. الحمزة 
 3000 7 1694.4 7.6 564.8 ن. السدير

 3500 17.5 4196.8 16.4 1199.1 ن. الشنافية
 3333.3 38.8 9316.2 37.4 2750.2 المجموع/ معدل الانتاجية

مية
شا

ال
 

 - - - - - ةم. ق. الشامي
 - - - - - ن. المهناوية
 - - - - - ن. الصلاحية

 - - - - - ن. غماس
 - - - - - المجموع/ معدل الانتاجية

 3215.4 100 24012.9 100 7360 المجموع الكلي/ معدل الانتاجية الكلي 
قسم التخطيط والمتابعة ، جمهورية العراق ، وزارة الزراعة ، مديرية زراعة محافظة القادسية ، المصدر: 

 م.2021بيانات غير منشورة لعام 
 

%( من 16.4أما على مستوى النواةي فقد تصدرت ناةية الشنافية بقية النواةي بنسبة )       
اجمالي المساةة المستثمرة بمةصول الجت في المةافمة، يليها مركز قااء عفو بنسبة 

%(، لكل منهما 13.4% و13.5لةمزة بنسب )%(، ومن ثم ناةية السنية ومركز قااء ا15.8)
 على الترتيب. 
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(  التوزي  النسبي للمساةة المستثمرة في زراعة مةصول الجت بةسب اقاية 10شكل )
 (2021-2018مةافمة القادسية للمدة )

 
 (. 23بيانات جدول ) المصدر:

 
 : الإنتاج حيث من . ب
 ين هما: يمكن تقسيم الوةدات الإدارية في المةافمة الى قسم   
 ( 4الوةدات الإدارية التي لم تمهر بها مساةات مستثمرة بمةصول الجت: ويبلغ عددها 

وةدات إدارية( تام كلا  من )مركز قااء الشامية وناةية المهناوية وناةية الصلاةية 
 وناةية غماس(. 

  الوةدات الإدارية التي تنتج مةصول الجت: ويمكن تقسيمها بةسب معدلات إنتاجها الى
 ( 16أرب  فئات وكما تواةها الخريطة )

 ( طناً: 1358-254الفئة الأولى ) -
وهي )مركز قااء الديوانية  ة الوةدات الادارية ذات الإنتاج المنخفضتام هذه الفئ      

%( من اجمالي إنتاج 5.4طنا (، لتشكل نسبة ) 1290.7وناةية البدير( وبكمية إنتاج بلغت )
 المةافمة من مةصول الجت.

 ( طناً: 2462 – 1359لفئة الثانية )ا -
وةدات إدارية( هي )ناةية الدغارة  5تشمل الوةدات الإدارية ذات الإنتاج المتوسط وتام )     

طنا (  7474.2وناةية الشافعية وناةية سومر وناةية نفر وناةية السدير(، بلغت كمية إنتاجها )
 في المةافمة.%( من اجمالي إنتاج مةصول الجت 31.1ما يشكل نسبة )

27.9 

34.7 

37.4 
 قضاء لديوانية 

 قضاء عفك 

 قضاء الحمزة 
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( التوزي  الجغرافي لمعدل الانتاج )بالطن( لمةصول الجت في مةافمة القادسية 16خريطة )
 (  2021-2018بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

 
 (. 23المصدر: بيانات جدول )
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 ( طناً: 3566-2463الفئة الثالثة ) -
 6408.2بمجموع انتاج بلغ )تق  امن هذه الفئة )ناةية السنية ومركز قااء الةمزة( و      

 %( من الإنتاج الكلي للمةصول في منطقة الدراسة. 26.5طنا ( أي ما نسبته )
 ( طناً: 4670-3567الفئة الرابعة ) -
%( من الإنتاج الكلي لمةصول 37طنا ( يشكل نسبة ) 8866.8بلغ مجموع انتاج هذه الفئة )   

 في مركز قااء عفو وناةية الشنافية.  الجت في المةافمة، وتركز الإنتاج في هذه الفئة 
 : الانتاجية حيث من . ت
 الوةدات بين متباينة وهي( دونم/كغم 3215.4) المةافمة في للإنتاجية العام المعدل بلغ    

 وهي( دونم/كغم 3333.3) بلغت انتاجية بمعدل الأقاية بقية الةمزة قااء تصدر فقد الإدارية،
 ،(دونم/كغم 3250) عفو قااء في الإنتاجية بلغت بينما ، ةالمةافم في العام المعدل من اعلى
 .العام المعدل من أقل وهي( دونم/كغم 3063.1) بلغت بإنتاجية الديوانية قااء ثم

 محصول البرسيم : .3
يعد البرسيم أةد أهم مةاصيل العلف الةولية في العراق ، ويأتي بعد الجت من ةيا      

لفي الأول في بعض الدول العربية كمصر والسعودية، وقد الأهمية إلا انه يعد المةصول الع
أدخلت زراعته في العديد من الدول ذات الشتاء المعتدل التي لا تنخفض فيها درجات الةرارة 
دون الصفر المئوي كثيرا  ومنها العراق. إذ يعطى علفا  أخارا  للةيوانات أو بعد تجفيفه وعمله 

نقص الاعلاف الخاراء ، ويعمل البرسيم على زيادة  دريس يستعمل لتغذية الةيوانات عند
خصوبة التربة بما يايف لها من كميات عنصر الاوزون المثبتة للنتروجين في التربة ما يعمل 

نتاجية الدونم من المةصول  .(1)على زيادة انتاج وا 
ول أما من ةيا المروف الملائمة لزراعته فالمةصول يةتاج الى درجات ةرارة معتدلة ط    

( ستؤثر على نسبة الإنبات وتاعف نمو ºم 35مدة نموه فإذا ارتفعت درجات الةرارة عن )
البادرات، أما إذا انخفات درجات الةرارة سيؤخر الإنبات ويبطئ نمو البادرات ، فالا  عن 
ذا انخفات درجات الةرارة الى درجة التجمد  موتها بسبب الجفاف الةاصل في سطح التربة ، وا 

. لذا فأن المةصول (2)البادرات الصغيرة وقد يةرق اوراق النباتات الطويلة وأطراف النباتقد يقتل 
                                                           

 .  12، ص1996علي الدجوي ، مةاصيل العلف ، مكتبة مدبولي ، القاهرة ، ( 1)
 .  146، ص2002مةمد مةمد كذلو ، زراعة مةاصيل الاعلاف والمراعي ، منشأة المعارف، الاسكندرية، ( 2)
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(، أما ºم 1( ودرجات ةرارة صغرى تبلغ )ºم 32يةتاج الى درجات ةرارة عممى تصل الى )
 .(1) (ºم 30درجة الةرارة المثلى لنمو المةصول فهي )

ا عدا التربة الملةية والغدقة ، ويجود في يزرع مةصول البرسيم في جمي  أنواع التربة م    
ويبلغ الإنتاج اقصاه في التربة ذات  PH( 7-6التربة الطينية المزيجية ذات درجة ةمواة )

( إذ يكون نمو الجذور اسرع وأقوى ، لذا يعد البرسيم مقياسا  لخصوبة PH 6الةمواة )
إنتاجه الذي يبدأ في أوائل  ( ريات خلال موسم7-6. ويةتاج مةصول البرسيم الى )(2)التربة

شهر تشرين الأول والى منتصف شهر تشرين الثاني ، وفي منطقة الدراسة ينتج مةصول البرسيم 
 .      (3)علاف خاراءأم  مةصول الشعير للاستفادة منهما ك

المساةة المزروعة معدل  اما في المةافمة فتلائم العوامل الجغرافية زراعته فيها، إذ بلغ    
معدل  %( من اجمالي0.6(، وبنسبة )2021-2018للمدة ) دونما ( 4830ةصول )المب

( 13دونما ( جدول ) 798408البالغة )، و المةافمةفي  المةاصيل الرئيسةالمساةة المزروعة ب
أما %( من مجموع المساةات المزروعة بمةاصيل العلف في المةافمة. 20.3وتشكل نسبة )

 (: 24ح من خلال الةقائق الآتية ممثلة بالجدول )لمةصول فيتاالتوزي  الجغرافي ل
 من حيث المساحة المستثمرة:  . أ

يتاح ان هناو تباينا  في المساةة المزروعة ما بين الوةدات الإدارية في المةافمة، إذ       
%( ويعود السبب في ذلو الى ملائمة التربة 36.8استأثر قااء عفو بأعلى نسبة بلغت )

لا  عن وفرة الةصة المائية المناسبة ، يليه قااء الةمزة بنسبة لزراعة المةصول ، فا
%( أما قااء الشامية فلا تتم زراعة 27.7%(، ويأتي قااء الديوانية ثالثا  بنسبة )35.5)

المةصول فيه لمنافسة المةاصيل الزراعية الأخرى الأكثر أهمية من الناةية الاقتصادية وأهمها 
ى النواةي فقد تصدرت أما على مستو  (.11الشلب. شكل )مةاصيل الةبوب وأولها مةصول 
%(، ومن ثم 14بنسبة )ليها مركز قااء عفو %(، ي16ناةية الشنافية بقية النواةي بنسبة )

 . %(، لكل منهما على الترتيب10.4% و11.7مركز قااء الةمزة وناةية السنية بنسب )

                                                           

الانصاري وزميلاه ، مبادئ المةاصيل الةقلية العملي ، مؤسسة دار الكتب للطباعة والنشر، مجيد مةسن ( 1)
 .  37، ص1980جامعة الموصل ، الموصل ، 

 .  149و141مةمد مةمد كذلو ، مصدر سابق ، ص( 2)
 .  374، صمصدر سابق مةمد عبد السعيدي، اساسيات انتاج المةاصيل الةقلية، ( 3)
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والإنتاج والإنتاجية لمةصول البرسيم ( التوزي  الجغرافي لمعدل المساةة المزروعة 24جدول )
 (  2021-2018في مةافمة القادسية بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

اء 
قض

ال
 

معدل المساحة  الناحية 
 المزروعة )دونم(

معدل الإنتاج  % 
 )طن(

معدل الإنتاجية  %
 )كغم/ دونم(

ية 
يوان

الد
 

 3802.4 2.7 494 3.6 176.3 م. ق. الديوانية 
 4052.2 11.1 2020.8 10.4 498.7 ة ن. السني

 3530.8 5.4 982.2 5.7 278.2 ن. الدغارة
 2926.9 6.3 1133.3 8 387.1 ن. الشافعية

 3328 25.5 4630.3 27.7 1340.3 المجموع/ معدل الانتاجية 

فك
ع

 

 4090 15.2 2773.8 14 678.2 م. ق. عفك 
 3480.8 7 1272.9 7.5 365.7 ن. سومر

 3843.2 9 1627.6 8.7 423.5 ن. نفر
 2502.9 4.2 775.9 6.6 310 ن. البدير

 3479.2 35.4 6450.2 36.8 1777.4 المجموع/ معدل الانتاجية

مزة
الح

 

 3638.2 11.3 2066.4 11.7 568 م. ق. الحمزة 
 4015.7 8.3 1509.9 7.8 376 ن. السدير

 4610.1 19.5 3542 16 768.3 ن. الشنافية
 4088 39.1 7118.3 35.5 1712.3 ع/ معدل الانتاجيةالمجمو 

مية
شا

ال
 

 - - - - - م. ق. الشامية
 - - - - - ن. المهناوية
 - - - - - ن. الصلاحية

 - - - - - ن. غماس
 - - - - - المجموع/ معدل الانتاجية

 3631.7 100 18198.8 100 4830 المجموع الكلي/ معدل الانتاجية الكلي 
 بالاعتماد على: در: المص

 م. 2021( مديرية زراعة محافظة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير منشورة لعام 1)
 م.  2021( مديرية احصاء محافظة القادسية ، شعبة الاحصاء الزراعي ، بيانات غير منشورة لعام 2)
 
 

 من حيث الإنتاج :ب. 
 المةافمة من ةيا الانتاج الى قسمين هما:  يمكن تقسيم الوةدات الإدارية في    
 4ويبلغ عددها ) ر بها مساةات مستثمرة بمةصول البرسيمالوةدات الإدارية التي لم تمه 

تام %( من مجموع الوةدات الادارية في المةافمة وهي 26.6لتشكل نسبة )وةدات إدارية( 
 ةية، ناةية غماس(. كلا  من )مركز قااء الشامية، ناةية المهناوية ، ناةية الصلا
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(  التوزي  النسبي للمساةة المستثمرة في زراعة مةصول البرسيم بةسب اقاية 11شكل )
 (2021-2018مةافمة القادسية للمدة )

 
 (.24المصدر:  بيانات جدول )

 
 وةدة ادارية( تشكل ما  11ويبلغ عددها ): صول البرسيمالوةدات الإدارية التي تنتج مة

ويمكن تقسيمها بةسب مجموع الوةدات الادارية في المةافمة، %( من 73.4نسبته )
 ( 17وكما تواةها الخريطة )معدلات إنتاجها الى أرب  فئات 

 : طناً ( 1256-494) الأولى الفئة -
( ادارية وةدات 4)بالوةدات الإدارية ذات الإنتاجية المنخفاة وتام  الفئة هذه تتمثل      

من  إنتاجها بلغة الدغارة وناةية الشافعية وناةية البدير( إذ وهي )مركز قااء الديوانية وناةي
الاجمالي لمةصول  الإنتاج من%( 18.6) نسبة ليشكل ،(طنا   3385.4)مةصول البرسيم 

 .المةافمة في البرسيم
 ( طناً: 2018 – 1257الفئة الثانية ) -
ي )نفر وسومر والسدير( وةدات إدارية( تام نواة 3بلغ عدد الوةدات الإدارية لهذه الفئة )     

%( من الإنتاج الكلي في المةافمة. 35.3طنا ( أي ما نسبته ) 6431.2بمجموع إنتاج بلغ )
طنا (، فيما بلغ أعلى  1272.9وتتمثل اقل إنتاج امن هذه الفئة في ناةية سومر وقد بلغ )

 طنا ( وذلو في ناةية السنية. 2020.8إنتاج )

27.7 

36.8 

35.5 

 قضاء لديوانية 

 قضاء عفك 

 قضاء الحمزة 
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معدل الانتاج )بالطن( لمةصول البرسيم في مةافمة القادسية ( التوزي  الجغرافي ل17خريطة )
 (  2021-2018بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

 
 (. 24بيانات جدول ) المصدر:
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 ( طناً: 2780-2019الفئة الثالثة ) -
وةدات ادارية( هي )مركزي قااء عفو والةمزة وناةية السنية(  3تق  امن هذه الفئة )   

 %( من مجموع الإنتاج الكلي في منطقة الدراسة. 26.6طنا ( وبنسبة ) 4840.2وبمجموع انتاج )
 ( طناً: 3542-2781الفئة الرابعة ) -
طنا (  3542تتمثل هذه الفئة بوةدة إدارية واةدة هي )ناةية الشنافية( وبمعدل انتاج بلغ )   

 %( من الإنتاج الكلي لمةصول البرسيم في المةافمة. 19.5ويمثل نسبة )
 : الانتاجية حيث نم . ب

 الوةدات بين متباينة وهي( دونم/كغم 3631.7) المةافمة في للإنتاجية العام المعدل بلغ    
 4088) بلغت بإنتاجية المةافمة في الأقاية بقية الةمزة قااء تصدر فقد ، الإدارية

 عفو يقااء في الإنتاجية بلغت بينما المةافمة، في العام المعدل من اعلى وهي( دونم/كغم
 من أقل وهي الترتيب على منهما لكل( دونم/كغم 3328)و( دونم/كغم 3479.2) والديوانية
 .المةافمة في العام المعدل
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 النباتي في محافظة القادسية 

 المبحث الثاني 
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 في محافظة القادسية 

 المبحث الثالث
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 المبحث الأول
 التحليل المكاني لمؤسسات تسويق الإنتاج الزراعي النباتي في محافظة القادسية

 استهلال: 
تعد العملية التسويقية من المهام التي تمارس في مختلف المجتمعات الإنسانية، إذ تشمل      

تشمل تسويق الأفكار والابتكارات الةديثة ، إذ جمي  السل  الزراعية والصناعية والتجارية ، كما 
يةتاج كل منها إلى منافذ تسويقية تتمثل بالمؤسسات التسويقية التي تمتلو القدرة على ايصال 

 . (1)السلعة إلى المستهلو النهائي
فمن الناةية الاقتصادية  لاسيما الزراعية منها يعد وجود مؤسسات تسويقية تتمثل بالمراكز    

قية والمخازن ومراكز التعبئة والتغليف بيئة رائجة للمنتج الزراعي لتعريف انتاجه وتطويره التسوي
ومن الناةية الكمية والنوعية بةثا  عن مردود مادي من خلال البي  ودخوله ةيز المنافسة م  

فعند شعور المزارع  (2)المةاصيل الزراعية المعرواة سواء من النوع نفسه أو الأنواع الأخرى
الاطمئنان لوجود مؤسسات تسويقية متنوعة منها داخلية وأخرى ذات علاقات م  الأسواق ب

الإقليمية يمكن ان يا  خطة تنموية بأتجاه الوصول إلى مرةلة الاكتفاء الذاتي المةلي من 
السلعة. بل الوصول إلى فائض تصديري يامن له مردود اقتصادي جيد ويعزز إمكانية الدولة 

الاقتصادية ، وتهيئ المخازن مةطات استلام وتسويق للمةاصيل الزراعية، فالا  اتجاه سياستها 
 .   (3)عن إمكانية أدخال التغيرات المادية والشكلية على المةصول خلال مدة الخزن

ان المراكز التسويقية هي مجموعة من المؤسسات والتنميمات التي من وميفتها توفير السلعة     
، إذ تمهر تلو المراكز (4)عن طريق تجسيد الفجوة بين المنتج والمستهلواو الخدمة للاستهلاو 

على شكل مخازن ةكومية وأخرى أهلية أو أسواقا  مةلية أو اقليمية سواء أكانت للبي  بالجملة أم 
بالمفرد، وسيرد ذكرها امن تصنيف المراكز التسويقية ، ويرد مصطلح السوق في التعاريف 

                                                           

 . 4، ص2011م وصفية مةمود السيد ، التسويق الزراعي ، كلية الزراعة ، جامعة الفيوم ، وليد يةيى سلا( 1)
، دار القلم للنشر والتوزي  ، الامارات العربية المتةدة ، 1نعيم ةافم أبو جمعة اساسيات وادارة التسويق ، ط( 2)

 . 5، ص1999
  .419مةمد ةبيب العكيلي ، جغرافية الزراعة ،مصدر سابق ، ص( 3)
، بةا 2007عطا الله السرةان ، تقييم أنشطة التسويق الزراعي في الأردن )علاقة العرض والطلب( ( 4)

  www.misuratou.eduمنشور في الشبكة العالمية للمعلومات متوفر على الرابط الآتي: 

http://www.misuratou.edu/
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الذي يُمكن كل من  ()قية يمكن تعريفها بأنها مكان أو نمام الاتصالالتسويقية كمؤسسة تسوي
البائ  والمشتري من التفاهم والتعاقد مباشرة أو نيابة )عن طريق الغير( لنقل ملكية السلعة وفقا  

 .(1)للأسعار السائدة والمتفق عليها
فها بما يتلاءم من خلال دراسة المؤسسات التسويقية في مةافمة القادسية يمكن تصني     

ومعطيات الدراسة لكي يتسنى لنا عكس الواق  التسويقي في المةافمة ، كذلو التعرف على ابرز 
 مراكز التسويق الزراعي للإنتاج النباتي في منطقة الدراسة. 

تعد مةافمة القادسية من المةافمات التي تمتلو مقومات الإنتاج الزراعي ومن خلال      
اعي النباتي فيها توفرت رؤية وااةة ةول إمكانيات ذلو الإنتاج والتي من دراسة الإنتاج الزر 

الاروري ايجاد منافذ تسويقية لتصريف تلو الكميات المنتجة كلا  ةسب نوعه امن المركز 
التسويقي الذي يتلاءم م  المةصول الزراعي الذي يوفر إمكانية الخزن والتعبئة أو اسلوب 

أدت إلى تنوع الأسواق المةلية في المةافمة ، الا ان هذا التنوع لم التبادل كل هذه الإمكانيات 
يكن ذا تطابق كامل م  التصانيف السابقة بسبب عدم وصول الإمكانات التطبيقية والعملية 
التسويقية في العراق عموما  والمةافمة كجزء من العراق إلى مصاف الدول المتقدمة، لا بل قد 

الآليات والتقنيات التي تتواح من خلال دراسة هذه المؤسسات  تكون مفتقرة إلى الكثير من
بشكل يتماشى ونوع المةصول الزراعي ، فالا  عن إمكانية استعراض دور التوزي  الجغرافي 
لتلو الأسواق وبيان اثره على المستهلو والمنتج في آن واةد. ويمكن تقسيم المؤسسات التسويقية 

 :(**)في مةافمة القادسية على ما يأتي
 أولًا: مؤسسات تسويق محاصيل الحبوب :

تبرز أهمية وجود مؤسسات تسويق مةاصيل الةبوب نتيجة لأتساع المساةة المةصولية     
المستثمرة بزراعة مةاصيل الةبوب وازدياد ةجم الإنتاج في مةافمة القادسية ، مما دعا إلى 

لتنميم عمل هذه المؤسسات  اتخاذ استراتيجيات وخطط سنوية تجري من خلالها وا  آلية
المتخصصة باستلام مةاصيل الةبوب )الةنطة والشعير والشلب( كلا  بةسب متطلباته 

                                                           

( )دد وخصوصا  بعد التطور التكنولوجي في وسائل الاتصالات لا يشترط بالسوق ان ينمم مكان معين أو مة
الةديثة فيمكن أن يكون سوقا  الكترونيا  عبر وسائل التواصل الاجتماعي في برامج الانترنيت والهواتف الذكية. 

  .  257للمزيد ينمر: اةمد الطائي وتيسير العلاق ، مبادئ التسويق الةديا ، مصدر سابق ، ص
 . 120، ص2005، دار اسامة للنشر والتوزي  ، عمان ، الاردن ، 1لعاني ، علم الاقتصاد الزراعي ، طسوزان وفيق ا( 1)
  ( لا توجد في منطقة الدراسة مؤسسات متخصصة بتسويق مةاصيل العلف امن القطاع العام. **)
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التسويقية، إذ تعد مةاصيل الةبوب من الركائز الأساسية التي تستند عليها قائمة المةاصيل 
ية تامن زيادة في الغذائية النباتية المتاةة امن المنتوج العراقي المةلي والتي لابد من وا  آل

كمية الإنتاج عن طريق تشجي  الفلاةين والمزارعين على استثمار الأرااي المتاةة لزراعة هذه 
المةاصيل مقابل امان مقدم من الدولة في إمكانية استلام أي كمية من الةبوب مهما بلغ 
يل ةجمها م  التميز بالجودة ، ويتم ذلو عن طريق مراكز متخصصة لاستلام ناتج مةاص

الةبوب وبأسعار جيدة تتيح للمنتج إمكانية الاستمرار في زراعة هذه المةاصيل ورف  مستواها 
الاقتصادي بل ودعمه بالبذور المةسنة والاسمدة وكل ما يةتاجه المنتج من قروض مالية 
للارتقاء بالإنتاج إلى مستوى الاكتفاء الذاتي لا بل وصولا  إلى مستوى التصدير إلى الأسواق 

 :ما يأتي عالمية. ويمكن تقسيم مؤسسات تسويق مةاصيل الةبوب في مةافمة القادسية إلىال
 الشركة العامة لتجارة الحبوب فرع القادسية: -1

، 1939( لسنة 32تأسست الشركة العامة لتجارة الةبوب في العراق بموجب القانون رقم )     
لمتيسرة عن الةبوب وبموجب القانون وكانت تؤدي واجبات لا تتعدى نشرة الاسعار والمعلومات ا

، اصبةت أةدى تشكيلات المؤسسة العامة للةبوب ، وقد تطورت مهام 1969( لسنة 199رقم )
( لعام 4190202وواجبات الشركة خاصة بعد صدور قرارات مجلس تنميم التجارة المرقمة )

لشركة وفي عام ، والخاصة بةصر تسويق الةبوب )الةنطة ، والشعير ، والشلب( بهذه ا1973
( في 227، تم الغاء المؤسسة بموجب قرار مجلس قيادة الثورة المنةل المرقم )1987
اصبح اسمها الشركة العامة  1988، وارتبطت الشركة بوزارة التجارة. وفي عام 11/4/1987

 12/8/1990( في 317لتجارة وتصني  الةبوب بموجب قرار مجلس قيادة الثورة المنةل المرقم )
 الشركة العامة لتجارة الةبوب.  1990( لسنة 52ح اسمها بموجب القانون )واصب
من خلال تطور الوا  القانوني للشركة اعلاه فقد تطورت المهام والواجبات التي تؤديها هذه     

الشركة ونجةت في تةقيق شعار )قوة الشعب غاية مقدسة( وتةديدا  خلال فترة الةصار 
ةيا واجهت الشركة صعوبة بالغة في  1990راق منذ أيلول الاقتصادي المفروض على الع

 .(1)تأمين أهم الموارد الغذائية وتوفير الكميات الكافية من مةاصيل الةبوب
م كمؤسسة 1978تم انشاء مخازن الشركة العامة لتجارة الةبوب في مةافمة القادسية عام      

( في موق  سايلو الديوانية، وذلو تسويقية لتجمي  وتخزين مةاصيل الةبوب )الشلب والةنطة
                                                           

  http://www.grainb.iq، متوفر على الرابط الآتي: 2016الموق  الرسمي للشركة العامة لتجارة الةبوب، ( 1)

http://www.grainb.iq/
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لزيادة إنتاج هذه المةاصيل من ةيا الكمية مما جعل من سايلو الديوانية مركزا  لاستلام كميات 
%( من 79كبيرة من مةصولي الشلب والةنطة ، وقد مهر أن السايلوات تستلم ما يقارب )

تهلاكها مباشرة أو ترو جزء %( يتم اس21مجمل الإنتاج في أماكن التسويق والنسبة المتبقية )
. وم  انخفاض إنتاج مةصول الشلب في (1)منها كبذور أو تباع مباشرة في السوق المةلي

المةافمة والزيادة في إنتاج مةصولي الةنطة والشعير كان لابد من أيجاد مخازن خاصة 
عير، إذ بدأ العمل بالمةافمة لهذين المةصولين لذا تم أنشاء سايلو الديوانية لاستلام الةنطة والش

، استمر العمل بالتوس  في مخازن استلام مةاصيل الةبوب من خلال 1982بذلو مطل  عام 
ايجاد مخازن ذات مواصفات وأماكن مختلفة تستطي  استيعاب الكميات المسوقة اليها من الةبوب 

 (.  18ليصل عددها إلى ثمان مواق  خزنية وهي كالآتي: كما تواةه خريطة )
 الديوانية )صومعة الحبوب(  ()سايلو - أ

تق  صومعة الةبوب امن موق  سايلو الديوانية في الجزء الغربي من مركز قااء        
، ويةتوي (2)دونما ( 17/ البو صالح(، بلغت مجمل مساةة الموق  )12الديوانية امن مقاطعة )

لو على نوعين من (، إذ يةتوي الساي1كما في الصورة ) **()السايلو على عدد من )البنزات(
بنزة( وبلغت الطاقة القصوى  12البنزات الأول هو بنزات عمودية كونكريتية للةنطة بلغ عددها )

الف طن(، أما النوع  13.8طن( للبنزة الواةدة أي ما يعادل ) 1150المتاةة لخزن الةنطة )
 1250ية بلغت )بنزات( بطاقة تخزين 5الثاني فهي بنزات نجمية كونكريتية للةنطة بلغ عددها )

الف طن(من  3طن(، ااافة إلى وجود مخازن مسقفة عددها )مخزنين( وبطاقة تخزينية بلغت )
مةصول الشلب، ويكمن وجه الاختلاف في بنزات خزن مةصول الةنطة عن بنزات خزن 
مةصول الشلب بأن الأولى مشيدة من الخرسانة الكونكريتية في ةين تكون الثانية مشيدة من 

 لاذ المعامل بمواد مقاومة الصدأ. معدن الفو 
                                                           

 الدراسة الميدانية ، استمارة الاستبانة ، المحور الرابع. ( 1)

( ) سايلو: كلمة انكليزية تعني باللغة العربية )صومعة( يقصد بها الأماكن المنتامة المعدة لخزن الةبوب
ة ووسائط ميكانيكية لتصفية الةبوب كالقمح والشعير والرز فهي بصورة فنية م  ترتيبات خاصة من الآلات الرافع

أهم أنواع مخازن الةبوب في العصر الةديا للاستزادة يمكن زيارة موق  الشبكة العالمية للمعلومات والنمر في 
   https://www.ar.glosbe.comالتقرير على الرابط الآتي: 

 .  2022( الشركة العامة لتجارة الحبوب فرع القادسية ، الشعبة الهندسية ، بيانات غير منشورة لعام 2)

البنزات: مفردها بنزة وهو مصطلح الماني يستخدم في مواق  التخزين ، ويعني ةجرة )غرفة( التي يتم فيها  **()
 مادة الفولاذ.  خزن الةبوب وتنشأ بسعات مختلفة من مادة الاسمنت المقاوم او من 

https://www.ar.glosbe.com/
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 ( 1صورة )
 القادسية مةافمة في والمعدنية الخرسانية الةبوب سايلوات

 
 .23/5/2022 بتاريخ الصورة التقطت

 
يرتبط موعد التسويق لمةاصيل الةبوب بموعد الةصاد الذي يختلف تبعا  لنوع المةصول إذ     

لشعير م  بداية شهر نيسان وةتى شهر تموز ، يبدأ توافد شاةنات تسويق مةصولي الةنطة وا
ويعود سبب امتداد وقت التسويق لفترة طويلة بسبب قلة عدد الةاصدات في المةافمة والاعتماد 
على ما يستأجر منها من المةافمات المجاورة ، علما  بأن التسويق لهذا الموق  كان خلال مطل  

ر نيسان وهذا ناب  من تأخر ناج المةصول التسعينات من القرن العشرين يبدأ م  نهاية شه
 . (1)ةسبما توفره المروف المناخية

 
                                                           

 . 2022ادارة سايلو الديوانية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير منشورة لعام  (1)
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 ( 18خريطة )
 ( 2021-2018التوزي  الجغرافي لمواق  المؤسسات التسويقية في مةافمة القادسية للمدة )

 
سية، الشعبة المصدر: الباحث بالاعتماد على: وزارة التجارة ، الشركة العامة لتجارة الحبوب في محافظة القاد

 .  2021الهندسية ، بيانات غير منشورة لعام 
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بعد تجاوز البوابة الرئيسة للمركز التسويقي تذهب المةاصيل المسوقة إلى قسم المختبر إذ      
تؤخذ عدة عينات من مواق  واعماق مختلفة من ةوض الشاةنة ةيا يتم الفةص المختبري 

ية للاستهلاو البشري ، وتصنف بةسب المعايير للةبوب لتعطى صفة ومعيار الجودة والصلاة
الواردة من وزارة التجارة إلى )الدرجة الأولى والثانية والثالثة( أو اةتمالية رفض المةصول أذا لم 

( تم 2021-2018يكن مطابق للمواصفات. وبةسب تلو المواصفات المعتمدة للأعوام )
 (1) تصنيف الةبوب إلى ثلاثة أنواع من الةنطة كالآتي:

 الحنطة المحلية الناعمة )درجة أولى(:  .1
كغم/هكتولتر(  75كغم/ هكتولتر( كةد أدنى بدون خصم وتقبل لغاية ) 76الوزن النوعي: ) -

 %( بعدها تةول إلى درجة ثانية.1% لكل نقصان 1كةد أدنى بخصم )
% 1%( كةد أعلى بخصم )12.5%( كةد أعلى بدون خصم وتقبل لغاية )12الرطوبة: ) -

 %( بعدها تعاد إلى الفلاك. 0.5ادة لكل زي
%( 20%(، بينما يمكن تقبل نسبة الزيادة )1الشوائب: يجب أن لا تزيد نسبة الشوائب عن ) -

%( بعدها تةول إلى الدرجة الثانية وتشمل الشوائب 1لكل  0.2مقابل خصم مادي قدره )
 خرى عدا الشعير(.)القشور والأتربة والأةجار الةقلية ، وبذور الأدغال ، والمةاصيل الأ

%( 1% لكل زيادة 1%( بخصم )3%( كةد أعلى بدون خصم ، وتقبل لغاية )2الشعير: ) -
 وبعدها تةول إلى الدرجة الثانية.

% لكل زيادة 1%( بخصم )3الةبوب الاامرة والكسرة : كةد أعلى بدون خصم تقبل لغاية ) -
 %( وبعدها تةول إلى الدرجة الثانية. 1

يف الشةنة من الدرجة الأولى إذا ما اةتوت على كرات الفةم والناتجة التفةم: لا يتم تصن -
 عن بكتريا التفةم. 

 الحنطة المحلية الناعمة )درجة ثانية(: .2
كغم/هكتولتر(  73كغم/ هكتولتر( كةد أدنى بدون خصم وتقبل لغاية ) 74الوزن النوعي: ) -

 %( بعدها تةول إلى الدرجة الثالثة.1كةد أدنى بخصم )
%( كةد أعلى بعدها 12.5%( كةد أعلى للقبول بدون خصم وتقبل لغاية )12: )الرطوبة -

 تعاد إلى الفلاك. 
                                                           

وزارة التجارة ، الشركة العامة لتجارة الةبوب في مةافمة القادسية ، الشعبة القانونية، كراس الاوابط  (1)
 (. 2021-2020( و)2020-2019( و)2019-2018المعتمدة لاستلام المنتجات الزراعية للسنوات )
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%( 6%(، بينما تقبل إذا وصلت )5 -% 4الشعير: يجب الا تتجاوز نسبته في الةنطة ) -
 %(.1% لكل 0.1مقابل خصم قدره )

 ر(. % كغم/ هكتولت6الةبوب الاامرة والكسرة : يجب أن لا تزيد نسبتها عن ) -
 %( كره في كغم واةد. 2التفةم: تكون نسبة التفةم المسموك بها ان لا تزيد عن ) -

 الحنطة المحلية الناعمة )درجة ثالثة(:  .3
كغم/هكتولتر( كةد أدنى  72كغم/ هكتولتر( كةد أدنى وتقبل لغاية ) 72الوزن النوعي: ) -

 %( بعدها تعاد إلى الفلاك.1بخصم )
 %( بعدها تعاد إلى الفلاك. 6بول وتقبل لغاية )%( كةد أعلى للق12الرطوبة: ) -
 %( بعدها تعاد إلى الفلاك.7%( كةد أعلى أو تقبل لغاية )6الشعير: ) -
% كره( في النموذج بعدها تعاد 6% كره( في النموذج كةد أعلى ، وتقبل لغاية )5التفةم: ) -

 إلى الفلاك. 
اذا ما اةتوت على نسب من جمي  هذه الدرجات من مةصول الةنطة يمن  استلامها      

العفونة والةشرات والمواد غير العاوية والأسمدة والديدان ويتم الكشف عنها بالفةص المختبري. 
(، وتجري عملية استلام مةصول الشلب في موق  صومعة الةبوب الذي خصص 2صورة )

الشةنة  لاستلام هذا المةصول في نفس الخطوات المتبعة في استلام مةصول الةنطة.  تنتقل
إلى سايلو الشلب والذي يقوم ببرمجة استلام بدأ من التفريغ والتةويل عن طريق السير الناقل 
ةجر نسبة الشلب ثم تةول إلى غرابيل التصفية ثم إلى بنزات الخزن والتي تكون معدنية ماهرية 

 .(1)طن( للبنزة الواةدة 250طن( من الشلب بواق  ) 1250والتي تتس  لـ)
 لشلب في الديوانية صومعة ا -ب

البو صالح( وبمساةة  37/5تق  في الجزء الغربي من مدينة الديوانية تةديدا  في مقاطعة )    
ةلة وبالقرب من سكة الةديد التي  –دونم(، إذ تق  على الجانب الأيمن من طريق ديوانية  4)

في مةافمة  تةقق مرونة في نقل المةصول إلى المةافمات الأخرى او إلى موانئ التصدير
صومعة( وبلغت الطاقة القصوى  210البصرة ، امن الصومعة بنزات معدنية للشلب بعدد )

( وبطاقة قصوى متاةة 2الف طن(، ويام الموق  مخازن مسقفة عدد ) 28المتاةة للخزن )
 .  (2)طن( 800للخزن لمةصول الشلب بلغت )

                                                           

 ( الدراسة الميدانية ، المقابلة الشخصية مع المهندس زيد حسين كاظم مسؤول وحدة التخطيط والمتابعة في1)
 . 3/5/2022سايلو الديوانية، بتاريخ 

، ( وزارة التجارة، الشركة العامة لتجارة الحبوب فرع القادسية ، الشعبة الهندسية ، بيانات غير منشورة 2)

2022  . 
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 (2) صوره
 الديوانية سايلو في الرئيسة بالةبو  مةاصيل تسويق أثناء تمهر التي العمليات

 
 .19/6/2022 بتاريخ الصورة التقطت    
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 صومعة الشامية )للشلب والحنطة( -ت
تق  صومعة الشامية امن ةدود القااء في الجزء الغربي من المةافمة وتةديدا  على       

ام بنزات الجانب الايمن من الطريق الذي يربط بين مةافمة القادسية ومةافمة النجف ، وت
الف طن(، فالا  عن  28بنزة(، وبطاقة متاةة للخزن بلغت ) 210معدنية للشلب بلغت )
الف  52.5مخزن(، وبطاقة قصوى لخزن مةصول الةنطة بلغت ) 19المخازن المسقفة بعدد )

 (. 3الف طن( من مةصول الشلب. صورة ) 28طن( و)
 المجمع المخزني لتسويق محاصيل الحبوب   -ث

لمجم  امن الةدود الإدارية لناةية الشافعية في الجزء الجنوبي لمركز قااء الديوانية يق  ا    
بصرة  –دونم( على الجانب الأيسر من طريق سكة قطار بغداد  82وبمساةة عمومية بلغت )

لغرض استيعاب الكميات المسوقة من مةاصيل الةبوب في المةافمة تم انشاء هذا المجم  
بنكر( بطاقة قصوى لخزن مةصول  27للةنطة بلغ عددها ) ()كرالمخزني الذي يام بنا

مخزن( وبطاقة قصوى  13الف طن، ويام المجم  مخازن مسقفة بعدد ) 252الةنطة بلغت )
 (. 4الف طن( مةصول الشلب ، صورة ) 20الف طن( و) 33لخزن مةصول الةنطة بلغت )

 مركز تسويق المهناوية  -جـ
ويقي امن ناةية المهناوية في الجزء الشمالي الغربي من المةافمة يق  هذا المركز التس       

/ الوريجي(، بدأ 14( ومقاطعة )1/3و 19/3دونم( واقعة في جزء القط  المرقمة ) 72بمساةة )
، خصص المركز لأستلام مةصولي الةنطة والشلب بسبب زيادة 2018العمل به خلال عام 

مركز تسويقي قريب من مناطق الإنتاج لتخفيف شدة كمية الإنتاج مما أدى إلى ارورة انشاء 
الازدةام والتقليل من العبء على الفلاةين جراء نقلهم المةاصيل إلى مراكز التسويق في مركز 

بناكر( لمةصول الةنطة وبلغت الطاقة القصوى لخزن  4المةافمة. ام هذا المركز التسويقي )
خازن مسقفة(، بلغت الطاقة القصوى م 4الف طن(، يتامن المركز ) 28مةصول الةنطة )

الف طن( من  26طن( أي ما يعادل ) 6.5المتاةة لخزن مةصول الةنطة في المخزن الواةد )
الف طن( من مةصول  14طن( من مةصول الشلب أي ما يعادل ) 3.5مةصول الةنطة ، و)

 .   (1)الشلب
                                                           

( )  البناكر: جم  بنكر وهي مساةة من الأرض تةاط بأكياس من مةصول الةنطة على شكل دائرة او مرب
م( ويترو بالعراء وقد يغطى بالنايلون  1.5يتم تفريغ نفس نوع المةصول داخل الةيز وعلى ارتفاع لا يتجاوز )

 بعد اجراء عملية التعفير.  

بلة الشخصية مع محمد فليح حسن ، مدير مركز تسويق المهناوية بتاريخ الدراسة الميدانية، المقا( 1)

23/5/2022  . 
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  (3) صوره
 الشامية قااء في الةبوب سايلو

 
 16/5/2022 ورة بتاريخالص التقطت        

 
 
 



 الزراعي النباتي في محافظة القادسيةالتحليل المكاني لمؤسسات وطرائق تسويق الإنتاج   لرابعالفصل ا
 

 }137{ 
 

   (4) صورة
 القادسية مةافمة في الةبوب مةاصيل لتسويق المخزني المجم 

 
 27/6/2022 التقطت الصورة بتاريخ

 

     

 مركز تسويق غماس  -حـ
دونم( الواقعة  38وهو موق  جديد تم انشاءه ةديثا  يق  شمال مركز ناةية غماس بمساةة )      

، 2018/ العصية العالية(، بدأ العمل به خلال عام 23( من مقاطعة )1/3في جزء من القطعة )
خصص الموق  لاستلام مةصولي الةنطة والشلب فقط ، الذي تشتهر بزراعتهما ناةية غماس 
وبسبب بعد المسافة بين مناطق الإنتاج والمراكز التسويقية في المةافمة تم أنشاء هذا المركز 

 ناة للفلاةين والمزارعين في موسم تسويق مةصولي الةنطة والشلب.التسويقي ليقلل العبء والمعا
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بناكر( بلغت الطاقة القصوى لخزن مةصول الةنطة في البنكر  5يام المركز التسويقي )      
مخازن  6الف طن( لمجموع البناكر، ويام المركز ) 35طن( أي بواق  ) 7000الواةد )

الف طن(،  39من مةصول الةنطة أي ما يعادل )الف طن(  6.5مسقفة( سعة المخزن الواةد )
الف طن( من مةصول الشلب للمخزن  3.5وبلغت الطاقة القصوى لخزن مةصول الشلب )

 (. 5الف طن( من مةصول الشلب ، صورة ) 21الواةد أي لمجموع )
 (5) صوره

 غماس ناةية في الةبوب مةاصيل تسويق مركز

 
 30/6/2022 الصورة بتاريخ التقطت        

 مركز تسويق البدير  -خـ
دونم( في جزء  25في ناةية البدير بمساةة ) 2019تم أنشاء هذا المركز التسويقي عام       

( المؤجر وفق 162( وجزء من مساةة العقد الزراعي المرقم )5/27من مساةة القطعة المرقمة )
لمركز التسويقي هو زيادة ، وكان السبب الرئيسي لأنشاء هذا ا1983لسنة  35اةكام القانون رقم 

كمية إنتاج مةصول الةنطة في الناةية ، فالا  عن بعد المسافة بين مناطق إنتاج مةصول 
 الةنطة والمراكز التسويقية سواء في قااء عفو أو مركز مةافمة القادسية.  
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 مركز تسويق سومر -د
أ العمل به خلال عام يق  هذا المركز التسويقي في ناةية سومر شمال شرق قااء عفو بد     
( وهي جزء من 7/24دونم( والواقعة في جزء من القطعة المرقمة ) 30، وبلغت مساةته )2019

، لغرض 1983( لسنة 35( المبرم وفق اةكام القانون )3443مساةة العقد الزراعي المرقم )
لةنطة بناكر( ل 5أنشاء مجم  مخزني للةبوب في ناةية سومر. ويام هذا المركز التسويقي )

طن( للبنكر الواةد أي ما يعادل  7000الطاقة القصوى المتاةة لخزن مةصول الةنطة بلغت )
، وكان لموق  المركز على الخط السري  أهمية في سهولة نقل (1)الف طن( للمركز التسويقي 35)

المنتجات من مةاصيل الةنطة من مناطق إنتاجها إلى المركز وكذلو سهولة نقل كميات 
من المركز التسويقي إلى السايلوات الرئيسة في مركز المةافمة أو إلى المةافمات المةصول 

 المجاورة الأخرى. 
 الشركة العراقية لإنتاج البذور / فرع القادسية  -2

تعد الشركة العراقية لإنتاج البذور أةدى التشكيلات التابعة لوزارة الزراعة والمتامنة لجان       
، تةت عنوان دعم الإنتاج 1989والمالية ، تأسست الشركة في عام  مشتركة م  وزارتي التجارة

الزراعي للمةاصيل الستراتيجية والذي يتامن تزويد الفلاةين والمزارعين بالبذور المةسنة 
المةلية والمستوردة م  إمكانية تطوير البذور المةلية وجعلها ذات مواصفات مقاومة للأمراض 

المةلية ، فالا  عن إمكانية الةصول على إنتاجية عالية في  التي تصيب النباتات في البيئة
 وةدة المساةة ذاتها. 

يوجد في منطقة الدراسة موقعين لشركة إنتاج البذور الأول يتمثل بموق  شركة ما بين      
النهرين لإنتاج وتنقية البذور موق  الديوانية ، ويق  في الجزء الغربي من مدينة الديوانية مجاور 

كم( منها. وتبلغ مجموع  1لوا الديوانية وصومعة الشلب في الديوانية وعلى مسافة تبعد )لساي
دونم( وتةتوي على عدد من المنشآت والمخازن فالا  عن  30المساةة الاجمالية لهذا الموق  )

الفااءات الواسعة غير المستغلة ةيا تامنت تلو المنشآت مختبرات معدة لفةص نماذج 
 لهذا الموق  والتي تعد أهم المرتكزات التي تعتمد عليها آلية العمل في هذا الموق . الةبوب الواردة 

                                                           

الدراسة الميدانية، المقابلة الشخصية م  مةمد هلال فالح، مدير مركز تسويق ناةية سومر بتاريخ  (1)
12/5/2022  . 
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يبدأ العمل في هذا الموق  بعد انتهاء موسم الةصاد ويتم جلب نماذج الةبوب من قبل      
الفلاةين كلا  ةسب نوع إنتاجه )ةنطة أو شعير أو شلب( تسلم هذه النماذج إلى المختبرات 

مكانية التعامل معها ، فالةبوب  لأجراء الفةص المختبري عليها وبيان نوعية الةبوب وجودتها وا 
ذات النوعيات الرديئة ترفض نهائيا  ، أما الةبوب ذات الجودة العالية وبالأخص الةبوب المهجنة 
مسبقا  أو ذات منشأ اجنبي معتمد يتم عزلها واستدعاء صاةب النموذج لجلب أو تسويق الةبوب 

الشركة ، علما  بأن اسعار هذه البذور تكون أعلى من أسعار المنتج المسوق إلى إلى مقر 
 السايلوات. 

مخازن(  4( منها )2م 2000مخازن( تبلغ مساةة المخزن الواةد ) 8يةتوي الموق  )     
، ويةتوي الموق  (1)طن( 20000مزدوجة ، بلغت الطاقة القصوى للخزن في مخازن الموق  )

مةاطة بجدار اسمنتي على  مخزن الواةد( لل2م 1000ةواية( بإنتاج )مسقفات  5على )
 م(.  5م( وسقف بلاستيكي على شكل جملون يرتف  عن الأرض مسافة ) 2ارتفاع )

يتم توزي  البذور على المزارعين بعد تنقيتها وفرزها ومعالجتها جينيا  إذا استوجب الأمر    
عة كذلو يتم فرز البذور بةسب جودتها ومنشأها قبل وبةسب التعليمات الواردة من وزارة الزرا

بداية الموسم الزراعي وذلو لامان ةصول المزارعين على ما يغطي ةصتهم من البذور ةسب 
الخطة الزراعية للموسم الزراعي المقبل ، ومعرفة نوع البذور الموزعة في كل ةقل زراعي ، 

يط الواق  الزراعي خاصة بالنسبة فالا  عن امان جودة المةصول ورف  غلة الدونم وتنش
 . (2)للمةاصيل الاستراتيجية ومةاولة التخصص الزراعي

أما الموق  الثاني لشركة إنتاج البذور في منطقة الدراسة يتمثل بالشركة العراقية لإنتاج     
 86البذور/ موق  غماس الواق  في الجزء الشمالي لمركز ناةية غماس بلغت مساةته الاجمالية )

الف طن(، فالا  عن  17مخازن مسقفة( بلغت الطاقة القصوى للمخزن فيها ) 5نم( ويام )دو 
مختبرات فةص نماذج مةاصيل الةبوب المستلمة من قبل الفلاةين كلا  ةسب نوع إنتاجه من 

( وتعمل هذه الشركة بنفس آلية عمل الموق  6مةاصيل )ةنطة أو شعير أو شلب(، صورة )
مختبري للمةاصيل وتنقية البذور وتعفيرها وتوزيعها على المزارعين، الأول من ةيا الفةص ال

                                                           

 . 2022المختبر، بيانات غير منشورة،  وزارة الزراعة، شركة ما بين النهرين لإنتاج البذور/موق  الديوانية، وةدة (1)
الدراسة الميدانية ، المقابلة الشخصية م  المهندس مةمد خاير علي ، مدير شركة ما بين النهرين لإنتاج  (2)

 . 20/5/2022البذور / موق  الديوانية ، بتاريخ 
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كان لهذا الموق  أهمية من ةيا قربه من مناطق الإنتاج الزراعي لمةاصيل الةبوب كونه 
يتوسط منطقة زراعية تتمثل بناةية غماس ومناطق زراعية من قااء الشامية، وهذا مما يسهل 

لهذا الموق  وانخفاض التكاليف التي يتةملها الفلاك  عملية تسويق مةاصيل الةنطة والشلب
جراء عملية التسويق للمةصول هذا من جانب، من جانب آخر سهولة الةصول على البذور 
المةسنة والمقدمة من هذا الموق  في فترة بداية الموسم لزراعة مةصولي الةنطة والشلب مما 

فة إلى عملية التعاقد التي تتم بين الفلاةين يسهل عملية نقل البذور وانخفاض تكاليف نقلها ااا
 .     (1)وموق  الشركة الذي يستلم الإنتاج من الفلاةين في موسم الةصاد وبأسعار مدعومة

 غماس/ فرع البذور لإنتاج العراقية الشركة موق  ( 6) صوره

 
 9/5/2022 بتاريخ الصورة التقطت       

 

 مخازن القطاع الخاص  -3
مخزنا ( توزعت في كافة  155مخازن القطاع الخاص العاملة بتجارة الةبوب ) يبلغ مجموع     

طنا (، ألا  23310الوةدات الإدارية التابعة لمةافمة القادسية ، وبمجموع طاقة خزنية بلغت )
انها تباينت في اعدادها وسعتها الخزنية بين وةدة إدارية وأخرى. وقد تبين أن استلام المةافمة 

ل الإنتاج لفلاةيها أن تباينت أماكن التسويق داخل المةافمة وبالنسبة %( من مجم99)
                                                           

لشركة العراقية لإنتاج ( الدراسة الميدانية ، المقابلة الشخصية م  المهندس مجباس كامم ةسن ، مدير ا1)
 . 9/5/2022/ موق  غماس ، بتاريخ 
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%( من فلاةي المةافمة يسوقون انتاجهم إلى 79لمةاصيل الةبوب )الةنطة والشلب( فإن )
 . (1)%( يسوقونها إلى الأسواق المةلية مباشرة  21المراكز التسويقية الةكومية الصومعات و)

لتسويق إلى المراكز التسويقية المةلية لعوامل متعددة أهمها عدم تعزى أسباب انخفاض نسبة ا   
التزام الفلاةين بالتسويق إلى هذه المراكز قياسا  بالسنوات السابقة ، فالا  عن الطرائق التقليدية 
في عملية الاستلام على وفق الأجراءات والسياقات المعمول بها في تلو المؤسسات الةكومية 

 نطة والشلب. ولاسيما مةصولي الة
( ان قااء الشامية كان في الصدارة بأكثر أعداد 12( والشكل )25يتاح من الجدول )      

%( 38مخزنا ( في القااء مشكلا  نسبة مقدارها ) 59المخازن في المةافمة والبالغ مجموعها )
خزينية من مجموع مخازن الةبوب التابعة للقطاع الخاص في المةافمة ، وبلغ مجموع الطاقة الت

طنا ( ويعود سبب زيادة أعداد مخازن الةبوب في هذا القااء إلى زيادة  9980لتلو المخازن )
كميات الإنتاج الزراعي لمةصولي )الةنطة والشلب( فيه وزيادة المساةات الزراعية المستثمرة 

 بزراعة تلو المةاصيل.
%( من مجموع 25.7نسبة )مخزنا (، مشكلة  40جاء قااء عفو بالمرتبة الثانية بواق  )    

طنا (، وبلغت  6000مخازن الةبوب التابعة للقطاع الخاص في المةافمة وبطاقة خزنية بلغت )
%( من مجموع 24.6مخزنا ( أي ما يعادل ) 38أعداد المخازن في قااء الديوانية بواق  )
رتبة الاخيرة طنا (، وجاء قااء الةمزة بالم 5330المخازن في المةافمة وبطاقة خزنية بلغت )

%( من مجموع مخازن الةبوب التابعة 11.7مخزنا ( ما يشكل ) 18في اعداد المخازن بواق  )
طنا (، ويعود سبب قلة مخازن  2000للقطاع الخاص في المةافمة ، وبطاقة خزنية بلغت )

القطاع الخاص في قااء الةمزة إلى زيادة كميات الةبوب المسوقة إلى مخازن القطاع العام 
متمثلة بالسايلوات الةكومية ، فالا  عن انخفاض إنتاج مةصولي الةنطة والشعير في القااء ال

( الناتج من شةة الموارد المائية السطةية المتمثلة بشط 2021-2018في المواسم الزراعية )
الديوانية وانخفاض مناسيب المياه فيه الذي أثر على تقلص المساةات الزراعية لمةصولي 

 31شعير في تلو الفترة. أما من ةيا النواةي فقد تصدر مركز قااء الشامية بواق  )الةنطة وال
%( من مجموع مخازن الةبوب التابعة للقطاع الخاص العاملة بتجارة 20مخزنا ( ما شكل )

                                                           

 ( الدراسة الميدانية ، استمارة الاستبانة ، المةور الراب . 1)
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طنا (، ويأتي مركز قااء الديوانية بالمرتبة  4750الةبوب في المةافمة وبلغت طاقتها الخزنية )
طنا (، وبلغ عدد المخازن  3000مخزنا ( وبطاقة خزنية ) 28د المخازن التي بلغت )الثانية في عد

مخزنا ( لكل منهما على الترتيب،  14مخزنا ( و) 17في مركز قااء عفو وناةية غماس )
 طنا ( لكل منهما على الترتيب.  2250طنا ( و) 2450وبطاقة خزنية بلغت )

 
 

ة بتجارة الةبوب ومجموعة طاقاتها الاستيعابية )طن( ( مخازن القطاع الخاص العامل25جدول )
 (2021-2018في مةافمة القادسية بةسب الوةدات الإدارية للمدة )

ضاء
الق

 

 الناحية
 مخازن القطاع الخاص 

 نوع المحصول  الطاقة الاستيعابية % العدد

نية
ديوا

ال
 

 شلب–شعير  –حنطة  3000 18 28 م. ق. الديوانية
 شلب  –حنطة  450 2 3 ن. السنية
 شعير  –حنطة  1650 2.6 4 ن. الدغارة
 شعير –حنطة  230 2 3 ن. الشافعية

 - 5330 24.6 38 المجموع

فك
ع

 

 شعير –حنطة  2450 11 17 م. ق. عفك

 شعير –حنطة  1600 5.2 8 ن. سومر

 شعير –حنطة  750 3.7 6 ن. نفر

 شعير –حنطة  1200 5.8 9 ن. البدير

 - 6000 25.7 40 عالمجمو 

مزة
الح

 

 شعير –حنطة  1300 7 11 م. ق. الحمزة

 شعير –حنطة  450 2.6 4 ن. السدير

 شلب –حنطة  250 2 3 ن. الشنافية
 - 2000 11.7 18 المجموع

مية
شا

ال
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( نسبة مخازن القطاع الخاص العاملة بتجارة الةبوب في مةافمة القادسية بةسب 12شكل )   
 (2021-2018الوةدات الإدارية للمدة )

 
 (.25صدر: بيانات الجدول )الم    

 

 ثانياً: مؤسسات تسويق الفواكه والخضر
جات الزراعية بصفة عامة بقابليتها للتلف او الفساد ، وأن القابلية للتلف تتباين من تتسم المنت   

منتج زراعي إلى آخر، فبعض المنتجات الزراعية ومنها مةاصيل الفواكه والخار سريعة التلف 
ولا يمكن تخزينها الا تةت مروف تخزينية معينة من درجة ةرارة ورطوبة وغيرها وم  ذلو لا 

ها الا لفترات مةدودة ، وبعض المنتجات الزراعية مثل الةبوب مثلا  فيمكن تةت يمكن تخزين
 معاملات معينة تخزينها لفترات طويلة نسبيا . 

أن سرعة القابلية للتلف في مةاصيل الفواكه والخار تجعل من الاروري الاهتمام بكل     
تجات وتةويلها إلى صورة اقل المروف التي تقللها مثل سرعة النقل والاسراع بتجهيز هذه المن

قابلية للتلف ، وتأهيل المؤسسة التسويقية التي تلبي متطلبات التاجر والذي يعمل كةلقة وصل 
 بين المنتج وتاجر المفرد الذي بدوره يكون وسيطا  بين تاجر الجملة والمستهلو النهائي. 

ي  الا انها لا تلبي ةاجة تمثلت المؤسسات التسويقية الرئيسة في المةافمة بمراكز لتجم    
المستهلو من الفواكه والخار، لذا مهرت الأسواق المةلية في المراكز العمرانية في المةافمة 

 لتغطي النقص المكاني والزماني لسد ةاجة المستهلو عبر تاجر المفرد )التجزئة(. 
القادسية، طرأت العديد من التغيرات على مؤسسات تسويق الفواكه والخار في مةافمة     

منها تغيرات مكانية تتمثل بتغير مواق  الأسواق ومنها تغيرات فنية تمهر من خلال التجاوزات 
على التصميم الأساسي للمدينة بهدف خدمة سكان المناطق السكنية وبما يتلاءم م  نسب الزيادة 

مة السكانية والتوس  الأفقي للمدينة. وتصنف مؤسسات تسويق الفواكه والخار في مةاف
 القادسية على النةو الآتي: 
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 أسواق الجملة في محافظة القادسية: -1
يقصد بأسواق الجملة تلو المؤسسات التي تقوم بتسويق كميات كبيرة من المنتجات الزراعية      

سواء اكانت شتوية أم صيفية من المنتجين الزراعيين لبيعها على الوسطاء الاخرين او تجار 
ون ببيعها إلى المستهلو ، ويكون تجار الجملة على اتصال دائم م  التجزئة وهم بدورهم يقوم

 : (2)للتجار الجملة ومائف عديدة يقومون بها ومنها (1)المنتجين
 استلام المنتجات الزراعية من المنتجين الذين كانوا معهم علاقات في السابق.  -
 اعطاء القروض الموسمية للمنتجين الذين لهم علاقات زراعية معهم. -
 لقيام بخزن المنتجات وةفمها اذا كانت سريعة التلف إلى ان يرتف  ثمنها.ا -
 القيام بتجزئة بعض المنتجات الزراعية إلى كميات قليلة لسهولة بيعها. -
 القيام ببي  المنتجات إلى التجار سواء الجملة أم التجزئة)المفرد(  -
 افمة القادسية بالمواق  الآتية: وتتمثل اسواق الجملة العاملة بتجارة الفواكه والخار في مة   

 علوة تسويق الفواكه والخضر في قضاء الديوانية  . أ
(، الا أن 2م 7000تق  في مركز قااء الديوانية ، في ةي الجمهوري القديم بمساةة تبلغ )     

التوس  في مختلف استعمالات الأرض في المدينة وزيادة الكميات المسوقة من المنتجات 
الطلب المتزايد عليها والناتج عن الزيادة في أعداد السكان وةجم قدرتهم الشرائية  الزراعية لتلبية

بات الموق  الذي يمثل مؤسسة تسويقية رئيسة لتسويق الفواكه والخار غير قادر على استيعاب 
تلو الكميات الواردة سواء من داخل المةافمة أم من خارجها، علاوة على ذلو صعوبة دخول 

الكبيرة إلى مركز المدينة في معمم الأوقات بسبب كثرة الازدةام المروري وايق سيارات الةمل 
الشوارع وةركة المارة. لذا كان من الاروري ايجاد موق  بديل لتفادي كل المعوقات المذكورة لذا 
تم انشاء الموق  الجديد والذي يق  في الجزء الشمالي الشرقي من مركز القااء قرب مجسر 

كم( عن مركز القااء. وتعد السوق الأكثر رواجا  في مةافمة  3على بعد ) الطريق السري 
القادسية من ةيا السل  والمتباعين ةيا يخدم هذا الموق  جمي  سكان المةافمة من خلال 
تجهيزها للأسواق المةلية والمؤسسات الةكومية والشركات والمطاعم ، تم انشاء علوة الفواكه 

وبوشر العمل  2018( على شكل مستطيل في عام 2م 45637والخار على مساةة قدرها )
                                                           

 . 19، ص1995( صبةي مةمد اسماعيل، ومةمد الةمد ، التسويق الزراعي، جامعة الملو سعود، الرياض، 1)
 195( عبد الوهاب مطر الداهري ، مصدر سابق ، ص2)
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، وتام العلوة مساةة خالية واسعة تعطي ةرية لةركة السيارات الكبيرة داخلها 2019فيها عام 
مكتب( تدار من خلالها الاعمال التبادلية  66والوقوف لإقامة المزادات ، ويةيط بهذه الساةة )

مخزن داخلي ومساةة امامية تابعة له مسقفة بمالة داخل العلوة، ويام كل مكتب منها على 
ةديدية تستغل لعرض السل  الواردة ووقايتها من اشعة الشمس ، فالا  عن اتساعها لدخول 

 . (1)البرادات المتةركة التي تنقل بواسطتها الفواكه والخار
ار بعد أن تطبق آلية العمل داخل الموق  )العلوة( من خلال عرض السل  في مكاتب التج     

يكونوا قد استةصلت من المنتج ونقلت ملكيتها عن طريق اةدى الطرق التبادلية ، وتعرض 
المنتجات في الساةات المقابلة للمكاتب وتةدد الأسعار لكل سلعة ةسب الجودة والنوعية التي قد 

مفرد( تختلف من مكتب لآخر داخل السوق الواةدة رغم تشابه السلعة، إذ يقوم تاجر التجزئة ال
مكانية الطلب في السوق المةلية التي يعمل ويعرض سلعته بها،  بانتقاء سلعته بما يتناسب وا 
ويلاةم أن تاجر التجزئة لا يعفى من رسوم الخروج بينما لا يتةمل المنتج رسوم الدخولية ، 

قليل وهذه بةسب التعليمات الواردة من مديرية بلدية الديوانية وبتوجيه من وزارة البلديات لت
 الهوامش التسويقية بين سعر الشراء وسعر البي .

 علوة تسويق الفواكه الخضر في قضاء الشامية: . ب
يق  هذا المركز التسويقي في مركز قااء الشامية ، إذ يعرض هذا المركز التسويقي       

ز منتجاته الزراعية من الفواكه والخار الذي يغطي بها قااء الشامية ، وتم أنشاء هذا المرك
التسويقي بعد المصادقة عليه من قبل بلدية قااء الشامية وتةديد موقعه الجغرافي ، وتةديد 
يجار أملاو الدولة يغطي هذا المركز التسويقي قااء الشامية والبالغ  مساةته ةسب قانون بي  وا 

( وتم انشاءه عام 2م 800، بلغت مساةة المركز التسويقي )(2)نسمة( 136920عدد سكانها )
عاملا ( يتوزعون  13ويةتوي المركز التسويقي بداخله على مكتب واةد ويدار من قبل ) 1998

بين المةاسب وبين الذي يقوم بتفريغ البااعة وبين الذي يقوم بعملية التعبئة والتفريغ ، ويةتوي 
بداخله على )ثلاثة مخازن( يتم فيها خزن مةاصيل الفواكه والخار، ويام )مخزنين مبردين( 

                                                           

وزارة البلديات ، مديرية بلدية قااء الديوانية ، شعبة الأملاو ، عقود بي  وايجار املاو الدولة ، بيانات غير  (1)
 . 2022منشورة لعام 

وزارة التخطيط ، الجهاز المركزي للإةصاء ، مديرية اةصاء مةافمة القادسية ، بيانات غير منشورة لعام  (2)
2022 . 
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يها وا  المةاصيل السريعة التلف والتي لا تتةمل التقلبات المناخية ، وتم تصميم هذا يتم ف
المركز التسويقي على شكل مستطيل توجد بداخله ساةة واسعة لدخول السيارات وتفريغ وشةن 
المةاصيل الزراعية ، وتم تغطية السقوف الأمامية من بناية المركز التسويقي بالمسقوفات بهدف 

منتجات الزراعية من المروف المناخية ولاسيما من الاشعاع الشمسي وةرارة فصل ةماية ال
 . (1)الصيف او في ةالة سقوط الأمطار في فصل الشتاء

 علوة تسويق الفواكه والخضر في قضاء الحمزة  . ت
تم أنشاء علوة تسويق الفواكه والخار امن الةدود الإدارية لمركز قااء الةمزة عام      
لطريق الرابط بين مركز القااء ومةافمة النجف وتبلغ المساةة الكلية للسوق ، على ا2018

(، تم الانتقال إلى هذا الموق  بعد مهور ةاجة ملةة للتوس  في مساةة السوق 2م 2500)
والابتعاد عن مركز المدينة المزدةم لتسهيل عملية دخول الشاةنات المةملة بالسل  الزراعية ، 

والواق  امن منطقة )الةي الغربي( الذي تم تغير صنف العمل فيه من  فالموق  القديم للسوق
بي  الفواكه والخار إلى سوق يتعامل بتجارة الجملة كمادة الطةين ويؤجر سنويا  بةسب قانون 

 بي  وايجار املاو الدولة. 
ة بما يعد هذا السوق الرئيس في قااء الةمزة والذي عن طريقه يتم توزي  المنتجات الزراعي     

فيها مةاصيل الفواكه والخار من مركز التسويق الرئيسي إلى اسواق التجزئة في نواةي القااء 
والمتمثلة بناةية السدير وناةية الشنافية وغيرها من المناطق القريبة من مركز القااء، ويعد هذا 

اعية إلى المركز التسويقي مكان لتصريف المنتجات الزراعية المةلية وتسويق المةاصيل الزر 
مختلف الاةياء السكنية واسواق التجزئة المنتشرة فيها ، وأن آلية العمل داخل السوق من خلال 
عرض المنتجات الزراعية داخل هذه المةال ، ويكون البي  فيها يشتمل على الجملة والمفرد ، 

ات الدينية بما وأن بي  الجملة يةتل النسبة الأعلى واياا  يقوم المركز التسويقي بتجهيز المناسب
 تةتاجه من منتجات زراعية. 

 علوة تسويق الفواكه والخضر في قضاء عفك  . ث
يق  هذا المركز التسويقي في مركز قااء عفو على الطريق العام الذي يربط بين مركز     

القااء وناةية البدير ، إذ يعرض منتجاته الزراعية من الفواكه والخار لتغطية اةتياجات 
وتم أنشائه بعد المصادقة عليه من قبل بلدية قااء عفو ، وتةديد موقعه القااء منها، 

                                                           

 .2022مديرية بلدية قااء الشامية ، قسم الأملاو ، بيانات غير منشورة لعام  وزارة البلديات ، (1)
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الجغرافي ، وتةديد مساةته ةسب قانون بي  وايجار أملاو الدولة ، ويغطي هذا السوق 
اةتياجات القااء والوةدات الإدارية التابعة له والمتمثلة بناةية سومر ونفر والبدير، وبلغ مقدار 

(، وتم أنشاء هذا 2م 1200ون دينار عراقي(، في ةين بلغت مساةته )ملي 125اجاره السنوي )
عاملا (  15. ويةتوي المركز التسويقي بداخله على مكتبين ويدار من قبل )(1)2011السوق عام 

موزعين بين المةاسب وبين العمال المسؤولين على القيام بتفريغ مةاصيل الفواكه والخار 
لسوق خدمات المياه الصالةة للشرب والانارة والتغليف بالأغطية وفرزها وتغليفها ، وتتوفر في ا

للمركز التسويقي لةماية المنتجات الزراعية المسوقة من الصيف الةار فالا  عن الةماية من 
 .(2)مطر فصل الشتاء

 أسواق التجزئة )المفرد( في محافظة القادسية: -2
، كه والخار إلى المستهلكين مباشرةفواتتمثل بالأسواق والمخازن التي تقوم ببي  مةاصيل ال   

وهم بذلو يمثلون فئة اصةاب المةال التجارية مثل البقالين بائعي الفواكه والخار وغالبا  ما 
، وتتم هذه (3)يقومون ببعض الخدمات التسويقية مثل البي  والشراء والتعبئة والنقل إلى المستهلكين

اق(، وبهذا تمثل المرةلة الأخيرة في القنوات العمليات عن طريق القنوات التسويقية )الأسو 
التسويقية ةيا تقوم الأسواق بشراء اةتياجاتها من مةاصيل الفواكه والخار وبيعها بكميات 
صغيرة تتناسب وةاجة المستهلو النهائي ، وتنتشر هذه الأسواق في القرى والمدن وتكون على 

تقديم طلبات المستهلكين من المنتجات شكل ةوانيت او مةلات لبي  الفواكه والخار لتقوم ب
وتنتشر المخازن العائدة لهذا النوع من الأسواق في عموم الوةدات الإدارية في  (4)الزراعية

مةافمة القادسية فلا تكاد تخلوا منها مةلة او قرية إذ تمهر على شكل تجمعات تتركز في 
ا ةجم السكان والمستوى المناطق الةارية ، بينما يعتمد ةجمها على عوامل عديدة منه

المعيشي لهم والنمط الغذائي، وتمهر على شكل مةلات منفردة لتلبية ةاجة السكان من 
المنتجات الزراعية. وتتمثل أسواق التجزئة )المفرد( العاملة بتجارة الفواكه والخار في مةافمة 

 القادسية بالمواق  الآتية: 

                                                           

 .2022، قسم الاسواق والساةات ، بيانات غير منشورة لعام  عفووزارة البلديات ، مديرية بلدية قااء ( 1)
ار في علوة الدراسة الميدانية ، المقابلة الشخصية م  مةمد توفيق ةسن مدير مكتب تسويق الفواكه والخ( 2)

 22/7/2022قااء عفو للفواكه والخار بتاريخ 
 . 44، ص1965( مةمد سعيد عبد الفتاك ، مداخل التسويق ، دار المعارف للطباعة والنشر، الاسكندرية ، 3)
 . 214، ص2010منير اسماعيل أبو شاور وآخرون، مقدمة في الاقتصاد الزراعي، دار الراية للنشر، عمان،  (4)
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 أسواق التجزئة في مركز قضاء الديوانية:  . أ
ةانوتا ( مختص  78يام مركز قااء الديوانية عدد من الةوانيت الأهلية يتجاوز عددها )      

ببي  منتجات الفواكه والخار بشكل مفرد ، وم  التوس  العمراني للمدينة وارتفاع عدد سكانها 
، (1) نسمة( 461362والذي بلغ فيه عدد سكانها ) 2020خلال الأعوام الأخيرة وصولا  إلى عام 

رت الةاجة لأنشاء أسواق قريبة من المراكز العمرانية لتقليل الزخم التجاري وتقليل معاناة مه
( أن 26السكان المستهلكين من ةيا تكاليف النقل وسرعة وصول المنتج، ويلةم من الجدول )

 أسواق التجزئة في مركز القااء تتوزع بالشكل الآتي:
ةانوتا ( الا ان هذا السوق  62اء ويةتوي على )يق  في مركز القا سوق الديوانية القديم: -1

لم يلبي متطلبات السكان لأسباب عديدة أهمها عدم اقتصار عمل الةوانيت على تجارة التجزئة 
لمةاصيل الفواكه والخار بل شملت تجارة البقوليات والالبسة وغيرها من السل  ، لذا مهر 

وانيت المؤجرة من الأهالي بامتداد شارع الامتداد إلى خارج السوق وانشاء عدد كبير من الة
كم(، ومهرت عدد من الةوانيت غير النمامية والمتجاوزة على  1.5)المواكب( والبالغ طوله )

ةرم الشارع )الرصيف( المخصص لسير الاشخاص هروبا  من دف  بدلات الإيجار واعف 
اعتهم من الفواكه والخار الرقابة البلدية ، ومهر عدد من الباعة المتجولين الذين يعراون با

بسيارات الةمل الصغيرة أو بعربات خشبية، يلبي هذا السوق ةاجة سكان كل من ةي الجمهوري 
الغربي والجمهوري الشرقي وةي السراي وةي الجمعية وةي الوةدة وةي العدالة وةي الجديدة 

 .  (2)واةياء العروبة )الاولى والثانية والثالثة( وةي المتقاعدين
ةيا  1997: يق  في الجزء الشرقي من المدينة تم بناء هذا السوق عام  ق الحضارةسو -2

ةانوتا ( داخل السوق، بينما كان توسعه وااةا  والذي اسهمت به الةوانيت  19اةتوى على )
الأهلية على جانبي السوق والتي ةققت تركيبة متنوعة من المهن داخله فمهر عدد من الةوانيت 

الفواكه والخار تجاوزت العشرة ، في ةين شكلت باقي الةوانيت المهن التجارية العاملة بتجارة 
الاخرى ، ويخدم السوق سكان ةي الجمعية فالا  عن ةي الجمهوري الشرقي واةياء الصدر 

 )الاولى والثاني( وةي الةكيم وةي السلام ، وةي الأبرار ، وةي الأنصار ، وةي الكرامة. 

                                                           

المركزي للإةصاء ، تكنولوجيا المعلومات في مةافمة القادسية ، تقديرات المسح الابتدائي للسكان  الجهاز (1)
 . 2020في مةافمة القادسية ، بيانات غير منشورة لعام 

الدراسة الميدانية ، المقابلة الشخصية مع المهندس حيدر محمد لفته مسؤول قسم الأسواق والساحات بتاريخ ( 2)
22/8/2022  . 
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الخار في مركز قااء الديوانية والاةياء ( التوزي  الجغرافي لأسواق الفواكه و 26جدول )
 2022السكنية المستفيدة منها لغاية عام 

 المصدر: بالاعتماد على : 
جمهورية العراق ، وزارة البلديات ، المديرية العامة  للبلديات في محافظة القادسية ، مديرية بلدية الديوانية ،  (1)

 .2021شعبة الاسواق ، بيانات غير منشورة 
 داني لمنطقة الدراسة المسح المي (2)

قطاعات( وكان القطاع الرابع منها هو منطقة معسكر  5)*( صنفت مديرية بلدية الديوانية قطاعات المدينة إلى )
 الديوانية القديم )استعمالات عسكرية سابقاً(. 

 

: يق  هذا السوق في الجزء الجنوبي من مركز قااء الديوانية وهو عبارة عن سوق الاسكان -3
اهلية قسم منها يمتد بشكل موازي للطريق الرابط بين مركز القااء ، وقااء الةمزة  مةلات

ةانوتا ( ويخدم سكان ةي  17ويتعامل هذا السوق بتجارة التجزئة للفواكه والخار والبالغ عددها )
الاسكان القديم ، وةي الوفاء ، وةي الغدير وةي المومفين وةي الصادق الاول والثاني، ويعتمد 

 اب تجار التجزئة لهذا السوق على التسوق من علوة الديوانية الجديدة لبي  الفواكه والخار.  اصة

: يق  في الجزء الشمالي من مركز قااء الديوانية واةتوى على سوق واةدة سوق الفرات -4
ةانوتا ( يعمل بتجارة التجزئة للفواكه والخار، يوفي  13ممثلة بمجموعة من المةال بلغ عددها )

لسوق ةاجة سكان الاةياء القريبة منه ومنها )ةي الفرات ، وةي الةكيم ، وةي الاساتذة ، ا
 والةي الثقافي(.  

 الاحياء السكنية المستفيدة   )*(يالقطاع البلد أسم السوق 
الجمهوري الغربي ، الجمهوري الشرقي ، السراي ، الجمعية  الثالث سوق الديوانية القديم 

، الوحدة ، العدالة ، الجديدة ، العصري ، المزارعين ، 
العروبة الاولى ، العروبة الثانية ، العروبة الثالثة ، حي 

 انية ، الفجر الجديد  المتقاعدين ، السلام  ، الصدر الث
الصدر الاول ، الصدر الثاني ، الحكيم ، السلام ، الأبرار ،  الأول سوق الحضارة 

 الأنصار ، الكرامة ، العراق ، الضباط ، الحوراء. 
 الفرات ، الاساتذة ، الحكيم ، الثقافي ، التراث  الثاني  سوق الفرات 
الخضراء ، الكرار ، التقية ، الجامعة ، الجزائر ،  رمضان ،  الثاني  سوق الجزائر 

 المعلمين ، العذارية 
الاسكان القديم ، النهضة ، الوفاء ، الثقلين ، الجنوب ،  الخامس سوق الاسكان 

التضامن ، الصادق الأول ، الصادق الثاني ، الأمير ، 
 الغدير ، الموظفين ، الزهراء
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 11، واةتوى على )1995: يق  في الجزء الغربي من المدينة انشأ عام سوق الجزائر -5
إذ تعود  ةانوتا ( يمارس مهنة بي  الفواكه والخار، بينما شغلت المةال الأخرى مهنا  مختلفة ،

ملكية هذه المةال إلى القطاع الخاص وتمارس فيها عدد من المهن ومنها تجارة الفواكه والخار 
، وبموافقة بلدية الديوانية والتي تمنح من خلالها اجازات لممارسة تلو المهنة في هذه المنطقة. 

يخدم السوق  فالا  عن وجود عدد من المتجاوزين على رصيف المارة وبعض الباعة المتجولين ،
الاةياء الآتية: )ةي الجزائر، ةي صوب الشامية، وةي رماان(، إذ سهل عملية التسوق في 
الامتدادات المناطقية فوجود خط نقل بالباصات في تلو الاةياء السكنية مما سهل عملية انتقال 

 المواطنين من دور سكناهم إلى السوق وبالعكس.

  :اسواق التجزئة في مركز قضاء الحمزة . ب
يعد قااء الةمزة من الاقاية التي تشهد توسعا  عمرانيا  كبيرا  واتساعا  افقيا  في الأرااي      

المخصصة للسكن مما ساعد على مهور موقعين الأول في منطقة الصوب الصغير يخدم هذا 
السوق سكان )ةي الةسين ، ةي الامام الصادق ، ومنطقة ال رسول( فالا  عن المناطق 

قريبة التي تعتمد على هذا السوق بالتزود بمةاصيل الفواكه والخار، ويةتوي السوق الريفية ال
متزامنا  م  التوس  في بناء  1992ةانوتا ( تعمل بتجارة الفواكه والخار، انشأ عام  23على )

الوةدات السكنية ومهور الةاجة لسوق قريب يلبي اةتياجات السكان من السل  الارورية 
السوق الثاني الذي يق  في الصوب الكبير من مدينة الةمزة ، والذي يةتوي على اليومية ، بينما 

ةانوتا ( لتجارة الفواكه والخار، ويخدم هذا السوق كل من )ةي الطرف الغربي ، وةي  38)
الطرف الشرقي ، وةي الكوام ، والةي العسكري ، وةي الزهور ، وةي الوائلي ، وةي الغدير(، 

لى سلعهم الزراعية من العلوة المركزية في مركز قااء الديوانية ، والتي يةصل تجار التجزئة ع
كم( عن مركز قااء الةمزة كما يتوجه بعض التجار إلى الأرااي الزراعية  30تبعد بمسافة )

لغرض الةصول على ما تنتجه من مةاصيل خار طازجة وخاصة مةاصيل الخار الورقية، 
جبر تجار الفواكه والخار على الاستعانة بالمنتج المستورد الا أن مةدودية السلعة وموسميتها ت

 من خارج البلد لسد النقص الةاصل في الإنتاج المةلي منها وسد الةاجة المةلية للسكان. 
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 أسواق التجزئة في ناحية السدير: . ت
 تتس  المساةات الريفية في الناةية بشكل أكبر من المركز الةاري المتمثل بمركز ناةية      

السدير والذي يةتوي بدوره على سوق واةدة متمثلة بمجموعة من الةوانيت متوزعة بشكل متوازي 
ةوانيت( تعمل بتجارة التجزئة  9على جانبي مدخل مركز الناةية ويةتوي السوق على )

لمةاصيل الفواكه والخار، يخدم السوق سكان مركز الناةية والقرى المجاورة له ، وتعتمد أغلب 
اب( تجوب قرى -ريفية على ما يجلب يوميا  بواسطة اصةاب سيارة الةمل الصغيرة )بيوالقرى ال

الناةية وتعمل على بي  الفواكه والخار بشكل يومي إلى هذه القرى مما يسهل عملية تبا  
 سكان الناةية دون تةمل تكاليف وعناء الوصول إلى السوق.

 أسواق التجزئة في ناحية الشنافية: . ث
اق هذه الناةية بمجموعة من الةوانيت المتفرقة تمهر على شكل تجم  بسيط تتمثل اسو     

يمكن ان يطلق عليها سوق بالمعنى البسيط وذلو لمةدودية اعداد الةوانيت ، ويخدم السوق 
اةياء مدينة الشنافية والقرى المجاورة لها، بالرغم من وجود هذا السوق في المدينة الا ان معمم 

ل  الزراعية بشكل اسبوعي من مركز قااء الةمزة ، ويعود السبب في ذلو سكانها يتباعون الس
 17إلى تردد سكان الناةية على هذه المناطق بشكل يومي لممارسة اعمالهم ، وتام السوق )

ةانوتا ( تعمل بتجارة الفواكه والخار ، فالا  عن اعداد غير ثابتة ممن يعرض بااعته على 
( بائعا  يعملون بتجارة الفواكه والخار 25-17هم ما بين )رصيف الطريق إذ تتراوك اعداد

بصيغة المفرد، بينما كان الباعة المتجولون في اةياء المدينة والقرى والارياف أكثر عددا  لتلبية 
 ةاجة المستهلو من الفواكه والخار بأقل كلفة وأقل جهد.     

 أسواق التجزئة في مركز قضاء الشامية: . ج
كم( غرب مركز مةافمة القادسية ، وبهذا الموق  جعل مدينة  30على بعد )تق  المدينة      

الشامية ةلقة وصل بين مةافمة القادسية ومةافمة النجف، إذ يةتوي مركز القااء على سوق 
نجف( وةتى الجسر الواق  على شط الشامية وسط  –من بداية مدخله في جهة طريق )ديوانية 

ةانوتا ( تم بناءه مطل  سبعينيات القرن  19، ويةتوي على )المدينة والممتد إلى سوق مسقف 
 العشرين ، ويخدم السوق سكان مركز القااء والقرى المجاورة والتابعة له. 
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 أسواق التجزئة في ناحية المهناوية: . ح
ةانوتا (  18تتمثل المراكز التسويقية في الناةية بسوق واةد يق  في مركزها ويةتوي على )     

اكه والخار، وبةكم موقعها الجغرافي فأن الةركة التجارية اعيفة جدا  بسبب عدم لبي  الفو 
وجود اتصال م  مدن المةافمات الأخرى ، ويخدم السوق الكبير في الناةية الاةياء السكنية 
امن ةدودها الادارية ، وتعتمد أغلب القرى والارياف في تسوقهم على ما يجلب يوميا  بواسطة 

لصغيرة التي تجوب قرى الناةية وتعمل على ايصال الفواكه والخار بشكل سيارات الةمل ا
يومي اليها مما يسهل عملية التبا  للسكان من دون تةمل كلف النقل او عناء الوصول إلى 

 السوق.  
 أسواق التجزئة في ناحية الصلاحية:   . خ

لخار ، ويخدم سكان ةانوتا ( لبي  التجزئة لمةاصيل الفواكه وا 11يةتوي سوقها على )      
اةيائها ، ويعتمد التجار في تسوقهم على علوة قااء الشامية لبي  الفواكه والخار ، فالا  عن 

 الإنتاج المةلي في الناةية. 
 : غماس ناحية في التجزئة أسواق . د

يق  السوق في وسط الناةية يةده من ثلاا جهات الاةياء السكنية من جهة الشرق الشارع       
( م، وهو من 500-400لذي يخترق المدينة من جنوبها ةتى شمالها يبلغ طول السوق )الرئيس ا

الأسواق القديمة ، إذ يشكل سوق الفواكه والخار جزءا  كبيرا  من سوق غماس كون المدينة تق  
وسط مناطق وقرى زراعية في اغلبها لذا يجلب سكانها باائعهم او منتجاتهم إلى السوق 

. ويعمل معمم سكان ناةية غماس خارج (1)ر التي تتميز بإنتاجها الناةيةوخاصة مةاصيل التمو 
ةدودها الإدارية مما يدفعهم إلى التبا  من مناطق عملهم في مراكز المدن الذي يعطيهم ةرية 
اكبر في انتقاء السل  الجيدة لاتساع اسواق تلو المدن وهذا ما لا توفره اسواق الناةية في معمم 

 الاوقات.      

 أسواق التجزئة في مركز قضاء عفك: . ذ
يةتوي المركز على سوق ذا امتداد طولي تتوزع فيه الةوانيت على جانبي الطريق ةيا       
التوزي  للخدمات التجارية داخله وانتفاء صفة التخصص ولو بشكل  بصورة غير مخططةتمهر 

                                                           

 . 17/8/2022الدراسة الميدانية ، المقابلة الشخصية م  عدد من تجار التجزئة في ناةية غماس بتاريخ  (1)
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واكه والخار ، وتتوزع ةانوتا ( تعمل بتجارة التجزئة لمةاصيل الف 18جزئي ، ويام السوق )
بشكل منتشر في مواق  مختلفة من السوق ، في ةين يمهر العديد ممن يعملون بنفس المهنة 
على ارصفة السوق مما يولد عنصر المنافسة م  اصةاب مةلات بي  الفواكه والخار ، وتخدم 

يعمل السوق سكان الاةياء السكنية امن مركز القااء والمناطق الريفية المةاذية له، و 
اصةاب الةوانيت على استةصال سلعهم الزراعية من علوة الديوانية للفواكه والخار ، فالا  
عن التزود بالسل  الزراعية من علوة مركز القااء للفواكه والخار التي تعتمد على إنتاج 

 القااء من تلو المةاصيل. 
 أسواق التجزئة في ناحية سومر:   . ر

 8ق واةدة متمثلة بمجموعة من الةوانيت بلغ عددها )اةتوى مركز الناةية على سو      
ةوانيت( تعمل بتجارة التجزئة لمةاصيل الفواكه والخار ، وتخدم السوق سكان مركز الناةية 
والةي العسكري والقرى المجاورة له ، إذ تعتمد أغلب القرى الريفية في تسوقهم على ما يجلب 

لصغير التي تتجول في قرى الناةية وتعمل على يوميا  بواسطة اصةاب السيارات ذات الةجم ا
ايصال مةاصيل الخار والفواكه بشكل يومي إلى هذه القرى مما يسهل على سكان القرى 

 والارياف في الناةية عملية التبا  دون تةمل عناء الذهاب إلى السوق في مركز الناةية. 
 أسواق التجزئة في ناحية البدير:   . ز

ري في الناةية على خمسة اةياء سكنية الا ان الجزء الأكبر من اقتصر المركز الةا      
مساةة الناةية في الاستعمالات الزراعية او الفااءات غير المستغلة ، بلغ عدد مةال البي  

ةانوتا (، في ةين اعتمد معمم سكان القرى على الباعة المتجولين ،  13للفواكه والخار )
ل التجارية فيه ، ويةصل تجار التجزئة على سلعهم ويمتاز السوق بصغر ةجمه وقلة المةا

كم( عن المركز ، فالا  عن توجه بعض  45الزراعية من علوة عفو المركزية التي تبعد مسافة )
التجار إلى الارااي الزراعية لغرض الةصول على ما تنتجه من مةاصيل الخار الطازجة 

مةدودية السلعة وموسميتها تجبر التجار  علما  ان سكان الناةية يفالون المصدر الثاني الا ان
 على الاستعانة بالمنتج المستورد.  
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 المبحث الثاني 

 طرائق تسويق الإنتاج الزراعي النباتي في محافظة القادسية 

تتوزع في مةافمة القادسية عدد من المةاصيل الزراعية امن مجموعتها المةصولية ،       
الثالا ، إذ تةتاج كل مجموعة منها إلى طرائق تسويقية معينة التي تطرقنا اليها في الفصل 

تسير خلالها عبر قنوات مةددة لتصل إلى المستهلو النهائي ، وبشكلها الأصلي ، او إاافة 
مناف  اقتصادية للسل  الزراعية ومن بين المناف  المنفعة الشكلية والمنفعة المكانية والزمانية 

 المبةا طرائق تسويق كل مجموعة وبةسب متطلباتها وكما يأتي:  ، لذا يدرس هذا(1)والتكميلية
 أولًا: طرائق تسويق محاصيل الحبوب

تزرع في مةافمة القادسية أربعة أنواع من الةبوب تتمثل بمةاصيل )الةنطة ، والشعير،     
 .والشلب ، والذرة الصفراء( وبمساةات متفاوته ينتج عنها اختلاف في كمية الإنتاج لكل نوع

تختلف القنوات التسويقية لمةاصيل الةبوب على نةو وااح عن قنوات تسويق المنتجات     
الزراعية الأخرى ، إذ يلاةم قنوات تسويق مةاصيل الةبوب تأخذ البساطة في شكلها وتركيبها ، 
وترتبط بعقود م  المؤسسات التسويقية الةكومية لإمكانية خزنها أو تجهيز المطاةن بها أو 

 . (2)ها بشكل مةاصيل علفية على مربي المواشيتوزيع
طنا (  317847.3الشلب( ) –الشعير  –بلغ معدل الكميات المسوقة من مةاصيل )الةنطة     

( استأثر مةصول 2021-2020( و)2020-2019( و)2019-2018للمواسم الزراعية )
مةصول %(، أما  23.23%( منها ، بينما شكل مةصول الشلب )56.92الةنطة على )

( إذ تتجه الكميات 27%( وكان الأقل نصيبا  منها. جدول ) 19.84الشعير فشكل نسبة )
 المسوقة من مةاصيل الةبوب المذكورة إلى المؤسسات التسويقية في المةافمة المتمثلة بالآتي: 

 وتشمل على:أ. المؤسسات التسويقية العائدة إلى القطاع العام 
وتام المخازن الآتية: ))سايلو الديوانية )صومعة  ب/فرع القادسيةالشركة العامة لتجارة الحبو .1

الةبوب( ، وصومعة الشلب ، وصومعة الشامية ، والمجم  المخزني ، ومركز تسويق المهناوية، 
 ومركز تسويق غماس، ومركز تسويق البدير، ومركز تسويق سومر((

                                                    .الشركة العراقية لإنتاج البذور / فرع القادسية 2
                                                           

 ، دار جليس الزمان للنشر والتوزيع ، الاردن ،1( دوخي عبد الرحيم الحنيطي ، التسويق الزراعي ، ط1)
 . 673، ص2012

سويق الزراعي )المفاهيم والاسس(، دار ةامد للنشر أبي سعيد الرويجي ، دوخي عبد الرةيم الةنيطي ، الت( 2)
 . 295، ص2002والتوزيع ، الاردن ، عمان ، 
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( معدل الكميات المسوقة من مةاصيل الةبوب )الةنطة والشعير والشلب( بةسب 27جدول )
 ( 2021-2018المؤسسات التسويقية الموردة لها للمدة )

 المجموع  القطاع الخاص مؤسسات القطاع العام فرع القادسية  المحصول
الشركة العراقية لإنتاج البذور  ة الحبوب الشركة العامة لتجار  

 المحسنة 
الكمية 
 بـ)الطن(

النسبة من مج 
كمية 

المحصول 
 المسوقة 

الكمية 
 بـ)الطن(

النسبة من مج 
كمية 

المحصول 
 المسوقة 

الكمية 
 بـ)الطن(

النسبة من مج 
كمية 

المحصول 
 المسوقة 

 180934.3 21.15 38263 36.10 65310.2 42.75 77361.1 الحنطة 
 63074 47.07 29685.1 - - 52.93 33388.9 الشعير 
 73839 22.10 16312 - - 77.90 57527 الشلب 
 317847.3 26.51 84260.1 20.54 65310.2 52.95 168277 المجموع 

 المصدر: الباحث بالاعتماد على: 
 .2021ات غير منشورة لعام الشركة العامة لتجارة الحبوب / فرع القادسية ، أدارة المخازن ، بيان (1)
 . 2021الشركة العراقية لإنتاج البذور / فرع القادسية ، أدارة مخازن الشركة ، بيانات غير منشورة لعام  (2)
 الدراسة الميدانية ، المسح الميداني لمخازن القطاع الخاص في محافظة القادسية.  (3)
  
 المؤسسات التسويقية العائده للقطاع الخاص -ب

 –( تباين الكميات المسوقة من مةاصيل الةبوب )الةنطة 27ن خلال الجدول )يتاح م      
الشلب( إلى المؤسسات التسويقية المذكورة ، إذ استأثرت مؤسسات القطاع العامة  -الشعير

%( من تسويق مةاصيل الةبوب تلو، بينما لم تتجاوز ةصة 73.49المختلفة على )
 %( من المجموع ذاته.26.51اص سوى )المؤسسات التسويقية العائدة للقطاع الخ

لم يقتصر التباين في الكميات المسوقة بين مؤسسات القطاعية العام والخاص بل يمهر    
كذلو بين مؤسسات القطاع العام نفسه. ويرتبط هذا التباين بالطاقة الاستيعابية لمخازن تلو 

ة الةبوب / فرع القادسية المؤسسات التسويقية ، إذ كانت ةصة مخازن الشركة العامة لتجار 
%( من مجموع المةاصيل المسوقة لمخازن القطاع العام 72.04طنا  بما يعادل ) 168277)

طنا ( من  33388.9طنا ( من الةنطة و) 77361.1طنا ( منها ) 233587.2والبالغة )
%( 14.29%( و)33.11طنا ( من مةصول الشلب بما يعادل ) 57527الشعير و)

لترتيب من المجموع الكلي للمةاصيل الثلاثة المسوقة للقطاع العام. %( على ا24.62و)
%( على الترتيب من المجموع الكلي 18.9%( و)10.50%( و)24.33وشكلت النسب )

طنا (، إذ لا تتجاوز  317847.3للمةاصيل الثلاثة المسوقة للقطاعين العام والخاص البالغة )
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طنا ( من مةصول الةنطة بما  65310.2لقاسية )ةصة الشركة العامة لإنتاج البذور / فرع ا
%( من مجموع المةاصيل المسوقة لمخازن القطاع العام والبالغة 27.96يعادل )

طنا (. ومن اجل التعرف على الاتجاهات المكانية للكميات المسوقة من  233587.2)
توايةها  الشلب( وبةسب المؤسسة التسويقية فقد تم –الشعير  –مةاصيل الةبوب )الةنطة 

 على النةو الآتي: 
 الكميات المسوقة من محصول الحنطة: .1
طنا ( خلال المواسم  204364.3بلغ معدل الكميات المنتجة من مةصول الةنطة )      

طنا ( بما يعادل  180934.3( بينما لم تتجاوز الكميات المسوقة منه )2021-2018الزراعية )
ةنطة في المةافمة ، وهذا يعني أن المنتجين %( من الكميات المنتجة لمةصول ال88.53)

%( من مجموع الإنتاج في 11.47طنا ( من الةنطة بما يعادل ) 23430اةتفموا بما مقداره )
 المةافمة. 

( أن المؤسسات التسويقية العائدة للقطاع العام والمتمثلة بالشركة 28يلةم من الجدول )    
%( 78.85لشركة العراقية لإنتاج البذور استأثرت بنسبة )العامة لتجارة الةبوب / فرع القادسية وا

%( من 21.15من مجموع كميات الةنطة المسوقة ، وبلغت ةصت مؤسسات القطاع الخاص )
المجموع ذاته. وقد اسهمت جمي  الوةدات الإدارية في المةافمة في تسويق مةصول الةنطة ، 

من التباين في الكميات المسوقة من ( 19ولكن بكميات متفاوتة، وهذا ما تواةه الخريطة )
مةصول الةنطة ، إذ توزعت الوةدات الإدارية على أربعة فئات ةسب الكميات المسوقة من 

 المةصول وعلى النةو الآتي: 
 ( طناً: 11739 – 6700الفئة الأولى ) -

تمثلت هذه الفئة في تس  وةدات إدارية امت كل من )مركز قااء الديوانية وناةية السنية 
الدغارة والشافعية ومركز قااء عفو وناةية سومر ونفر والشنافية وناةية الصلاةية( استأثرت و 

طنا ( بما  79173.9الكميات المسوقة امن هذه الفئة بأعلى نسبة إذ بلغ مجموع الكميات )
 %( من المجموع الكلي للمةافمة. 43.76يعادل )

 ( طناً: 16779 – 11740الفئة الثانية ) -
ةدات إدارية تمثلت في نواةي )السدير والبدير والمهناوية( بلغ مجموع المةصول امت ثلاا و 
%( من مجموع مةصول الةنطة المسوق 20.66طنا ( بما يعادل ) 37379.3المسوق منها )

في المةافمة مما أهلها للةصول على المراتب المتقدمة في الأهمية النسبية لتسويق المةصول 
 في المةافمة. 
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معدل الكميات المسوقة من مةصول الةنطة بةسب المؤسسات التسويقية في ( 28جدول )
 ( 2021-2018مةافمة القادسية للمدة )

ضاء
الق

 

 الناحية

 القطاع العام
الشركة العامة لتجارة  المجموع الكلي القطاع الخاص

 الحبوب
الشركة العراقية لإنتاج 

 البذور المحسنة
 المجموع

الكمية 
 بـ)الطن(

كمية ال %
 بـ)الطن(

الكمية  %
 بـ)الطن(

الكمية  %
 بـ)الطن(

الكمية  %
 بـ)الطن(

% 

نية
ديوا

ال
 

م. ق. 
 الديوانية

3715.8 4.80 2603.4 3.98 6319.2 4.43 1650 4.31 7969.2 4.40 

 4.18 7562.7 3.46 1324 4.37 6238.7 4.77 3115.6 4.03 3123.1 ن. السنية
 6.14 11117.1 5.57 2130.4 6.30 1986.7 5.39 3523.1 7.06 5463.6 ن. الدغارة
 3.70 6700 4.02 1540.6 3.61 5161.2 3.22 2103.4 3.95 3057.8 ن. الشافعية

 18.43 33350.9 17.36 6645 18.71 26705.8 7.37 11345.5 19.85 15360.3 المجموع

فك
ع

 

 5.09 3211.6 5.62 2151.3 4.95 7060.3 4.18 3125.3 5.08 3935 م. ق. عفك
 5.53 10011.8 7.13 2730 5.10 7281.8 6.47 4225 3.95 3056.8 ن. سومر
 5.56 10067.9 4.21 1612.6 5.92 8455.3 3.55 2317.8 7.93 6137.5 ن. نفر

 6.61 11965.1 7.80 2986.1 5.47 7809 5.30 3463.3 5.62 4345.7 ن. البدير
 22.15 40086.4 24.77 9480 21.45 30606.4 20.1 13131.4 22.58 17475 المجموع

مزة
الح

 

 9.87 17866.2 9.45 3618 9.98 14248.2 11.43 7463 8.77 6785.2 م. ق. الحمزة
 6.96 12601.5 6.35 2430.7 7.13 10170.8 6.45 4210.4 7.70 5960.4 ن. السدير
 4.82 8723.6 4.75 1816.3 4.84 6907.3 5.41 3534.2 4.36 3373.1 ن. الشنافية

 21.66 39191.3 20.55 7865 21.95 31326.3 23.29 15207.6 20.86 16118.7 المجموع

مية
شا

ال
 

 14.84 26856 14 5356.8 15.06 21497.4 15.03 9821.8 15.09 11675.6 م. ق. الشامية
 7.08 12812.7 8.16 3122 6.79 9690.7 6.69 4370.4 6.87 5320.3 ن. المهناوية
 4.96 8978.2 4.88 1867.4 4.98 7110.8 4.75 3102.6 5.18 4008.2 ن. الصلاحية
 10.87 19660.7 10.26 3926.8 11.02 15733.9 12.75 8330.9 9.56 7403 ن. غماس

 37.75 68305.8 37.30 14273 37.85 54032.8 39.23 25625.7 36.7 28407.1 المجموع
 100 180934.3 100 38263 100 42671.3 100 65310.2 100 77361.1 المجموع الكلي

 المصدر: الباحث بالاعتماد على: 
 .2021وزارة الزراعة ، مديرية زراعة محافظة القادسية ، قسم الإنتاج النباتي ، بيانات غير منشورة لعام  (1)
وزارة التجارة ، الشركة العامة لتجارة الحبوب في محافظة القادسية ، قسم التسويق الزراعي ، المسح  (2)

(، بيانات غير 15/8/2021( ولغاية )15/6/2018ي لمخازن الحبوب للقطاع الخاص للمدة من )الميدان
  . 2021منشورة ، لعام 
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( التوزي  الجغرافي لمعدل الكميات المسوقة من مةصول الةنطة في مةافمة 19خريطة )
 (  2021-2018القادسية للمدة )

 
 ( 28بيانات جدول ) المصدر:
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 ( طناً: 21819 – 16780الفئة الثالثة ) -
تمثلت هذه الفئة بوةدتين إداريتين هما )مركز قااء الةمزة وناةية غماس( بلغ مجموع كمية 

%( من مجموع كميات 20.74طنا ( أي ما يشكل نسبة مقدارها ) 37526.9الةنطة المسوقة )
 الةنطة المسوقة في المةافمة.   

 ( طناً: 26859 – 21820الفئة الرابعة ) -
ت الفئة وةدة إدارية واةدة تمثلت في مركز قااء الشامية إذ بلغت كمية إنتاجها ام     

%( من مجموع كميات مةصول الةنطة المسوقة 14.84طنا (، بما يعادل ) 26856المسوق )
في المةافمة، ويعود ذلو إلى زيادة إنتاج مةصول الةنطة في مركز قااء الشامية بسبب 

معتمدة بةسب متطلباتها البيئية لكل صنف وتأمين الخدمة زراعة الاصناف عالية الغلة ال
والاةتياجات اللازمة من السماد الموصى بها والمقنن المائي اللازم والةصاد في الموعد المناسب 

 ومكافةة الآفات بما يةقق الإنتاج الأعلى وزيادة الكميات المسوقة من المةصول. 
 اع العامالكميات المسوقة من محصول الحنطة إلى القط 
ونمرا  لتباين الكميات المسوقة من مةصول الةنطة بين المؤسسات التسويقية في القطاع     

العام والمتمثلة بمخازن الشركة العامة لتجارة الةبوب / فرع القادسية والشركة العراقية لإنتاج 
أن  (13( والشكل )28البذور المةسنة ومخازن القطاع الخاص ، وهذا ما يواةه الجدول )

الكميات المسوقة من مةصول الةنطة إلى مخازن الشركة اعلاه تباينت في كمياتها الموردة من 
الوةدات الإدارية التابعة لمةافمة القادسية ، إذ استأثر قااء الشامية بثلا الكمية المسوقة 

%( من المجموع ، وجاء قااء الةمزة وقااء 37.85طنا ( بما يعادل ) 54032.8والبالغة )
( طنا  لكل منهما على 30606.4و 31326.3و بنسب متقاربة إذ بلغت الكمية المسوقة )عف

%( لكل منهما على الترتيب. أما قااء الديوانية 21.45% و21.95الترتيب ما يشكل نسبة )
طنا (  26705.8فبلغت الكمية المسوقة من مةصول الةنطة الواردة إلى مخازن القطاع العام )

من المجموع الكلي لمةصول الةنطة المسوقة إلى مؤسسات القطاع العام  %(18.71ما يعادل )
 في المةافمة.

( أن الكميات المسوقة من مةصول الةنطة إلى 13( والشكل )28يمهر من الجدول )    
مخازن الشركة العراقية لإنتاج البذور المةسنة والتي تعكس جودة الإنتاج من ةيا النوعية 

وردة من الوةدات الإدارية التابعة لمةافمة القادسية ، إذ استأثر قااء تباينت في كمياتها الم
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%( 39.23طنا ( بما يعادل ) 25625.7الشامية بأكثر من ثلا الكمية المسوقة إذ بلغت معدل )
من مجموع كميات المةصول المسوق إلى الشركة أعلاه، وجاء قااء الةمزة بالمرتبة الثانية من 

%( من مجموع كمية 23.29طنا ( ما يعادل ) 15207.6شركة إذ بلغت )ةيا الكمية المسوقة لل
المةصول المسوقة بالمةافمة ، يليه قااء عفو إذ بلغت الكمية المسوقة من مةصول الةنطة 

%( من المجموع الكلي ، 20.1طنا ( ما يشكل نسبة ) 13131.04لشركة انتاج البذور المةسنة )
%( من 7.37طنا ( بم يعادل ) 11345.5خيرة وذلو بتسويقه )وجاء قااء الديوانية بالمرتبة الا

 المجموع ذاته.
( التباين المكاني لمعدل الكميات المسوقة من مةصول الةنطة إلى مؤسسات القطاع 13شكل )

 العام أو الخاص بةسب الوةدات الإدارية لمةافمة القادسية

 
 .(28بيانات جدول ) المصدر :

  

 ل الحنطة إلى القطاع الخاصالكميات المسوقة من محصو 
تتباين الكميات الواردة من مةصول الةنطة إلى مخازن القطاع الخاص من الوةدات     

( استأثر قااء الشامية 13( والشكل )28الادارية التابعة للمةافمة ، وهذ ما يواةه الجدول )
ى مخازن القطاع بالمرتبة الأولى عن بقية الأقاية إذ بلغت كمية مةصول الةنطة المسوقة إل

%( من مجموع الةنطة المسوقة إلى تلو 37.30طنا ( ما يشكل نسبة ) 14273الخاص )
 2477طنا ( بما يعادل ) 9480المخازن في المةافمة، تلاه قااء عفو بالمرتبة الثانية مسوقا  )

مسوقة ي الةمزة والديوانية بكمية المرتبة الاخيرة كانت من ةصة قااءطنا ( من المجموع ، اما 
%( لكل 17.36% و20.55( طنا  لكل منهما على الترتيب بما يعادل )6645و  7865بلغت )

 منهما على الترتيب من مجموع كمية الةنطة المسوقة إلى مخازن القطاع الخاص في المةافمة. 
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 :الشعير محصول من المسوقة الكميات .2
ا ( للمواسم الزراعية طن 63074بلغ معدل الكميات المسوقة من مةصول الشعير )      

%( من مجموع الكميات المنتجة من مةصول الشعير للمواسم 78.39( تمثل )2018-2021)
طنا ( لم تجد طريقها  17380.3طنا (، وهذا يعني ان هناو ما مقداره ) 80454.3ذاتها والبالغة )

أن تلو الكميات عبر القنوات التسويقية للقطاع العام ، وقد تبين من خلال الدراسة الميدانية 
 اةتفم بها المنتجون لغرض تغذية ةيواناتهم واستعمالها كبذور في موسم زراعة المةصول.

انتممت جمي  الوةدات الإدارية في المةافمة بتسويق مةصول الشعير باستثناء مركز     
قااء الشامية الذي لم تمهر به كميات منتجة من المةصول ويعود سبب ذلو إلى زراعة 

الشلب في القااء وبعد ةصاده يتم زراعة الأرض بمةصول الةنطة ولا يمكن زراعتها مةصول 
بمةصول الشعير. هناو تباين وااح بين الوةدات الإدارية للمةافمة في كميات مةصول 

( والتي توزعت فيها الوةدات 20الشعير المسوقة وتبرز هذه الةالة بواوك في الخريطة )
 :الإدارية إلى الفئات التالية

 ( طناً: 3186 – 232الفئة الأولى ) -
تمثلت هذه الفئة بأرب  وةدات إدارية امت كل من )ناةية السنية والشافعية والمهناوية       

 1930.2والصلاةية( إذ بلغ مجموع الكميات المسوقة من مةصول الشعير امن هذه الفئة )
 المةافمة.  %( من المجموع الكلي لمةصول الشعير في3.07طنا ( بما يعادل )

 ( طناً: 6141 – 3187الفئة الثانية ) -
ي الديوانية والةمزة وناةية ةدات إدارية امت كل من )مركز قااءتمثلت في خمس و       

نفر والسدير وغماس( بلغ مجموع الكميات المسوق من مةصول الشعير امن هذه الفئة 
 المسوق في المةافمة. %( من مجموع مةصول الشعير30.84طنا ( مشكلة نسبة ) 19451.7)
 ( طناً: 9096 – 6142الفئة الثالثة ) -

تمثلت في ثلاا وةدات إدارية امت كل من )ناةيتي الدغارة والشنافية ومركز قااء      
%( 32.19طنا ( بما يعادل ) 20304.1عفو( بلغ مجموع إنتاج الشعير المسوق في هذه الفئة )

 لمةافمة. من مجموع كميات مةصول الشعير المسوق في ا
 ( طناً: 12051 – 9097الفئة الرابعة ) -

امت هذه الفئة كل من ناةيتي سومر والبدير إذ بلغ مجموع الكميات المسوقة من      
%( من مجموع كميات 33.90طنا (، ما نسبته ) 21388مةصول الشعير امن هذه الفئة )

 مةصول الشعير المسوق في المةافمة، 
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مسوقة من مةصول الشعير بةسب المؤسسات التسويقية في ( معدل الكميات ال29جدول )
 ( 2021-2018مةافمة القادسية للمدة )

ضاء
الق

 

 الناحية

الكميات المخزونة في  الكميات المسوقة 
 الحقول 

المجموع الكلي للكميات 
الواردة للمخازن العامة 

 القطاع الخاص القطاع العام  والخاصة

الكمية 
 الكمية % بـ)الطن(

الكمية  % بـ)الطن(
الكمية  % بـ)الطن(

 % بـ)الطن(

نية
ديوا

ال
 

 6.26 3946.7 8.33 1448.3 6.98 2072.7 5.61 1874 م. ق. الديوانية
 1.29 815.9 1.09 190.1 1.57 465.7 1.05 350.2 ن. السنية
 10.88 6865.1 14.85 2581.1 16.77 4980 5.65 1885.1 ن. الدغارة
 0.90 564.3 0.48 83.1 0.36 108.3 1.36 456 ن. الشافعية

 19.33 12192 24.75 4302.6 25.69 7626.7 13.67 4565.3 المجموع

فك
ع

 

 11.39 7186.3 8.29 1441.2 9.22 2735.5 13.33 4450.8 م. ق. عفك
 14.81 9340 11.36 1973.7 14.97 4445 14.66 4895 ن. سومر
 7.58 4781 5.95 1033.9 9.14 2714.6 6.18 2065.4 ن. نفر

 19.10 12048 25.17 4376 16.06 4768 21.80 7281 ن. البدير
 52.88 33355.3 50.77 8824.8 49.39 14663.1 55.98 18692.2 المجموع

مزة
الح

 

 5.39 3397.8 6.37 1107.6 4.55 1350 6.13 2047.8 م. ق. الحمزة
 6.43 4055.6 7.32 1272 4.63 1375.6 8.05 2680 ن. السدير
 9.91 6252.7 3.80 660.4 11.61 3446.5 8.40 2806.2 ن. الشنافية

 21.73 13706.1 17.49 3040 20.79 6172.1 22.58 7534 المجموع

مية
شا

ال
 

 - - - - - - - - م. ق. الشامية
 0.50 318 0.65 113.7 0.38 112.3 0.62 205.7 ن. المهناوية
 0.37 232 0.31 53.1 0.35 103.4 0.38 128.5 ن. الصلاحية
 5.18 3270.6 6.02 1046.1 3.40 1007.5 6.77 2263.2 ن. غماس

 6.05 3820.6 6.98 1212.9 4.13 1223.2 7.77 2597.4 المجموع
 100 63074 100 17380.3 100 29685.1 100 33388.9 المجموع الكلي

 المصدر: الباحث بالاعتماد على:

رة ، الشركة العامة لتجارة الحبوب فرع/ القادسية ، إدارة المخازن ، بيانات غير منشورة جمهورية العراق ، وزارة التجا (1)
 .2021لعام 

جمهورية العراق ، وزارة الزراعة ، مديرية زراعة محافظة القادسية ، قسم الإنتاج النباتي ، بيانات غير منشورة لعام   (2)
2021. 
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سوقة من مةصول الشعير في مةافمة ( التوزي  الجغرافي لمعدل الكميات الم20خريطة )
 (  2021-2018القادسية للمدة )

 
 .(29المصدر:  بيانات جدول )
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( ان الكميات المسوقة من مةصول الشعير اتجهت إلى المؤسسات 29يلةم من الجدول )    
 التسويقية العائدة للقطاعين العام والخاص وكانت على النةو الآتي: 

 ل الشعير إلى القطاع العامالكميات المسوقة من محصو 
بلغ معدل الكميات المسوقة من مةصول الشعير إلى مخازن الشركة العامة لتجارة الةبوب / فرع 

%( من مجموع الشعير المسوق. يبين الجدول 52.93طنا ( أي ما يعادل ) 33388.9القادسية )
زن القطاع ( أن قااء عفو تصدر اقاية المةافمة بتسويق مةصول الشعير إلى مخا29)

%( من مجموع الإنتاج المسوق إلى 55.98طنا ( وبنسبة بلغت ) 18692.2العام بواق  )
%( من المجموع 22.58طنا ( بما يعادل ) 7534المخازن اعلاه ، تلاه قااء الةمزة إذ سوق )

%(، كما 13.67طنا ( بما يعادل ) 4565.3ذاته ، وجاء قااء الديوانية بالمرتبة الثالثة مسوقا )
%( من 7.77طنا ( وبنسبة ) 2597.4جاء قااء الشامية بالمرتبة الرابعة بكمية تسوق بلغت )

الةبوب / فرع  مجموع الكميات المسوقة من مةصول الشعير إلى مخازن الشركة العامة لتجارة
 (.14القادسية شكل )

 
ت القطاع ( التباين المكاني لمعدل الكميات المسوقة من مةصول الشعير إلى مؤسسا14شكل )

 العام أو الخاص بةسب الوةدات الإدارية لمةافمة القادسية 

 
 .(29بيانات جدول ) المصدر :
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 الكميات المسوقة من محصول الشعير إلى القطاع الخاص 
 29685.1بلغ معدل الكميات المسوقة من مةصول الشعير إلى مخازن القطاع الخاص )    

جموع الشعير المسوق في المةافمة ، وهناو تباين وعدم %( من م47.07طنا ( تمثل ما نسبته )
تماثل بين أقاية المةافمة ، إذ تصدر قااء عفو المركز الأول ، إذ بلغت الكمية المسوقة إلى 

%( من المجموع ، تلاه قااء 49.39طنا ( بما يعادل ) 14663.1مخازن القطاع الخاص )
طنا ( من مةصول الشعير ،  7626.7غت )%( مسوقين كمية بل25.69الديوانية بنسبة بلغت )

وجاء قااء الةمزة بالمرتبة الثالثة من ةيا الكمية المسوقة من مةصول الشعير إلى مؤسسات 
%( من كميات الشعير المسوقة 20.79طنا ( بما يعادل ) 6172.1القطاع الخاص ةيا بلغت )

ؤسسات في قااء الشامية إلى القطاع الخاص ، بينما تتراج  الكميات المسوقة إلى تلو الم
%( من مجموع كميات 4.13طنا ( مشكلة نسبة مقدارها ) 1223.2ليصل مجموعها إلى )

(. ويعود السبب في ذلو إلى انخفاض 14المةصول المسوق لمؤسسات القطاع الخاص شكل )
إنتاج المةصول في القااء الناتج من قلة المساةات المخصصة لزراعة مةصول الشعير 

 مساةات الكبيرة التي تزرع مةصول الةنطة.     مقارنة بال
 الكميات المسوقة من محصول الشلب: .3
( 2021-2018بلغ معدل الكميات المسوقة من مةصول الشلب للمواسم الزراعية الثلاا )    
%(  من مجموع إنتاج مةصول الشلب في المةافمة 86.34طنا ( والتي تمثل نسبة ) 73839)

لمواسم ذاتها. وهذا يعني أن هناو كمية من مةصول الشلب بلغت طنا ( ل 85519والبالغ )
طنا ( بقيت بةوزة المنتجين ، وذلو لأغراض الاستهلاو الشخصي فالا  عن خزنها  7684.4)

 للاستفادة منها كبذور في موسم زراعة المةصول. 
يا  متباينا ، ( أن الكميات المسوقة من مةصول الشلب تأخذ اتجاها  مكان30يلةم من الجدول )   

( والتي وزعت عليها الوةدات الإدارية بةسب الكميات 21إذ يبرز هذا التباين في الخريطة )
 المسوقة لمةصول الشلب وامن الفئات الآتية: 

 ( طناً: 6068 – 156الفئة الأولى ) -
 امت هذه الفئة الوةدات الادارية الأقل إنتاجا  لمةصول الشلب وتمثلت بالنواةي )السنية   

والدغارة والشافعية وسومر والبدير والشنافية( إذ بلغت كمية الشلب المسوقة امن هذه الفئة 
 %( من مجموع كمية المةصول المسوقة في المةافمة. 4.72طنا ( بما يعادل )  3482.4)
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( معدل الكميات المسوقة من مةصول الشلب بةسب المؤسسات التسويقية في 30جدول )
 ( 2021-2018ة )مةافمة القادسية للمد

ضاء
الق

 

 الناحية

الكميات المخزونة في  الكميات المسوقة
 الحقول

المجموع الكلي للكميات 
الواردة للمخازن العامة 

 (2القطاع الخاص ) (1القطاع العام ) والخاصة

الكمية 
الكمية  % بـ)الطن(

الكمية  % بـ)الطن(
الكمية  % بـ)الطن(

 % بـ)الطن(

نية
ديوا

ال
 

 - - - - - - - - الديوانية م. ق.
 0.27 201.6 0.80 61.2 0.29 48 0.26 153.6 ن. السنية
 1.07 787 1.24 95 0.69 112 1.17 675 ن. الدغارة
 1.04 771 0.64 49 1.09 178 1.03 593 ن. الشافعية

 2.38 1759.6 2.67 205.2 2.07 338 2.47 1421.6 المجموع

فك
ع

 

 - - - - - - - - م. ق. عفك
 1.73 1276.3 2.26 173.5 0.76 123.6 2 1152.7 ن. سومر
 - - - - - - - - ن. نفر

 0.21 156 0.54 42 0.32 52.8 0.18 103.2 ن. البدير
 1.94 1432.3 2.80 215.5 1.08 176.4 2.18 1255.9 المجموع

مزة
الح

 

 - - - - - - - - م. ق. الحمزة
 - - - - - - - - ن. السدير

 0.39 290.5 1.44 110.5 0.64 105.1 0.32 185.4 الشنافية ن.
 0.39 290.5 1.44 110.5 0.64 105.1 0.32 185.4 المجموع

مية
شا

ال
 

 32.23 23804 39.55 3039.3 21.38 3487.2 35.31 20316 م. ق. الشامية
 22.01 16257 13.81 1061.4 10.65 1737.7 25.24 14520 ن. المهناوية

 15.82 11681.4 16.78 1289.5 19.70 3212.8 14.72 8468.7 يةن. الصلاح
 25.21 18614.3 22.93 1762.6 44.47 7254.8 19.75 11359.4 ن. غماس

 95.28 70356.6 93.08 7153.2 96.20 15692.5 95.02 54664.1 المجموع
 100 73839 100 7684.4 100 16312 100 57527 المجموع الكلي

 بالاعتماد على:المصدر: الباحث 

جمهورية العراق ، وزارة التجارة ، الشركة العامة لتجارة الحبوب فرع/ القادسية ، إدارة المخازن ، بيانات غير منشورة  (1)
 .2021لعام 

جمهورية العراق ، وزارة الزراعة ، مديرية زراعة محافظة القادسية ، قسم الإنتاج النباتي ، بيانات غير منشورة لعام  (2)
2021. 
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( التوزي  الجغرافي لمعدل الكميات المسوقة من مةصول الشلب في مةافمة 21طة )خري
 (2021-2018القادسية للمدة )

 
 (.30بيانات جدول )المصدر : 
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 ( طناً: 11981 – 6069الفئة الثانية ) -
تمثلت هذه الفئة في وةدة إدارية واةدة امت هي )ناةية الصلاةية( بلغ مجموع الشلب       

 %( من مجموع الشلب المسوق بالمةافمة .15.83طنا ( بما يعادل )  11681.4نها )المسوق م
 ( طناً: 17894 – 11982الفئة الثالثة ) -

طنا ( بما  16257امت الفئة الثالثة ناةية المهناوية ، إذ بلغ مجموع إنتاجها المسوق )      
 %( من مجموع كميات الشلب المسوق في المةافمة. 22يعادل )

 ( طناً: 23807 – 17895الرابعة ) الفئة -
امت هذه الفئة المناطق الأكثر إنتاجا  لمةصول الشلب في المةافمة وتمثلت في كل من      

)مركز قااء الشامية ، وناةية غماس(، إذ بلغت كمية مةصول الشلب المسوقة امن مناطق 
لشلب المسوقة %( من مجموع كمية ا57.45طنا (، ما يشكل نسبة ) 42418.2هذه الفئة )

للمةافمة. إذ تصل إلى أكثر من نصف الكميات المسوقة من المةصول، وذلو يعود إلى زيادة 
المساةات المزروعة بمةصول الشلب في تلو المناطق ، فالا  عن زيادة إنتاجية الدونم الواةد 

لمائية بسبب توافر الإمكانات الارورية لزراعة مةصول الشلب مثل التربة الخصبة والموارد ا
 الكافية لزراعته ، فالا  عن توافر اليد العاملة ذات الخبرة في مجال زراعة مةصول الشلب. 

تتجه الكميات المسوقة من مةصول الشلب إلى المؤسسات التسويقية العائدة للقطاعين العام     
 والخاص وعلى النةو الآتي: 

   الكميات المسوقة من محصول الشلب إلى القطاع العام 
( أن الكميات المسوقة من الوةدات الإدارية في 15( والشكل )30يلةم من الجدول )     

طنا ( وبأهمية نسبية بلغت  57527مةافمة القادسية بأتجاه مؤسسات القطاع العام بلغت )
%(، ويقتصر التسويق المتوجه إلى مؤسسات هذا القطاع على الشركة العامة لتجارة 77.90)

ية متمثلة بمواق  التسويق المنتشرة في الوةدات الإدارية للمةافمة، الا أن الةبوب / فرع القادس
الكميات المسوقة من مةصول الشلب هي كميات متباينة إذ جاء قااء الشامية بالمركز الأول 
ممثلا  بوةداته الإدارية الأربعة )مركز القااء ، وناةية الصلاةية وناةية المهناوية وناةية 

%( من مجموع 95.02طنا ( وبأهمية نسبية بلغت ) 54664.1ة بلغت )غماس( بكمية مسوق
كمية مةصول الشلب المسوق إلى مؤسسات القطاع العام في المةافمة ، أما بقية أقاية 

( طنا  وبأهمية نسبية 185.4و 1255.9و 1421.6المةافمة فقد جاءت بكميات قليلة بلغت )
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ديوانية وقااء عفو وقااء الةمزة %( لكل من قااء ال0.32% و2.18% و2.47بلغت )
 على الترتيب. 

( التباين المكاني لمعدل الكميات المسوقة من مةصول الشلب إلى مؤسسات القطاع 15شكل )
 العام أو الخاص بةسب الوةدات الإدارية لمةافمة القادسية 

 
 (.30لمصدر : بيانات جدول )ا

     

   ع الخاصالكميات المسوقة من محصول الشلب إلى القطا 
استأثرت مؤسسات القطاع الخاص المتمثلة بمخازنها المتوزعة في أسواق مةافمة القادسية      

على كميات من مةصول الشلب ، إذ بلغ معدل الكميات المسوقة اليها خلال المواسم الزراعية 
%( من مجموع كميات 22.10طنا ( مشكلة نسبة مقدارها ) 16312( بمعدل )2018-2021)

 الشلب المسوق في المةافمة. مةصول 
( 30توزعت هذه الكميات بنسب متباينة على اةدى عشر وةدة إدارية كما يبينها الجدول )      

(، إذ استأثر قااء الشامية بأكثر كمية مسوقة من مةصول الشلب إلى مخازن 15والشكل )
موع %( من مج96.20طنا ( ةيا ةققت نسبة بلغت ) 15692.5القطاع الخاص بلغت )

مةصول الشلب المسوق إلى المخازن، بينما تراجعت الكميات المسوقة من بقية أقاية المةافمة 
%( من مجموع الكمية المسوقة للمةصول ذاته. في ةين بقيت 3.80إذ لم تةقق مجتمعة سوى )

%( من 8.98طنا ( بما يعادل ) 7684.4كميات من مةصول الشلب بةيازة المنتجين بلغت )
طنا ( ويستفاد من هذه الكميات  85519اج الكلي لمةصول الشلب والبالغ )مجموع الإنت

 للاستهلاو الشخصي فالا  عن خزن المةصول واستعماله كبذور في موسم الزراعة. 
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 :)طرائق تسويق محاصيل الحبوب )الحنطة ، والشعير، والشلب 
ي القطاعين العام يتبين مما سبق أن المؤسسات التسويقية لمةاصيل الةبوب الثلاثة ف    

والخاص تمثل قنوات تسويقية )وسطاء( لمةاصيل الةبوب فتتامن مناف  عديدة يتطلبها 
المستهلو من أهمها تةويل الةنطة إلى دقيق وبذلو تمثل المؤسسات التسويقية الخاصة 
بالمةاصيل الثلاثة ةلقة وصل بين المنتج والمستهلو ، ومن ثم يمكن ةصر أطراف العملية 

 : (1)قية بما يأتيالتسوي
  : المنتجون 
  الوسطاء: ويتمثل في 

 الشركة العامة لتجارة الةبوب  -
 الشركة العامة لإنتاج البذور المةسنة  -
 الشركة العامة لتصني  الةبوب )المطاةن( -
 مخازن القطاع الخاص  -

  ، المستهلكون : الذين يتمثلون في )السكان ، وةيوانات الماشية ، وةيوانات الدواجن
 سماو(والا

تأخذ العلاقة بين هؤلاء الأطراف خلال عملية تسويق مةاصيل الةبوب أشكالا  متعددة وهي     
 كالآتي: 

 منتج                   مستهلك )البيع المباشر(: . أ
ق التسويقية وذلو لانتفاء وجود الوسطاء او توقف السلعة في قنوات ائيعد من أقصر الطر     

ة تصل إلى المستهلو النهائي بأقل الأسعار على الرغم من قدرة هذه تسويقية ، مما يجعل السلع
الةالة في تسويق مةاصيل الةبوب بسبب اةتياج منتجاتها إلى اجراء مناف  مختلفة تةققها 
القنوات التسويقية التي تدخل كوسطاء في العملية التسويقية الا انها تمهر في الاشكال التسويقية 

 على النةو الآتي: 
يعتمد مربو الأسماو من اصةاب البةيرات المتوزعة في المةافمة إلى  ات الاسماك :بحير  -

شراء كميات من مةصولي )الةنطة والشعير( بما يتناسب وةجم البةيرة وعدد الاسماو فيها، 
 .(2)( طن5-1وغالبا  ما لا يتجاوز الكميات المتبادلة بين المنتج واصةاب بةيرات الاسماو )

                                                           

الدراسة الميدانية ، المقابلة الشخصية م  المهندس ةسن الوائلي ، المدير العام لمديرية زراعة مةافمة  (1)
 . 2023/ 9/ 13القادسية بتاريخ 

 نة ، المةور الراب . الدراسة الميدانية ، استمارة الاستبا (2)
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: يتم شراء كميات الةبوب من المنتج مباشرة الا ان الكميات  نات الماشيةحقول تربية حيوا -
( طن وذلو لاعتماد المربين على أكثر من مصدر لتغذية ةيواناتهم ، 3-0.5لا تتجاوز )

وتكون معمم الةبوب المستغلة لأغراض العلف في الطريقتين السابقتين من النوع غير الجيد 
 لى المراكز التسويقية الةكومية. والذي يتةاشى المنتج تسويقه إ

 منتج                  وسيط               مستهلك  . ب
 الآتية: التسويقية بهذه الطريقة وتتمثل القنوات     
ويقصد به ان تتكفل جهة مستقلة بإيصال السلعة من المنتج إلى المستهلو مقابل  الضمان: -

نتج إلى هذه الطريقة اما لوجود كميات كبيرة قيمة من الربح تةددها تلو الجهة ، ويلجأ الم
من المةصول المنتج تفوق امكانياته ةيا لا يستطي  تصريف المةصول بسرعة ، وأما 
بسبب ابتعاد مراكز التسويق للمنتجات الزراعية عن الةقول مما يايف هامش تسويقي كبير 

ل والانتمار قرب المراكز لا يتناسب م  الامكانات المادية للمنتج ومنها عملية نقل المةصو 
التسويقية ، إذ يتكفل الاامن بنقل وتسويق المةصول بعد الةصاد مباشرة  إلى مراكز 
القطاع العام ، بينما يكون الاامن ةر التصرف ببقية المةصول الفائض عن تلو الكمية 

 المسوقة. 
الامان في  أن أغلب المنتجين لمةاصيل الةبوب في المةافمة يعتمدون على طريقة      

%( من 72تسويق منتجاتهم الزراعية ةيا بلغت نسبة مةصول الةنطة المسوقة بهذه الطريقة )
%( من 81مجموع المةصول المسوق في المةافمة ، اما مةصول الشعير فبلغت نسبته )

%( 43مجموع الشعير المسوق في المةافمة ، بينما تراجعت النسبة لمةصول الشلب إذ بلغت )
 .(1)ةصول الشلب المسوق في المةافمةمن مجموع م

 منتج                وسيط                وسيط                مستهلك       . ت

وهي من أطول المسارات التسويقية ةيا يصل المنتج إلى المستهلو النهائي بعد مروره       
ر التجزئة المتمثل بالوسيط بةلقتين وسطيتين تتمثلان بتاجر الجملة المتمثل بالوسيط الأول وتاج

 الثاني.

                                                           

 الدراسة الميدانية ، استمارة الاستبانة ، المةور الراب .  (1)
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يتم في جمي  الةالات الثلاثة السابقة نقل المةصول من الةقول بأتجاه مخازن القطاع العام      
ومخازن القطاع الخاص والمخازن التابعة للمنتج نفسه بواسطة سيارات مختلفة الةمولة بدأ من 

-1ر ةمولات بأوزان أكبر تصل إلى )( طن كما تمه0.5الةمولات الصغيرة التي لا تتجاوز )
( طن ، أما الةمولات الكبيرة والتي 8-2( طن تنتقل بواسطة سيارات نوع بيو اب بسعة )15

غالبا  ما تخص الةقول الواسعة ذات الإنتاج الكبير المسوقة إلى مخازن القطاع العام فتنقل 
 ( طن. 50-10بشاةنات تتراوك ةمولتها )

سير باتجاهات مختلفة ةيا خاص فيتجه اليها المةصول المسوق فيأما مخازن القطاع ال   
كأعلاف وينقل إلى ةقول مربي المواشي واصةاب بةيرات الاسماو ، ويأخذ اتجاها   يستعمل

آخر نةو المطاةن الأهلية ، او يباع إلى تجار التجزئة ومنه إلى المستهلو النهائي وغالبا  ما 
ول المسوق بين تاجر التجزئة والمستهلو النهائي كميات تكون الكميات المتبادلة من المةص

 صغيرة.    
 الكميات المسوقة من محصول الذرة الصفراء: .4
( إن الكميات المسوقة من مةصول الذرة الصفراء بلغت معدل 31يلةم من الجدول )   
ها. ( وتمثل جمي  الكميات المنتجة للمواسم ذات2021-2018طنا ( للمواسم الزراعية ) 5216)

تأخذ الكميات المسوقة من مةصول الذرة الصفراء اتجاها  مكانيا  متباينا . إذ يمهر هذا التباين في 
( والتي وزعت عليها الوةدات الإدارية بةسب كمياتها المسوقة لمخازن القطاعين 22الخريطة )

 العام والخاص وامن الفئات الآتية: 
 ( طناً: 383 – 34الفئة الأولى ) -
ي الديوانية والةمزة ونواةي السنية قااء ي ست وةدات ادارية امت كل من )مركزتمثلت ف   

والشافعية والسدير والشنافية( إذ بلغ مجموع الكمية المسوقة من مةصول الذرة الصفراء امن 
%( من مجموع كمية المةصول المسوقة في 18.39طنا ( بما يعادل ) 995.4هذه الفئة )
 المةافمة. 

 ( طناً: 733 – 384)الفئة الثانية  -
امت هذه الفئة في وةدتين إداريتين هما )مركز قااء عفو وناةية نفر(، إذ بلغ مجموع        

%( من مجموع كمية المةصول المسوق في 20.76طنا ( بما يعادل ) 1047انتاجهما المسوق )
 مةافمة القادسية.



 الزراعي النباتي في محافظة القادسيةالتحليل المكاني لمؤسسات وطرائق تسويق الإنتاج   لرابعالفصل ا
 

 }174{ 
 

سب المؤسسات التسويقية في ( معدل الكميات المسوقة من مةصول الذرة الصفراء بة31جدول )
 ( 2021-2018مةافمة القادسية للمدة )

ضاء
الق

 

 الناحية

 الكميات المسوقة
المجموع الكلي للكميات الواردة للمخازن 

 (2+1العامة والخاصة )
 (2القطاع الخاص ) (1القطاع العام )

الشركة العامة لتجارة الحبوب / 
 فرع بابل

 المجارش

الكمية  % (الكمية بـ)الطن
 بـ)الطن(

 % الكمية بـ)الطن( %

نية
ديوا

ال
 

 0.65 34 0.87 16 0.53 18 م. ق. الديوانية
 3.70 193 3.91 71.7 3.58 121.3 ن. السنية
 14.78 771.1 12.40 227.3 16.07 543.8 ن. الدغارة
 2.82 147 2.43 44.5 3.02 102.5 ن. الشافعية

 21.95 1145.1 19.61 359.5 23.22 785.6 المجموع

فك
ع

 

 11.57 603.7 8.75 160.5 13.10 443.2 م. ق. عفك
 18.64 972.5 15.88 291.1 20.14 681.4 ن. سومر
 8.50 443.3 8.43 154.3 8.54 289 ن. نفر

 27.42 1430 35.28 646.8 23.15 783.2 ن. البدير
 66.13 3449.5 68.34 1252.7 64.93 2196.8 المجموع

مزة
الح

 

 3.15 164.4 2.84 52.1 3.32 112.3 . ق. الحمزةم
 5.29 276 5.03 92.3 5.43 183.7 ن. السدير
 3.47 181 4.17 76.4 3.09 104.6 ن. الشنافية

 11.91 621.4 12.04 220.8 11.84 400.6 المجموع
مية

شا
ال

 
 - - - - - - م. ق. الشامية
 - - - - - - ن. المهناوية
 - - - - - - ن. الصلاحية
 - - - - - - ن. غماس

 - - - - - - المجموع
 100 5216 100 1833 100 3383 المجموع الكلي

 على: بالاعتماد الباحث: المصدر
 ، المخازن إدارة ، القادسية/ فرع الحبوب لتجارة العامة الشركة ، التجارة وزارة ، العراق جمهورية (1)

 .2021 لعام منشورة غير بيانات
 بيانات ، النباتي الإنتاج قسم ، القادسية محافظة زراعة مديرية ، الزراعة وزارة ، راقالع جمهورية (2)

 .2021 لعام منشورة غير
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التوزي  الجغرافي لمعدل الكميات المسوقة من مةصول الذرة الصفراء في مةافمة  (22) خريطة
 (2021-2018القادسية للمدة )

 
 (.31بيانات جدول ) المصدر :
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 ( طناً: 1083 – 734لثة )الفئة الثا -
تمثلت الفئة الثالثة في وةدتين إداريتين كلا  من )ناةية الدغارة وناةية سومر(، إذ بلغ       

%( من 33.43طنا ( بما يعادل ) 1743.6مجموع إنتاجها المسوق من مةصول الذرة الصفراء )
 مجموع كمية المةصول المسوق في المةافمة. 

 ( طناً: 1433 – 1084الفئة الرابعة ) -
تمثلت هذه الفئة في وةدة إدارية واةدة هي )ناةية البدير(، إذ بلغ مجموع مةصول الذرة      

%( من مجموع المةصول 27.42طنا (، ما يشكل نسبة ) 1430الصفراء المسوق امنها )
 المسوقة للمةافمة.

ن )العام والخاص( ( أن المؤسسات التسويقية العائدة لكلا القطاعي31يتبين من الجدول )    
 تشارو في تسويق مةصول الذرة الصفراء في مةافمة القادسية وعلى النةو الآتي: 

   الكميات المسوقة من محصول الذرة الصفراء إلى القطاع العام 
تعتمد مؤسسات هذا القطاع على مؤسسة واةدة تمثلت في مركز تسويق الذرة الصفراء في    

ؤسسة بأكثر من نصف المةصول المسوق الكلي بكمية بلغت مةافمة بابل، استأثرت هذه الم
%( من مجموع الإنتاج المسوق في المةافمة. ساهمت أةدى 64.86طنا ( وبما يعادل ) 3383)

عشرة وةدة إدارية في هذه النسبة وبأهمية نسبية متباينة من ةيا الكمية المسوقة في ةين لم 
امية وذلو بسبب عدم زراعة مةصول الذرة تمهر كميات مسوقة لهذا المةصول في قااء الش

 الصفراء لمنافسة مةاصيل الةبوب الأخرى الاكثر أهمية منه واهمها مةصول الشلب. 
( أن قااء عفو استأثر بأكثر من نصف الكمية 16( والشكل )31يلةم من الجدول )    

طنا ( بما يعادل  2196.8المسوقة إلى مؤسسات القطاع العام ، إذ بلغ معدل الكمية المسوقة )
طنا ( بما يشكل نسبة  785.6%(، تلاه قااء الديوانية إذ بلغت الكمية المسوقة )64.93)
%( من مجموع الكمية المسوقة إلى مؤسسات القطاع العام ، وجاء قااء الةمزة 23.22)

%( من 11.84طنا ( بما يعادل ) 400.6بالمرتبة الاخيرة بكمية مسوقة من المةصول بلغت )
 ع كمية المةصول المسوق من المةافمة.مجمو 
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( التباين المكاني لمعدل الكميات المسوقة من مةصول الذرة الصفراء إلى مؤسسات 16شكل )
 القطاع العام أو الخاص بةسب الوةدات الإدارية لمةافمة القادسية 

 
 (.31لمصدر : بيانات جدول )ا
 

   لقطاع الخاصالكميات المسوقة من محصول الذرة الصفراء إلى ا 
طنا ( إلى مؤسسات القطاع  1833بلغ معدل الكميات المسوقة من مةصول الذرة الصفراء )     

%( من مجموع 35.14( والتي تمثل نسبة )2021-2018الخاص خلال المواسم الزراعية )
( أن قااء عفو 16( والشكل )31الكميات المسوقة للقطاعين العام والخاص. يبين الجدول )

طنا ( اذ  1252.7مرتبة الأولى إذ بلغ معدل الكمية المسوقة إلى تلو المؤسسات نةو )جاء بال
%( من مجموع الكمية المسوقة لهذا القطاع، بينما تراجعت الكميات 68.34ةقق نسبة بلغت )

المسوقة من بقية أقاية المةافمة بشكل ملةوم ليمهر قااء الديوانية بكمية تسويق بلغت 
%( من مجموع الكميات المسوقة إلى القطاع الخاص ، اما 19.61يعادل )طنا ( بما  359.5)

طنا ( بما يشكل نسبة  220.8قااء الةمزة فجاء بالمرتبة الاخيرة بكمية مسوقة بلغت )
 %( من مجموع الكمية المسوقة للقطاع ذاته.  12.04)

 :طرائق تسويق محصول الذرة الصفراء 
تم عبرها تسويق مةصول الذرة الصفراء في مةافمة يمكن تمييز طريقتين رئيسيتين ي     

 القادسية من مواق  الإنتاج وصولا  إلى المستهلو وهي كالآتي: 
 ويتم بي  المةصول بهذه الطريقة في الاماكن الآتية:   طريقة البيع المباشر للمستهلك : .1
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ان صغيرة وتكون الكميات المسوقة بهذه الطريقة قليلة وبأوز  البيع على جوانب الطريق: . أ
( كيلوغرام ، وتتم طريقة البي  غالبا  على جوانب الطرق القريبة من 10-1تتراوك ما بين )

 (1)%(14الةقول الزراعية للمةصول ، إذ بلغت نسبة المةصول المسوق بهذه الطريقة )
 من مجموع المةصول المسوق بطريقة البي  المباشر.

م المنتج بنقل المةصول إلى أسواق التجزئة بهذه الطريقة يقو  البيع في الاسواق المحلية: . ب
القريبة من موق  الإنتاج وغالبا  ما يكون النقل بسيارته الخاصة لتلافي الاجور الإاافية 

%( من مجموع المةصول 86، وقد شكلت الكميات المسوقة بهذه الطريقة نسبة )
 المسوق بطريقة البي  المباشر في مةافمة القادسية.   

 يتمثل الوسطاء التسويقيين في هذه الطريقة بالآتي: لوسطاء :طريقة البيع ل .2
 منتج                وسيط                مستهلك   . أ
غالبا  ما يسوق مةصول الذرة الصفراء عن طريق وسيط إلى المجارش الأهلية وذلو       

الدواجن بالدرجة  بتةويلها إلى اعلاف ةيوانية بعد اجراء عملية الجرش بتنفيذ من اصةاب ةقول
 الأولى بعد خلطها م  مكونات اخرى كفول الصويا. 

 منتج                وسيط                وسيط                مستهلك  . ب
تتمثل هذه الطريقة من خلال دخول تاجر الجملة كوسيط اول والذي يعقد صفقة البي  م     

وسيط الثاني المتمثل بتاجر التجزئة الذي يمثل المنتج مباشرة ، وبعدها يبي  الةاصل إلى ال
 الةلقة الاخيرة قبل وصول السلعة إلى المستهلو النهائي.

 منتج             وسيط             وسيط            وسيط            مستهلك  . ت
راء تتمثل هذه الطريقة بوجود الوسيط الأول )الاامن( الذي يقوم بنقل مةصول الذرة الصف    

من مناطق انتاجها إلى مقر الشركة العامة لتجارة الةبوب / فرع بابل ةيا يتواجد مركز تسويق 
المةصول ، إذ يعد اةدى القنوات التسويقية التي تقدم منفعة مكانية وزمانية من خلال عملية 
د الخزن فهي كوسيط ثانٍ ، وبعدها ينقل المةصول إلى مخازن وزارة الصناعة في مةافمة بغدا

)الشركة العامة لصناعة الزيوت النباتية( التي بدورها تدخل كوسيط ثالا ، إذ يتم تةويل 
 مةصول الذرة الصفراء إلى زيوت نباتية لتصل بصورتها الاخيرة إلى المستهلو النهائي. 

 
                                                           

 الدراسة الميدانية ، استمارة الاستبانة ، المةور الراب .  (1)
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 ثانياً: طرائق تسويق محاصيل الخضر
( 2019-2018ثلاثة )ام التركيب المةصولي لمةاصيل الخار للمواسم الزراعية ال     
نوعا  رئيسا ( توزع انتاجها على موسمين )الصيف  19( )2021-2020( و)2020-2019و)

(، بلغ معدل 32طنا ( للمواسم ذاتها جدول ) 99829والشتاء(، بلغ معدل انتاج هذه الأنواع )
%( من 78.65طنا ( بما يعادل ) 78520.6الكميات المسوقة لمةاصيل الخار الصيفية )

ع انتاج مةاصيل الخار المسوقة في المةافمة ، في ةين لم تشكل الكمية المسوقة من مجمو 
 %( من المجموع ذاته. 21.35طنا ( بنسبة ) 21308.4المةاصيل الشتوية البالغة )

 
( معدل الكميات لمةاصيل الخار الصيفية والشتوية المسوقة إلى الاسواق المةلية 32جدول )

 (2021-2018ادسية للمدة )بةسب النوع في مةافمة الق
 محاصيل الخضر الشتوية  محاصيل الخضر الصيفية 

 % الكمية )بالطن( المحصول  % الكمية )بالطن( المحصول 
 37.67 8027.4 بصل يابس  1.11 873.1 باذنجان 

 5.54 1180.1 بصل اخضر  2.99 2350 خيار
 8.55 1822.6 باقلاء 0.58 453.2 طماطة
 0.40 86.7 شوندر 9.20 7230.6 لوبياء
 0.06 14.2 قرنابيط  4.64 3644.1 بامية

 3.70 789 شلغم  38.65 30325.7 بطيخ 
 0.39 83.4 سبانغ 42.81 33618.3 رقي 
 38.18 8136.3 خس  0.03 25.6 شجر
 3.07 647.1 طماطة مغطاة  - - -
 2.40 513 باذنجان مغطى  - - -
 0.04 8.6 لهانة  - - -

 100 21308.4 المجموع  100 78520.6 المجموع 
 قسم ، القادسية محافظة زراعة مديرية ، الزراعة وزارة ، العراق جمهورية :على بالاعتماد الباحث: المصدر
 .2021 لعام منشورة غير شعبة التسويق الزراعي ، بيانات ، النباتي الإنتاج

 
طنا ( بما  33618.3بلغت ) ( أن مةصول الرقي استأثر بكمية32يلةم من الجدول )      

%( من المجموع الكلي المسوق للمةاصيل الصيفية ، يأتي بعده مةصول 42.81يعادل )
%( من المجموع ذاته، 38.65طنا ( بما يشكل نسبة ) 30325.7البطيخ بكمية مسوقة بلغت )
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التي ويعزى سبب ذلو لما لهذين المةصولين من اوزان كبيرة مقارنة بمةاصيل الخار الورقية 
سجلت نسب منخفاة في الكميات المسوقة لأنها لا تشكل كمياتها اوزانا  كبيرة. فيما اسهم 

% 37.67طنا ( ما يعادل ) 8136.3و  8027.4مةصولي )البصل اليابس والخس( بتسويق )
 %( لكل منهما على الترتيب من للمةاصيل الشتوية.     38.18و
لخار المسوقة فيمكن تناوله بةسب الموسم الزراعي أما التباين المكاني لكمية مةاصيل ا   

 مةاصيل خار شتوية( وعلى النةو الآتي:  –)مةاصيل خار صيفية 
 محاصيل الخضر الصيفية : .1
تختلف مةاصيل الخار عن بقية المةاصيل الزراعية في انها تعطي انتاجها على دفعات     

تجة والمسوقة منها ، وتعكسه بيانات الجدول لذلو يمهر تباينا  زمانيا  ومكانيا  في الكميات المن
( وجود تباين في كميات الإنتاج المسوقة لمةاصيل الخار الصيفية موزعة بةسب 33)

 ( وعليه تم توزي  الفئات الآتية:23الوةدات الإدارية وهذا ما تواةه الخريطة )
 ( طناً: 4624 – 1252الفئة الأولى ) -
نواةي )السنية والشافعية والبدير والسدير والشنافية(  وامت خمس وةدات ادارية تمثلت في   

( طنا  وعلى 1660.6و 2650.9و 2925.8و  1252و 1971.4بكميات مسوقة بلغت )
طنا ( بما يعادل   10460.7الترتيب لكل منها، إذ بلغ مجموع الكميات المسوقة امن هذه الفئة )

 قة في المةافمة. %( من مجموع كمية مةاصيل الخار الصيفية المسو 13.32)
 ( طناً: 7997 – 4625الفئة الثانية ) -

تمثلت هذه الفئة في وةدة إدارية واةدة هي )ناةية الدغارة(، إذ بلغ مجموع  الكمية        
%( من المجموع ومن الملاةم ان الهيئة المكانية 9.87طنا ( بما يعادل ) 7752المسوقة فيها )

 في شمال شرق مةافمة القادسية. للمةصول المسوق امن هذه الفئة تتركز
 ( طناً: 11370 – 7998الفئة الثالثة ) -

ي )الديوانية وعفو(، إذ بلغ ةدتين إداريتين تمثلتا بمركز قااءامت الفئة الثالثة في و       
%( من مجموع كمية 25.72طنا ( بما يشكل نسبته ) 20198.7مجموع إنتاجهما المسوق )

 المةصول المسوق. 
 ( طناً: 14743 – 11371عة )الفئة الراب -

امت ثلاا وةدات إدارية تمثلت في كل من )مركز قااء الةمزة وناةيتي نفر وسومر(،      
( طنا  لكل 13650و 117192و 14740بكميات مسوقة مةاصيل الخار الصيفية مقدارها )
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الكميات  منها على الترتيب ، إذ استأثرت الكميات المسوقة امن الفئة الرابعة بأكثر من نصف
%( من مجموع 51.09طنا ( بما يعادل ) 40109.2المسوقة في المةافمة والبالغ مجموعها )

 المةصول المسوق.
 

( معدل الكميات المسوقة من مةاصيل الخار الصيفية والشتوية في مةافمة 33جدول )
 ( 2021-2018القادسية للمدة )

 الناحية القضاء
 ل الخضر الشتوية المسوقةمحاصي محاصيل الخضر الصيفية المسوقة

 % الكمية بـ)الطن( % الكمية بـ)الطن(

نية
ديوا

ال
 

 6.4 1367.5 13.9 10917.5 م. ق. الديوانية
 4.5 870.4 2.5 1971.4 ن. السنية
 5.6 2413.3 9.8 7752 ن. الدغارة
 5.5 1170 1.6 1252 ن. الشافعية

 22 5821.2 27.8 21892.9 المجموع

فك
ع

 

 14.7 3134.7 11.8 9281.2 فكم. ق. ع
 16.6 3536 17.3 13650 ن. سومر
 7.1 1524 15 11719.2 ن. نفر

 11.5 2448.5 3.7 2925.8 ن. البدير
 49.9 10644 47.8 37576.2 المجموع

مزة
الح

 
 6.8 1454.3 18.8 14740 م. ق. الحمزة
 7.5 1507 3.3 2650.9 ن. السدير
 4.7 921 2.3 1660.6 ن. الشنافية

 19 2882.3 24.4 19051.5 المجموع

مية
شا

ال
 

 2.4 524.5 - - م. ق. الشامية
 0.8 175.3 - - ن. المهناوية
 0.8 172 - - ن. الصلاحية
 5.1 1089.1 - - ن. غماس

 9.1 1960.9 - - المجموع
 100 21308.4 100 78520.6 المجموع الكلي

 محافظة زراعة مديرية ، الزراعة وزارة ، العراق ةجمهوري: على بالاعتماد الباحث: المصدر
 .2021 لعام منشورة غير بيانات ، الزراعي التسويق شعبة ، النباتي الإنتاج قسم ، القادسية

 

 



 الزراعي النباتي في محافظة القادسيةالتحليل المكاني لمؤسسات وطرائق تسويق الإنتاج   لرابعالفصل ا
 

 }182{ 
 

( التوزي  الجغرافي لمعدل الكميات المسوقة من مةاصيل الخار الصيفية في 23خريطة )
 (2021-2018مةافمة القادسية للمدة )

 
 (.33بيانات جدول )لمصدر : ا
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 : الشتوية الخضر محاصيل .2
 تباينا   هنالو ان الا الشتوية الخار مةاصيل من المسوقة الكميات قلة من الرغم على      
 إذ( 24) الخريطة ملاةمة من اكثر الصورة وتتاح ، للمةافمة الإدارية الوةدات بين وااةا  
 : الآتية الفئات إلى وقالمس المةصول كمية وبةسب الإدارية الوةدات توزعت

 ( طناً: 1013 – 172الفئة الأولى ) -
تمثلت في خمس وةدات ادارية امت كل من )ناةية السنية وناةية الشنافية ومركز قااء    

الشامية وناةية المهناوية وناةية الصلاةية( إذ بلغ مجموع الكمية المسوقة من مةاصيل الخار 
%( من مجموع الكمية المسوقة 12( بما يعادل )طنا   2663.2الشتوية امن هذه الفئة )
 للمةصول في المةافمة. 

 ( طناً: 1854 – 1014الفئة الثانية ) -
امت هذه الفئة ست وةدات إدارية تمثلت في )مركز قااء الديوانية وناةية نفر ومركز       

المسوق من قااء الةمزة ناةية السدير وناةية غماس وناةية الشافعية(، بلغ مجموع  انتاجها 
%( من مجموع الإنتاج 36.3طنا ( ليشكل ما نسبته ) 81127مةاصيل الخار الشتوية )
 المسوق في مةافمة القادسية.

 ( طناً: 2695 – 1855الفئة الثالثة ) -
تق  امن ةدود هذه الفئة وةدتين إداريتين تمثلتا بناةيتي )الدغارة والبدير(، إذ بلغ مجموع       

%( من مجموع انتاج 21.7طنا ( وهو يشكل نسبة مقدارها ) 4861.8إنتاجهما المسوق )
 مةاصيل الخار الشتوية المسوقة في المةافمة. 

 ( طناً: 3536 – 2696الفئة الرابعة ) -
تدرج امن هذه الفئة وةدتين إداريتين تمثلتا )مركز قااء عفو وناةية سومر(، التي بلغ      

لكل منهما على الترتيب أي بمجموع مسوق بلغ  (3536و 3144.7مجموع انتاجهما المسوق )
%( من مجموع انتاج مةاصيل الخار الشتوية المسوق في 30طنا ( بما يعادل ) 6670.7)

 المةافمة.
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( التوزي  الجغرافي لمعدل الكميات المسوقة من مةاصيل الخار الشتوية في 24خريطة )
 (2021-2018مةافمة القادسية للمدة )

 
 (.33ات جدول )لمصدر : بيانا
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 : طرائق تسويق محاصيل الخضر 
تختلف طبيعة مةاصيل الخار عن بقية السل  الزراعية ، إذ أنها مةاصيل سريعة التلف      

وتةتاج إلى مروف تسويقية خاصة ، لذلو نجد أنها لا تمر عبر مسالو تسويقية كثيرة فالا  
تها للخزن وموسمية الإنتاج ، إذ تنقل عن ذلو تختلف فيما بينها من ةيا النوع والةجم وقابلي

 .(1)مةاصيل الخار من مناطق الإنتاج إلى مناطق الاستهلاو عبر قنوات تسويقية متعددة
تتخذ العملية التسويقية لمةاصيل الخار في مةافمة القادسية أنواعا  من القنوات التسويقية وهي 

 على النةو الآتي: 
   تج                 مستهلك(:طريقة البيع المباشر للمستهلك ) من .1
ويتم بهذه الطريقة نقل ملكية مةاصيل الخار المعرواة من المنتج إلى المستهلو النهائي،     

وتمهر هذه الطريقة على جوانب الطرق التي تربط القرى الريفية بالمراكز الةارية وغالبا  ما 
كميات المعرواة من تلو تكون قريبة من الأرااي الزراعية لمةاصيل الخار، وتكون ال

المةاصيل بهذه الطريقة قليلة، إذ بلغت الأهمية النسبية للكميات المسوقة بهذه الطريقة 
 من مجموع مةاصيل الخار المسوقة بطريقة البي  المباشر. (2)%(12)

الطرق القصيرة في تسويق مةاصيل الخار وذلو لتوفير ثمن العمولات  يفال استعمال    
ة المباعة ، فالا  عن سرعة وصول المةصول إلى دثمن المتسوق للوة التي تااف على

. أما الاثار السلبية (3)المستهلو النهائي وتفادي المشكلات المترتبة على طول قناة التسويق
فتتمثل بصعوبة الاةتفام بمخزون كبير من مةاصيل الخار واةتياجها إلى جهودا  ونفقات 

 .(4)ااافية تشكل عبء  على المنتجين
  الاتصال من خلال استخدام وسيط واحد إلى المنتج: .2

 منتج                تاجر التجزئة                مستهلك()                                 

                                                           

-2003هدى صالح ، معوقات إنتاج وتسويق الخار والفاكهة السودانية للأسواق العربية خلال الفترة ) (1)
 .  48، ص2010)غير منشورة(، معهد البةوا والدراسات الانمائية ، اكتوبر (، رسالة ماجستير 2007

 الدراسة الميدانية ، استمارة الاستبانة ، المةور الراب .  (2)
(3) In emotional Conference for Sustainable agricultural development march 2020 

forum J. Agric res & Dev.. Vol. 34 No. 1(B). march. 2020.    

، دار الوفاء 1صابر اةمد بسيوني ، الاتجاهات المعاصرة في التسويق الزراعي وادارة الجودة الشاملة ، ط (4)
 .  120، ص2013للطباعة والنشر، الاسكندرية ، 
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يؤدي كل وسيط خدمة او وميفة تسويقية لمةاصيل الخار خلال رةلتها من المنتج إلى     
ة النقل من مواق  الإنتاج إلى سوق المستهلو النهائي الذي المستهلو ، إذ يقدم الوسيط هنا وميف

يعد الةلقة الأخيرة في السلسلة التسويقية لذا يااف هامش النقل كجزء من تكلفة شراء مةاصيل 
الخار. ويمهر الوسيط بالشكل الثاني ممثلا  بتاجر الجملة والذي غالبا  ما يجم  المةاصيل 

لة في مةافمة القادسية بـ)العلاوي(، وهنا تتوس  السلسلة المسوقة في مراكز التسويق المتمث
التسويقية وتكون بإاافة ةلقة تسويقية تتمثل بتاجر التجزئة الذي يشتري مةاصيل الخار من 
تاجر الجملة وينقلها إلى سوق المستهلو ، وبهذا يايف تكلفة جديدة وهامش تسويقي جديد 

 يتةمله المستهلو النهائي.
المراكز التسويقية )العلاوي( في مراكز المدن الرئيسة وقربها من مراكز الثقل تتركز هذه     

. إذ تشكل هذه المراكز التسويقية ةلقة مهمة بين المنتج من (1)السكاني ومجال الةركة المتزايدة
جهة والمستهلو من جهة أخرى وتعمل بوصفها مركزا  للتجمي  وتسهيل عملية البي  والشراء 

 ف التسويقية. وتقديم الومائ
 ثالثاً: طرائق تسويق محاصيل البستنة: 

من خلال استعراض التركيب النوعي للإنتاج النباتي في مةافمة القادسية مهر أن ما      
يسوق منها ينةصر في مةاصيل )التمور والفواكه(، ويمكن تقسيم مةاصيل البستنة فيها بةسب 

 انتاجها إلى: 
 اشجار النخيل:  .1
( 2021-2018طنا ( خلال المواسم الزراعية ) 44075.7ل إنتاج التمور )بلغ معد      

دونما ( تمثلت  36841نخلة مثمرة( توزعت على مساةة مقدارها ) 973629والمنتج من )
بالمساةة الكلية لبساتين النخيل في المةافمة. ويتوزع انتاجها على جمي  الوةدات الإدارية إذ 

ات المسوقة ، الا انها تباينت في اصنافها المسوقة إلى المراكز تساوت كميات الإنتاج م  الكمي
التسويقية في المةافمة، وهذا التباين ناتج من تباين أنواع اشجار النخيل )الزهدي والعمراني 

 (.34والخستاوي والشكر( جدول )
  

                                                           

، 2014، دار المرتاى للطباعة ، بغداد، 1جميل مةمد جميل الدباغ ، اقتصاديات التسويق الزراعي ، ط (1)
   .475ص
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 2021( أهم أنواع اشجار النخيل في مةافمة القادسية لعام 34جدول )
 % لأشجارأعداد ا الصنف  ت
 83.94 955474 زهدي  1
 1.48 16873 عمراني  2
 6.39 72792 خستاوي  3
 1.04 11820 شكر  4
 1.24 14723 البريم  5
 1.45 17159 المكتوم 6
 0.38 4600 برحي  7
 0.23 2746 برين  8
 0.85 9753 حمراوي  9
 2.10 24860 الخضراوي  10
 0.63 7492 التبرزل 11

 100 1138292  المجموع 
 محافظة زراعة مديرية ، الزراعة وزارة ، العراق جمهورية: على بالاعتماد الباحث: المصدر

 .2021 لعام منشورة غير بيانات ، النباتي الإنتاج قسم ، القادسية
 

( كغم/نخلة ولكل نوع منها على الترتيب، 45و 47و 48و 50تنتج النخلة الواةدة ةوالي )     
خرى مثل )البريم والمكتوم والبرةي والبربن والةمراوي والبترزل( فأن انتاجها يتراوك أما الأنواع الأ

( كغم/نخلة، وهذه الفروقات في الإنتاجية لا تعني ان يكون هناو اهتمام بنوع 30-25ما بين )
معين على ةساب نوع آخر مثل )الزهدي( وانما ينبغي ان ينصب الاهتمام على كل هذه الأنواع 

لنادرة منها او التي تدخل في مجال التصدير للمزايا الاقتصادية المعروفة ، لأن بقية وخاصة ا
 الأنواع قد يكون هناو اقبال واس  عليها ويرغب بها المستهلو افال من نوع ثاني. 

أما تسويق مةصول التمور على مستوى الوةدات الإدارية في المةافمة فهناو تباينا  وااةا      
لإدارية في الكميات المسوقة ، إذ استأثر قااء الشامية بأكثر من نصف كمية بين الوةدات ا

%( من مجموع التمور المسوقة في المةافمة ، تلاه قااء الديوانية 69.3التمور المسوقة بواق  )
 %( من المجموع ذاته. 17.7إذ بلغ معدل تسويقه )

%( لكل 4.6% و8.4ة بلغت )ي )الةمزة وعفو بنسبتراجعت الكميات المسوقة من قااء     
منهما على الترتيب من مجموع التمور المسوقة في المةافمة ، وتتاح الصورة أكثر من 

( إذ توزعت الوةدات الإدارية بةسب كمياتها المسوقة من 25( والخريطة )35ملاةمة الجدول )
 التمور إلى الفئات الآتية:   
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 ( طناً: 3194 – 286الفئة الأولى ) -
ذه الفئة في عشرة وةدات ادارية امت كل من )مراكز قااء الديوانية والةمزة وعفو تمثلت ه   

ونواةي الشافعية وسومر والبدير ونفر والسدير والسنية والشنافية( إذ بلغ مجموع الكمية المسوقة 
%( من مجموع تسويق المةصول 21.6طنا ( بما يشكل نسبة ) 9491.42من مةصول التمور )

طنا ( تمثلت في ناةية نفر ، بينما  286لغت اقل كمية مسوقة امن هذه الفئة )في المةافمة. وب
 طنا ( في ناةية الشافعية. 1708بلغ اعلى كمية تسويق )

 ( 35جدول )
 ( 2021-2018معدل كميات التمور المسوقة في مةافمة القادسية للمدة )

 % معدل الكمية المسوقة بـ)الطن( الناحية القضاء

نية
ديوا

ال
 

 2.9 1232.41 ق. الديوانية م.
 1.7 773 ن. السنية
 9.3 4061.50 ن. الدغارة
 3.8 1708.52 ن. الشافعية

 17.7 7775.43 المجموع

فك
ع

 

 2.1 956.75 م. ق. عفك
 1.5 802.78 ن. سومر
 0.5 286 ن. نفر

 0.5 313.73 ن. البدير
 4.6 2062.26 المجموع

مزة
الح

 

 4.1 1838.12 م. ق. الحمزة
 3.2 1438 ن. السدير
 1.1 439.11 ن. الشنافية

 8.4 3715.23 المجموع

مية
شا

ال
 

 12.2 5372.50 م. ق. الشامية
 16.3 7120.50 ن. المهناوية
 13.8 6111.63 ن. الصلاحية
 27 11918 ن. غماس

 69.3 30522.78 المجموع
 100 44075.07 المجموع الكلي

 محافظة زراعة مديرية ، الزراعة وزارة ، العراق جمهورية: على دبالاعتما الباحث: المصدر
 .2021 لعام منشورة غير بيانات ، النباتي الإنتاج قسم ، القادسية
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( التوزي  الجغرافي لمعدل الكميات المسوقة من مةصول التمور في مةافمة 25خريطة )
 (2021-2018القادسية للمدة )

 
 ( 35بيانات جدول ) المصدر :
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 ( طناً: 6102 – 3195الفئة الثانية ) -
تامنت هذه الفئة وةدتين اداريتين هما )ناةية الدغارة ومركز قااء الشامية(، بلغ مجموع        

( طنا  لكل منهما على الترتيب ، بما 5372.5و 4061.5الكمية المسوقة من مةصول التمور )
 ي مةافمة القادسية.%( من الكمية المسوقة لمةصول التمور ف21.4يعادل )

 ( طناً: 9010 – 6103الفئة الثالثة ) -
تق  امن ةدود هذه الفئة وةدتين إداريتين هما بناةيتي )المهناوية والصلاةية(، إذ بلغ       

 %( من المجموع ذاته.30طنا ( ليشكل نسبة مقدارها ) 13232.28مجموع إنتاجهما المسوق )
 ( طناً: 11918 – 9011الفئة الرابعة ) -

تامنت هذه الفئة وةدة إدارية واةدة تمثلت في )ناةية غماس(، بلغت كمية المةصول      
%( من مجموع كمية التمور المسوقة في 27طنا ( أي بما يشكل نسبة ) 11918المسوق )
 المةافمة.
 : طرائق تسويق محاصيل التمور 
دن الشركة العراقية لتصني  تشير الوقائ  إلى ايقاف التسويق الزراعي لمةصول التمور من ل     

، مما أدى إلى تركز التسويق الخارجي للمةصول 2003وتسويق التمور / فرع القادسية بعد عام 
. (1)وبدرجة رئيسة على التجار المصدرين واصةاب المكاتب واجازات التصدير لثمار نخلة التمر

أ الشكل الأول بأكياس ويمهر الإنتاج في الأسواق على شكلين )مكبوس وغير مكبوس( ةيا يعب
( كيلوغرام، بينما يمهر الشكل الثاني 10-0.5نايلون ذات سعات مختلفة تتراوك اوزان الكيس )

كيلوغرام(، وقد يعبأ المنتوج بأكياس  15للمنتوج معبأ  بصناديق بلاستيكية يةتوي كل منها على )
الأكبر من التسويق والتي كيلوغرام(، استةوذت الطريقة الاخيرة على النسبة  50نايلون سعة )

من مجموع التمور المسوقة في مةافمة القادسية. وهناو طرائق لتعبئة  (2)%(53تعادل )
  (3)مةصول التمور تسبق عملية تسويق المةصول تتمثل في ما يأتي:

انتقاء وفرز التمور الصالةة: إذ تختلف خواص وصفات كل صنف من اصناف التمور  -
الشكل والةجم واللون ، ويتم من خلال هذه العملية عزل التمور اختلافا  ماهرا  من ةيا 

 السليمة عن التمور المصابة بةسب كل صنف داخل البستان. 
                                                           

 .  95وداد علي زغير المنشداوي، مصدر سابق ، ص (1)
 . رابعالدراسة الميدانية ، استمارة الاستبانة ، المحور ال (2)

(، رسالة ماجستير 2016-1990لارا ةميد رشيد ، دراسة اقتصادية للتسويق الدولي والتمور العراقية للمدة ) (3)
 . 65، ص2018بغداد ، )غير منشورة(، كلية الهندسة الزراعية ، جامعة 
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تصنيف مةصول التمور إلى درجات: هي ان تكون التمور متجانسة في ةجمها ، وشكلها ،  -
 %( 20ن )ولونها، وتكون خالية من الةشرات والطفيليات وان لا تزداد الرطوبة فيها ع

 يمكن اجمال المسالو التسويقية التي يتم خلالها تسويق مةصول التمور إلى:        
 وتتم بطرائق متعددة  طريقة البيع المباشر للمستهلكين ) منتج              مستهلك(: .1
تسويق بعض اصناف التمور والارطاب إلى اسواق التجزئة مباشرة بعد تعبئتها بصناديق  - أ

دون كبسهِ وبيعه بشكل مباشر إلى المستهلو النهائي إذ بلغت نسبة المةصول  بلاستيكية من
 %( من مجموع التمور المسوقة في المةافمة. 64المسوق بهذه الطريقة )

بي  التمور بعد جنيها وتجميعها في بساتين النخيل وبيعها إلى المستهلو بصورة مباشرة بعد  - ب
بس كذلو يتم تسويق كميات من المةصول غير أجراء منفعة شكلية كتةويله إلى مادة الد

الجيد كأعلاف للةيوانات لمربي الثروة الةيوانية في المةافمة وبأسعار تتناسب والقيمة 
الغذائية التي يوفرها المةصول للةيوانات ، بلغت نسبة التمور المسوقة امن هذه الطريقة 

 من مجموع التمور المسوقة في المةافمة.         (1)%(16)
 البيع للوسطاء : )منتج                وسيط                مستهلك( .2

يتم تسويق مةصول التمور عن طريق بعض الةلقات التسويقية الوسطية كتجار الجملة     
 المةليين وتمهر على اشكال متعددة منها:

لو النهائي. البي  لتاجر التجزئة بنقل المنتج مةصوله إلى اسواق التجزئة ثم إلى المسته - أ
 )منتج               وسيط              وسيط              مستهلو(

الاامنون ويدخلون وسطاء ثم يقومون بتسويق مةصول التمر إلى )العلاوي(، او التجار  - ب
المصدرون او اصةاب المعامل لترتيب وتعبئة التمور وتغليفها ، بلغت نسبة التمور المسوقة 

 ن مجموع كميات التمور المسوقة في المةافمة.  %( م20بهذه الطريقة )
 البيع متعدد الوسطاء : )منتج           وسيط           وسيط            مستهلك( .3

تسوق التمور بهذه الطريقة إلى المستهلو النهائي بعد مرورها بةلقتين تسويقيتين تتمثلان      
جر التجزئة والذي يمثل الوسيط الثاني ومنه إلى بتاجر الجملة كوسيط اول ، ومن ثم بيعها إلى تا

المستهلو النهائي وبعد ذلو إلى الأسواق المةلية. ويتم تسويق التمور بأكثر من وسيط من لدن 

                                                           

 الدراسة الميدانية ، استمارة الاستبانة ، المةور الراب .  (1)
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تجار القرى المتجولين ثم تجار الجملة واصةاب العلاوي فيما يمثل المسلو التسويقي الثالا 
دير ويتم بواسطة هذا المسلو التسويقي التجار المصدرون واصةاب مكاتب واجازات التص

 تصدير مةصول التمور إلى الاسواق العالمية. 
 أشجار الفاكهة : .2
طنا ( استأثر  707( أن الكميات المسوقة من مةاصيل الفاكهة بلغت )36يلةم من الجدول )   

 طنا ( ما يعادل 212مةصول )التين( بالدرجة الأولى ، إذ بلغت كمية المةصول المسوقة )
%( من مجموع الكميات المسوقة إلى الأسواق المةلية من مةاصيل الفاكهة في 29.98)

%( 20.93طنا ( ما يشكل نسبة ) 148المةافمة ، يليها مةصول )العنب( بكمية مسوقة بلغت )
( طنا  على 85و  80من المجموع ذاته. أما مةصول البرتقال والنارنج فقد بلغت كمياتها )

%( لكل منهما على الترتيب من 12.05% و11.31ل نسبة مقدارها )الترتيب وهو ما يشك
المجموع الكلي المسوق إلى الاسواق المةلية ، فيما جاءت مةاصيل الفاكهة الأخرى بنسب 

 (.17( والشكل )36متباينة كما مواح في الجدول )
 

فاكهة في ( معدل الكميات المسوقة إلى الاسواق المةلية )العلاوي( من مةاصيل ال36جدول )
 ( 2021-2018مةافمة القادسية للمدة )

 الأهمية النسبية % الكمية المسوقة )طن( المحصول 
 11.31 80 برتقال 
 7.07 50 لالنكي 
 1.70 12 تفاح
 4.52 32 رمان
 20.93 148 عنب
 12.05 85 نارنج
 9.47 67 كوجة

 2.97 21 مشمش
 29.98 212 تين

 100 707 المجموع 
 محافظة زراعة مديرية ، الزراعة وزارة ، العراق جمهورية: على بالاعتماد لباحثا: المصدر
 .2021 لعام منشورة غير شعبة التسويق الزراعي ، بيانات ، النباتي الإنتاج قسم ، القادسية
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( معدل الكميات المسوقة إلى الاسواق المةلية )العلاوي( من مةاصيل الفاكهة في 17شكل )
 (2021-2018للمدة ) مةافمة القادسية

 
 (.36بيانات جدول )  المصدر:

 : طرائق تسويق محاصيل الفاكهة 
 تسوق مةاصيل الفاكهة عبر المسالو التسويقية الآتية: 

   طريقة البيع المباشر للمستهلكين ) منتج              مستهلك(: .1
سويقه إلى المستهلو في هذه الطريقة يقوم المزارع بجني مةصوله ويتولى بنفسه عملية ت     

 النهائي من دون وسيط وتأخذ هذه الطريقة اشكالا  متعددة: 
البي  على جوانب الطريق لاسيما الطريق القريب من البساتين ليكون متاةا  للمستهلو ، وهنا  - أ

لا يتأثر المنتج بالسعر ، وذلو لانتفاء وجود هامش النقل إذ بلغت نسبة المةصول المسوق 
 من مجموع الفاكهة المسوقة في المةافمة. ( 1)%(23بهذه الطريقة )

تسويق المةصول إلى الأسواق المةلية )اسواق التجزئة( وفيه يتةمل المنتج عملية الجني  - ب
والتصنيف والتعبئة لبيعها في الأسواق بعد عراها على ارصفة الشارع او بسيارته الخاصة 

 ليكون معرواا  امام المستهلو النهائي.       
 يع للوسطاء : )منتج                وسيط                مستهلك(الب .2

في هذا المسار التسويقي يقوم المزارع بنفسه بجني المةصول بالإاافة إلى جمي  الومائف     
التسويقية والوصول بمنتجه إلى الاسواق المركزية )العلاوي( وهنا يتةمل المنتج اجور الشةن 

تةمل التاجر العمولة ثم بيعها إلى تاجر التجزئة وقد يقوم المزارع بتسويق )النقل والتعبئة( بينما ي
 .(2)الةاصل إلى مؤسسات تسويقية )العلاوي( خارج المةافمة

                                                           

 الدراسة الميدانية ، استمارة الاستبانة ، المحور الرابع. ( 1)

 .3/8/2022الدراسة الميدانية، المقابلة الشخصية م  عدد من المزارعين اصةاب البساتين في ناةية السنية ، بتاريخ  (2)
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 البيع بضمان : )منتج            ضمان            تاجر جملة( .3
ب( إذ يقوم يعد هذا المسار من أهم المسالو التسويقية وخصوصا  مةصولي )التين والعن     

المزارعون بتامين انتاجهم قبل قطافه إلى اةد التجار الاامنين لقاء مبلغ من المال يةدد بشكل 
تقديري على اساس الإنتاج والأسعار ، إذ يقوم الاامن بجمي  الومائف والخدمات التسويقية من 

 . (1)فرز وتعبئة ونقل وتمويل وتةمل المخاطر
 علف رابعاً: طرائق تسويق محاصيل ال

طنا (، والتي تمثل  18607.7) ()بلغ معدل الكميات المسوقة من مةصولي )الجت والبرسيم(    
طنا (، أما  42211.7%( من مجموع الإنتاج للمةصولين في مةافمة القادسية والبالغ )44.08)

خل %( تستثمر في دا55.92طنا ( والتي تشكل نسبة مقدارها ) 23604الكمية المتبقية والبالغة )
 الةقل الزراعي لتغذية ةيوانات صاةب المزرعة.

( ان هناو تباينا  في الكميات المسوقة من مةاصيل العلف بين 37يلةم من الجدول )   
طنا ( وتتاح الصورة  1240.51الوةدات الإدارية ، وتعكس ذلو قيمة الوسط الةسابي البالغة )

دارية وبةسب الكميات المسوقة من ( إذ توزعت الوةدات الإ26أكثر من ملاةمة الخريطة )
 المةصولين إلى الفئات الآتية:

 ( طناً: 1334 – 308الفئة الأولى ) -
تمثلت هذه الفئة في سب  وةدات ادارية امت كل من )مراكز قااء الديوانية وناةية الدغارة    

لعلف والشافعية وسومر ونفر والبدير والسدير( إذ بلغ مجموع الكمية المسوقة من مةاصيل ا
%( من مجموع مةصول العلف المسوق في 35.76طنا ( بما يعادل نسبة ) 6655.3)

المةافمة، ويعود سبب انخفاض الكميات المسوقة امن هذه الفئة إلى قلة المساةات المزروعة 
من مةصولي )الجت والبرسيم( فالا  عن قلة الطلب على مةاصيل العلف بسبب قلة اعداد 

 و المناطق من المةافمة. الثروة الةيوانية في تل

                                                           

سم غدير عزيز وسناء هاشم الشوا ، معوقات ومتطلبات تسويق الةمايات السورية ، مجلة جامعة تشرين با (1)
 .450، ص2018(، 3(، العدد )40للبةوا والدراسات العلمية ، المجلد )

( ) جمعت الكميات المسوقة لمةصولي)الجت والبرسيم(من الانواع الاخرى لتشابه خصائصهما واستمرارية
بعاهما خلال موسم واةد، ةيا يجدد لكل ثلاثة مواسم زراعيه وذلو لامان الةصول على غزاره  زراعتهما م 
  في الانتاج.
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 ( طناً: 2360 – 1335الفئة الثانية ) -
تامنت هذه الفئة وةدة ادارية تمثلت في )ناةية السنية(، بلغ مجموع  الكمية المسوقة من       

%( من مجموع الكمية المسوقة في 10.67طنا ( بما يشكل نسبة ) 1895.5المةصولين )
 مةافمة القادسية.

 (37جدول )
 ( 2021-2018كميات المسوقة من مةاصيل العلف في مةافمة القادسية للمدة )معدل ال 

ضاء
الق

 

 الناحية

 العلف المسوق 

المجموع الكلي للكميات المسوقة  (2محصول البرسيم ) (1محصول الجت )
(1+2 ) 

الكمية 
 % بـ)الطن(

الكمية 
 % الكمية بـ)الطن( % بـ)الطن(

نية
ديوا

ال
 

 1.65 308 2.56 223 0.84 85 م. ق. الديوانية
 10.67 1985.5 9.87 863.4 11.38 1123.1 ن. السنية
 4.88 908.7 4.48 392 5.23 516.7 ن. الدغارة
 6.49 1207.3 5.20 454.2 7.63 753.1 ن. الشافعية

 23.69 4409.5 22.11 1933.3 25.09 2476.2 المجموع

فك
ع

 

 15.96 2971.3 13.24 1158 18.38 1813.3 م. ق. عفك
 5.71 1063.1 6.68 583.7 4.86 479.4 ن. سومر
 6.49 1207.4 7.18 627.4 5.88 580 ن. نفر

 3.89 725.1 3.62 316.5 4.14 408.6 ن. البدير
 32.08 5966.9 30.72 2685.6 33.26 3281.3 المجموع

مزة
الح

 
 13.83 2574.6 15.33 1340.6 12.60 1243 م. ق. الحمزة
 6.64 1235.7 6.65 582 6.62 653.7 ن. السدير
 23.71 4412 25.18 2201 22.42 2211 ن. الشنافية

 44.23 8231.3 47.16 4123.2 41.64 4108.1 المجموع

مية
شا

ال
 

 - - - - - - م. ق. الشامية
 - - - - - - ن. المهناوية
 - - - - - - ن. الصلاحية
 - - - - - - ن. غماس

 - - - - - - المجموع
 100 18607.7 100 8742.1 100 9865.6 المجموع الكلي

 قسم ، القادسية محافظة زراعة مديرية ، الزراعة وزارة ، العراق جمهورية: على بالاعتماد الباحث: المصدر
 .2021 لعام منشورة غير بيانات ، الزراعي التسويق شعبة ، النباتي الإنتاج
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لكميات المسوقة من مةاصيل العلف في مةافمة ( التوزي  الجغرافي لمعدل ا26خريطة )
 (2021-2018القادسية للمدة )

 
  .(37بيانات جدول ) المصدر :
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 ( طناً: 3386 – 2361الفئة الثالثة ) -
ي )الةمزة وعفو(، بلغت الكميات ة وةدتين إداريتين هما مركزي قااءامت هذه الفئ      

ما على الترتيب ، إذ بلغ مجموع كميات ( طنا  لكل منه2971.3و 2574.6المسوقة منها )
%( من مجموع 29.81طنا ( ما يعادل ) 5545.9مةاصيل العلف المسوقة امن هذه الفئة )

 مةصولي العلف المسوق في المةافمة.
 ( طناً: 4412 – 3387الفئة الرابعة ) -

علف امت هذه الفئة وةدة إدارية واةدة تمثلت في )ناةية الشنافية(، بلغت كمية ال     
%( من 23.71طنا ( أي بما يشكل نسبة ) 4412الاخار )الجت والبرسيم( المسوقة منها )

مجموع كمية المةصولين المسوقة في المةافمة. ويعود سبب هذه الزيادة في الكميات المسوقة 
للمةصولين إلى زيادة المساةة المزروعة بهما ووفرة الموارد المائية المتمثلة بالمياه السطةية 

الشنافية ، إاافة إلى استثمار المياه الجوفية في زراعة مةاصيل العلف ، فالا  عن وجود  لشط
ساةات بي  مةاصيل العلف في الناةية وتسويقه إلى القرى والمناطق المجاورة لها التي تتميز 

 بارتفاع اعداد الثروة الةيوانية مما يزيد من الطلب على مةاصيل العلف. 
فلا يتم زراعة مةصولي الجت والبرسيم فيه بسبب منافسة المةاصيل أما قااء الشامية    

 الزراعية الأخرى وأهمها مةاصيل الةبوب )الةنطة والشلب(. 
 : طرائق تسويق محاصيل العلف 
لا تمهر مؤسسات للقطاع العام تسوق مةاصيل العلف ، وانما ينةصر تسويقها بمؤسسات      

يق المةصولين من ةيا الكمية تتباين بين طريقة واخرى القطاع الخاص ، الا ان اتجاهات تسو 
 وعلى النةو الآتي: 

   البيع المباشر )البيع للمستهلك(: -1
تشكل هذه الطريقة النسبة الأكبر من تسويق مةاصيل العلف الأخار، إذ بلغت معدل      

من مجموع العلف المسوق  (1)%(87.5نسبة مةصولي العلف المسوق امن هذه الطريقة )
بالطرق الأخرى ، وهناو عمليات تبادلية لتسويق مةصولي العلف امن طريقة البي  المباشر 

 للمستهلو وهي: 
البي  على جانب الطريق: وهي في الطرق الشائعة في تسويق مةصولي العلف )الجت  - أ

والبرسيم( ويتم بعرض الةاصل على جانب الطريق قرب الةقل الزراعي للمةصول وغالبا  
ي  لسكان نفس القرية او الناةية لتغطية متطلبات الثروة الةيوانية فيها. فالا  ما يكون الب

                                                           
 . رابعستمارة الاستبانة ، المحور الالدراسة الميدانية ، ا( 1)



 الزراعي النباتي في محافظة القادسيةالتحليل المكاني لمؤسسات وطرائق تسويق الإنتاج   لرابعالفصل ا
 

 }198{ 
 

عن بي  الجزء الباقي من مةاصيل العلف على اصةاب المركبات المارين عبر ذلو 
الطريق والذين لا يسكنون المنطقة ذاتها. بلغت نسبة مةصولي العلف المسوق بهذه الطريقة 

 لأخار المسوق بطريقة البي  المباشر.  %( من مجموع كميات العلف ا68)
البي  في ساةات بي  الةيوانات: يتم تسويق مةصولي العلف إلى مراكز تجم  وبي    - ب

ةيوانات الماشية المنتشرة في عموم المةافمة امن وةداتها الإدارية وذلو للطلب على 
اعات يوميا ، ( س5-4الاعلاف اثناء عملية عرض وبي  ةيوانات الماشية التي قد تتجاوز )

%( من مجموع كمية 19.5تصل نسبة مةصولي العلف المسوق بهذه الطريقة إلى )
 مةصولي العلف المسوق بطريقة البي  المباشر.       

 البيع للوسطاء :  -2
تعتمد هذه الطريقة التسويقية على الوسيط الذي يعمل على تسويق مةصولي العلف الأخار     

بي  الفواكه والخار )العلاوي( وبهذه الطريقة لا يستهلو  من مناطق الإنتاج إلى مراكز
المةصولين كعلف ةيواني بل يستفاد منه كمادة عازلة بين المةاصيل المسوقة لتوفير نسبة من 
الرطوبة خلال الفصل الةار اثناء عملية نقل مةاصيل الفواكه والخار، بلغت نسبة المةصولين 

 جموع مةاصيل العلف الأخار المسوق في المةافمة.من م (1)(12.5المسوق بهذه الطريقة )
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           

 الدراسة الميدانية ، استمارة الاستبانة ، المةور الراب  (1)
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 المبحث الثالث
التحليل الكمي للعلاقات المكانية بين الكميات المسوقة للمحاصيل الزراعية النباتية 

 والمتغيرات المؤثرة فيها في محافظة القادسية
قادسية بمجموعة من العوامل التي يتأثر تسويق الإنتاج الزراعي النباتي في مةافمة ال      

اثرت بدورها في توزي  المراكز التسويقية في منطقة الدراسة لذا يمكن تفسير هذا التباين في توزي  
تلو المراكز التسويقية وتباين الكميات المسوقة للمةاصيل عن طريق استعمال تقنيات التةليل 

ج المقبولة ، وهذا يكون بتةليل العلاقات الإةصائي التي تساعد على تةقيق أكبر قدر من النتائ
المكانية بين الكميات المسوقة للمةاصيل الزراعية والمتغيرات المؤثرة فيها تةليلا  رياايا  لتقييم 

 الكميات المسوقة للمةاصيل الزراعية وتباينها المكاني، وعلى النةو الآتي: 
 أولًا: نموذج التحليل الاحصائي لتسويق محاصيل الحبوب :

 محصول الحنطة: .1
تم صياغة وتةديد النموذج الإةصائي لبيانات البةا الخاصة بالكميات المسوقة من       

( للتةليل الإةصائي 38مةصول الةنطة واخااع مصفوفة البةا المواةة بالجدول )
( لغرض الةصول على النتائج الوصفية والكمية التي تفسر spssباستخدام الةقيبة الإةصائية )

( وهي الكمية المسوقة من مةصول الةنطة والمتغيرات المستقلة yة بين المتغير التاب  )العلاق
(x1, x2, x3, x4 :المفسرة لتسويق المةصول نفسه ، ومهرت النتائج على النةو الآتي ) 
 (:Pearsonنتائج التحليل الكمي بالاعتماد على معامل الارتباط البسيط )معامل بيرسون  . أ

( أن هناو علاقة موجبة بين الكمية المسوقة من مةصول الةنطة 39ل )يتاح من الجدو     
في المةافمة وبين عدد المركبات التي تنقل المةصول من مناطق انتاجه إلى المراكز التسويقية 

(، وهذا يعني 0.05( وبمستوى معنوية )0.545، وهذا ما أكدته قيمة معامل الارتباط والبالغة )
بات زادت الكمية المسوقة من مةصول الةنطة إلى المراكز التسويقية أنه كلما زاد عدد المرك

نتاجها اياا  كبير  والسايلوات ، وذلو لأن المساةات المزروعة بهذا المةصول تكون واسعة وا 
يتطلب أعداد من المركبات لتسهيل عملية تسويق المةصول من مناطق انتاجه إلى المراكز 

النقل وتعبيدها وربط مناطق الإنتاج الزراعي للمةصول التسويقية ، فالا  عن تطوير طرق 
بالمراكز التسويقية بشبكة من الطرق لتسهيل ةركة المركبات ذات الةمولات الكبيرة وبوقت اقصر 

( x1, x2 x4ومسافات قصيرة. ومن الجدول يتاح اياا  عدم ثبوت معنوية المتغيرات المستقلة )
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ةنطة مةددة من قبل وزارة التجارة وفقا  لجودة ويعود سبب ذلو إلى أن اسعار مةصول ال
 المةصول ، وأن تكاليف نقل المةصول قد تكون مجزية للمنتج والناقل. 

 

 ومجموعة مةصول الةنطة من المسوقة الكمية ( (Yالمعتمد المتغير بين العلاقة( 38جدول )
 (2021-2018للمدة )المةصول في مةافمة القادسية  لتسويق المفسرة (Xi) المتغيرات المستقلة

 الوحدات الإدارية ت
 اطوال الطرق عدد المركبات  تكاليف النقل السعر الكمية المسوقة 

Y X1 X2 X3 X4 
 53 18 10000 450000 796.2 م. ق. الديوانية 1
 25 32 15000 445000 7562.7 ن. السنية 2
 31 36 20000 450000 11117.1 ن. الدغارة 3
 56 19 15000 460000 6700 ن. الشافعية 4
 19 21 20000 470000 3211.6 م. ق. عفك 5
 18 17 15000 465000 10011.8 ن. سومر 6
 7 45 15000 450000 10067.9 ن. نفر 7
 52 36 20000 475000 11965.1 ن. البدير 8
 35 26 15000 450000 17866.2 م. ق. الحمزة 9
 53 38 10000 425000 12601.5 ن. السدير 10
 69 45 20000 440000 8723.6 ن. الشنافية 11
 36 46 15000 480000 26856 م. ق. الشامية 12
 15 22 10000 475000 12812.7 ن. المهناوية 13
 5 16 10000 470000 8978.2 ن. الصلاحية 14
 31 73 15000 480000 19660.7 ن. غماس 15

 (.4المصدر: الباحث بالاعتماد على ملحق)
 

 المسوقة الكمية(  (Yبين للعلاقة(  Pearsonمعامل) البسيط الارتباط معامل قيم( 39) جدول
 (2021-2018) ( في مةافمة القادسية للمدةXi) المستقلة والمتغيرات الةنطة صولمة من

 متغير النموذج
قيمة معامل الارتباط 

Pearson  مستوى المعنويSig. 
 Yالمتغير التابع 

 المتغيرات المستقلة
 اسم المتغير المستقل الرمز

الكمية المسوقة 
 من الحنطة

X1 غير معنوي -0.337 الواحد الطن بيع سعر 
X2 غير معنوي -0.118 الواحد الطن نقل تكاليف 
X3 0.05معنوي عند  *0.545 المنتجات نقل مركبات عدد 
X4 غير معنوي -0.028 الطرق أطوال 

 correlation is sig ni faint at the 0.05 Level (1- tailed )* (38المصدر: جدول )
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 (:Multiple Regressionنتائج التحليل الكمي بالاعتماد على تحليل الانحدار المتعدد ) . ب
( الكمية y( وجود علاقة اةصائية موجبة وبدرجة معنوية عالية بين )40يلةم من الجدول )    

( فقط في ةين لم تثبت معنوية بقية x3المسوقة من مةصول الةنطة والمتغير المستقل )
المتغيرات المستقلة التي شملتها الدراسة ، ولمعرفة أثر المتغيرات المستقلة فأن الأمر يتطلب 
تةديد العلاقة الكمية بين الكمية المسوقة من مةصول الةنطة ومجموع المتغيرات المستقلة ، 

الوصفي معنويتها بالتأثير في عملية تسويق ولمعرفة أثر المتغيرات المستقلة التي يثبت التةليل 
مةصول الةنطة ، لذلو تم اعتماد اسلوب تةليل الانةدار المتعدد لتةديد أفال نموذج 
اةصائي يجتاز الاختبارات الإةصائية المعتمدة في اختيار أفال نموذج لتقدير معلوماته من 

( spssم البرنامج الإةصائي )جهة وقدرته على التنبؤ المستقبلي من جهة أخرى. وعند استخدا
( Model2( ةصلنا على نموذجين وتم اختيار النموذج الثاني )Stepwiseوباستخدام طريقة )

(، إذ ان هناو علاقة قوية بدرجة معنوية عالية جدا  بين المتغير التاب  40كما يواةه الجدول )
(y( الكمية المسوقة من مةصول الةنطة ، والمتغير المستقل )x3عد ) د المركبات إذ ان زيادة

عدد المركبات يسمح بإمكانية نقل الكثير من الكميات المسوقة من المةصول إلى السايلوات 
المخصصة وبالعكس ستقل الكمية المسوقة من المةصول عند عدم او قلة توفير العدد الكافي 

ة والبالغة ( المةسوبT( ةيا ان قيمة )T-testمن مركبات النقل ، وهذا ما اكده اختبار )
 (. 0.05( وبمستوى معنوية )2.14( هي أكبر من القيمة الجدولية والبالغة )2.344)
 
 والمتغيرات من مةصول الةنطة المسوقة ( الكمية(yبين  للعلاقة المتعدد الخطي الانةدار ( نموذج40جدول )

 (2021-2018المةصول في مةافمة القادسية للمدة ) تسويق لعملية المفسرة (Xi)المستقلة 

 الثاني النموذج
القياسية تالمعاملا القيمة  المعاملات القياسية 

 التائية
 

مستوى 
 المعنوية
Sig. B بيتا الخطأ المعياري 

 3021.737 5369.377 الثابت
0.545 

1.777 0.099 

 0.036 2.344 83.208 195.028 عدد المركبات

 (38جدول) المصدر:
 

( إذ أكد هذا الاختبار على F-testالمختار اعتمد على اختبار ) وللتةقق من معنوية النموذج   
( ويعزز الثقة به Model 2أهمية وواقعية ومعنوية المتغيرات التي تامنها النموذج الإةصائي )

( 4.67( هي أكبر من قيمتها الجدولية البالغة )5.494( المةسوبة والبالغة )Fوذلو لأن قيمة )
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( تةليل التباين 41( كما هو مواح في جدول )12، 1ة ةرية )( ودرج0.05بمستوى معنوية )
(AnovA لعملية تسويق مةصول )(، وللتأكد من قوة العلاقة بين المتغيرات المستقلة )المفسرة

( للنموذج الثاني المواح R-squareالةنطة تم الاعتماد على قيمة معامل التةديد المتعدد )
تقلبات التي تنتاب الكمية المسوقة لمةصول الةنطة %( من ال30( وتبين ان )42في الجدول )

%( من التقلبات تعزى 70( عدد المركبات وأن نسبة )x3في منطقة الدراسة تعزى إلى المتغير )
 إلى متغيرات أخرى تمكن النموذج من ةصرها.

 (41جدول )
 تةليل التباين للكميات المسوقة من مةصول الةنطة في مةافمة القادسية

ثانيالنموذج ال  مستوى المعنوية القيمة الفائية متوسط المربعات درجة الحرية مجموع المربعات 
 143598054.9 1 143598054.9 معامل التحديد

5.494 0.036 a  26139041.01 13 339807533.1 المتبقي 
 - 14 483405588 المجموع

 (40جدول) المصدر:
 (42جدول )

 ات المسوقة من مةصول الةنطة في مةافمة القادسيةالمتعدد للكمي التةديد معامل قيم
 تقدير الخطأ المعياري معامل التحديد المعدل معامل التحديد معامل الارتباط

0.545 a 0.297 0.243 5112.6354 
 (.40و 39المصدر: بيانات الجدولين )      

 

 محصول الشعير: .2
ت الكمية المسوقة من مةصول بعد ان تم تةديد وصياغة النموذج الإةصائي لبيانا      

( وهي الكمية y( بهدف إمهار العلاقة بين المتغير التاب  )43الشعير والمواةة بالجدول )
( المفسرة لتسويق المةصول في xiالمسوقة من مةصول الشعير ومجموعة المتغيرات المستقلة )

 مةافمة القادسية ، ومهرت النتائج الآتية: 
 (:Pearsonتماد على معامل الارتباط البسيط )معامل بيرسون نتائج التحليل الكمي بالاع . أ

( الكمية المسوقة من y( أن هناو علاقة موجبة بين المتغير التاب  )44يلةم من الجدول )    
( تكاليف نقل الطن الواةد من المةصول ذاته، وهذا ما x2مةصول الشعير والمتغير المستقل )

(، وهذا يفسر أن أي زيادة 0.05( وبمستوى معنوية )0.653ة )أكدته قيمة معامل الارتباط والبالغ
في تكاليف نقل المةصول من مناطق انتاجه إلى المراكز التسويقية يؤدي إلى قلة الكميات 
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المسوقة من المةصول، لذا توجه المنتجين إلى بي  انتاجهم إلى تجار القطاع الخاص للتخلص 
السايلوات. ومن الجدول يتاح اياا  عدم ثبوت من الزيادة في تكاليف نقل المةصول إلى 

-( و)0.342-( إذ بلغت قيم معامل الارتباط لها )x1, x3 x4معنوية المتغيرات المستقلة )
( لكل منها على الترتيب، وقد يرج  سبب ذلو إلى أن اسعار مةصول 0.191-( و)0.075

لى المراكز التسويقية قد تكون الشعير المسوق مةددة من قبل الدولة فأن تكاليف نقل المةصول إ
مجزية للمنتج والناقل. أما اطوال الطرق فهي مناسبة للعمليات التسويقية للمةصول كون المراكز 

 التسويقية تتوزع على جمي  الوةدات الإدارية في مةافمة القادسية.  
 

 مجموعةو  مةصول الشعير من المسوقة الكمية ( (Yالمعتمد المتغير بين العلاقة( 43جدول )
 (2021-2018المةصول في مةافمة القادسية للمدة ) لتسويق المفسرة (Xi) المتغيرات المستقلة

 الوحدات الإدارية ت
 اطوال الطرق عدد المركبات  تكاليف النقل السعر الكمية المسوقة 

Y X1 X2 X3 X4 
 53 18 12000 400000 3946.7 م. ق. الديوانية 1
 25 23 11000 390000 815.9 ن. السنية 2
 31 36 15000 375000 6865.1 ن. الدغارة 3
 56 19 15000 400000 564.3 ن. الشافعية 4
 19 21 18000 410000 7186.3 م. ق. عفك 5
 18 17 15000 380000 9340 ن. سومر 6
 7 54 15000 390000 4781 ن. نفر 7
 52 36 18000 400000 12048 ن. البدير 8
 35 26 15000 380000 3397.8 م. ق. الحمزة 9
 53 38 11000 375000 4055.6 ن. السدير 10
 69 45 20000 400000 6252.7 ن. الشنافية 11
 36 46 0 0 0 م. ق. الشامية 12
 15 22 11000 380000 318 ن. المهناوية 13
 5 16 10000 375000 232 ن. الصلاحية 14
 31 73 15000 410000 3270.6 ن. غماس 15
 (.4لمصدر: الباحث بالاعتماد على ملحق)ا
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 المسوقة الكمية(  (Yبين للعلاقة(  Pearsonمعامل) البسيط الارتباط معامل قيم( 44جدول )
 (2021-2018) ( في مةافمة القادسية للمدةXi) المستقلة والمتغيرات شعيرال صولمة من

 متغير النموذج
قيمة معامل الارتباط 

Pearson مستوى المعنوي Sig. 
 Yالمتغير التابع 

 المتغيرات المستقلة
 اسم المتغير المستقل الرمز

الكمية المسوقة 
 شعيرمن ال

X1 غير معنوي -0.342 الواحد الطن بيع سعر 
X2 0.05معنوي عند  *0.653 الواحد الطن نقل تكاليف 
X3 غير معنوي -0.075 المنتجات نقل مركبات عدد 
X4 غير معنوي -0.191 الطرق أطوال 

 correlation is sig ni faint at the 0.05 Level (1- tailed )* (43المصدر: جدول )
 
 (:Multiple Regressionنتائج التحليل الكمي بالاعتماد على تحليل الانحدار المتعدد ) . ت

مستقلة لتةديد العلاقة الكمية بين الكمية المسوقة من مةصول الشعير ومجموعة المتغيرات ال    
التي شملتها الدراسة ، ولمعرفة أثر المتغيرات المستقلة التي يثبت التةليل الوصفي معنويتها 
بالتأثير في عملية تسويق مةصول الشعير، لذلو تم اعتماد هذا الأسلوب الاةصائي لتةديد 
 أفال نموذج اةصائي لتقدير معلوماته من جهة وقدرته على التنبؤ المستقبلي من جهة أخرى.

(، وتبين ان هناو علاقة قوية 45( كما يواةه الجدول )Model2إذ تم اختيار النموذج الثاني )
( الكمية المسوقة من مةصول الشعير، والمتغير yبدرجة معنوية عالية بين المتغير التاب  )

( تكاليف النقل للمةصول ، إذ ان بزيادة تكاليف النقل ستقل الكمية المسوقة من x2المستقل )
( 3.111( المةسوبة والبالغة )T( ةيا ان قيمة )T-testمةصول، وهذا ما اكده اختبار )ال

 (. 0.05( وبمستوى معنوية )2.14وهي أكبر من القيمة الجدولية والبالغة )
 ( 45جدول )

 والمتغيرات من مةصول الشعير المسوقة ( الكمية(yبين  للعلاقة المتعدد الخطي الانةدار نموذج
 (2021-2018المةصول في مةافمة القادسية للمدة ) تسويق لعملية المفسرة (Xi)المستقلة 

 النموذج
 الثاني

القيمة  المعاملات القياسية المعاملات القياسية
 التائية

 مستوى المعنوية
Sig. B بيتا الخطأ المعياري 

2509.118- الثابت  2279.563 
0.653 

-1.101  0.291 
 0.008 3.111 0.161 0.501 تكاليف النقل

 (43جدول) المصدر:
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( إذ أكد هذا الاختبار F-testوللتةقق من معنوية النموذج المختار تم الاعتماد على اختبار )   
( Model 2على أهمية وواقعية ومعنوية المتغيرات التي تامنها النموذج الإةصائي الثاني )

( هي أكبر من قيمتها الجدولية 9.679( المةسوبة والبالغة )Fويعزز الثقة به وذلو لأن قيمة )
( كما هو مواح في جدول 13، 1( ودرجة ةرية )0.05( بمستوى معنوية )4.67البالغة )

(، وللتأكد من قوة العلاقة بين المتغيرات المستقلة )المفسرة( لعملية AnovA( تةليل التباين )46)
( للنموذج الثاني R-squareتسويق مةصول الشعير تم الاعتماد على معامل التةديد المتعدد )

%( من التقلبات التي تنتاب الكمية المسوقة 43(، وتبين ان )47المواح في الجدول )
( تكاليف النقل لمةصول الشعير x2لمةصول الشعير في مةافمة القادسية وتعزى إلى المتغير )

 %( تعزى إلى متغيرات أخرى تمكن النموذج من ةصرها. 57وأن نسبة )
 ةليل التباين للكميات المسوقة من مةصول الشعير في مةافمة القادسية(  ت46جدول )

 مستوى المعنوية القيمة الفائية متوسط المربعات درجة الحرية مجموع المربعات النموذج الثاني
 78227043 1 78227042.2 معامل التحديد

9.679 0.008 a  8082531 13 105072897 المتبقي 
 - 14 183299940 المجموع

 (43جدول) المصدر:
 المتعدد للكميات المسوقة من مةصول الشعير في مةافمة القادسية التةديد معامل ( قيم47جدول )

 تقدير الخطأ المعياري معامل التحديد المعدل معامل التحديد معامل الارتباط
0.653  0.427 0.383 2842.979 

 (.44و 43المصدر: بيانات الجدولين )      
 

 ل الشلب محصو .3
( )الكمية yلغرض الةصول على النتائج الكمية التي تفسر العلاقة بين المتغير التاب  )     

( المفسرة لتسويق المةصول x1, x2, x3, x4المسوقة من مةصول الشلب( والمتغيرات المستقلة )
ئي ( للتةليل الإةصا48في مةافمة القادسية من خلال مصفوفة البيانات المواةة بالجدول )

 (، وعلى النةو الآتي: spssباستخدام برنامج )
نتائج التحليل الكمي الوصفي بالاعتماد على معامل الارتباط البسيط )معامل بيرسون  . أ

Pearson:بين المتغير التابع والمتغيرات المفسرة لتسويق محصول الشلب ) 
مةصول الشلب ( أن هناو علاقة موجبة بين الكمية المسوقة من 49يتاح من الجدول )    

( 0.654وسعر الطن الواةد من المةصول نفسه، وهذا ما أكدته قيمة معامل الارتباط والبالغة )
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(، وهذا يعني أنه كلما زاد سعر بي  الطن الواةد زادت الكمية المسوقة 0.05وبمستوى معنوية )
نتاج وبالتالي من المةصول إذ تعد زيادة الأسعار من الةوافز المهمة التي تؤدي إلى زيادة الإ

 زيادة الكميات المسوقة من مةصول الشلب.
 (:Multiple Regressionنتائج التحليل الكمي بالاعتماد على تحليل الانحدار المتعدد ) . ب

( لم تثبت معنوية بقية المتغيرات 50من خلال التةليل الكمي المواح في الجدول )      
الكمية بين الكمية المسوقة من مةصول الشلب المستقلة لذلو فأن الأمر يتطلب تةديد العلاقة 

ومجموعة المتغيرات المستقلة التي شملتها الدراسة، ولمعرفة أثر المتغيرات المستقلة التي يثبت 
التةليل الكمي معنويتها بالتأثير في عملية تسويق المةصول تم اعتماد أسلوب تةليل الانةدار 

لاختبارات الإةصائية المعتمدة في اختيار افال المتعدد لتةديد أفال نموذج اةصائي يجتاز ا
 نموذج لتقدير معلوماته من جهة وقدرته على التنبؤ المستقبلي من جهة أخرى.

 
 ومجموعة مةصول الشلب من المسوقة الكمية ( (Yالمعتمد المتغير بين العلاقة( 48جدول )

 (2021-2018دسية للمدة )المةصول في مةافمة القا لتسويق المفسرة (Xi) المتغيرات المستقلة

 الوحدات الإدارية ت
 اطوال الطرق عدد المركبات  تكاليف النقل السعر الكمية المسوقة 

Y X1 X2 X3 X4 
 53 18 0 0 0 م. ق. الديوانية 1
 25 23 15000 700000 201.6 ن. السنية 2
 31 36 18000 750000 787 ن. الدغارة 3
 56 19 15000 700000 771 ن. الشافعية 4
 19 21 0 0 0 م. ق. عفك 5
 18 17 15000 650000 1276.3 ن. سومر 6
 7 54 0 0 0 ن. نفر 7
 52 36 20000 625000 156 ن. البدير 8
 35 26 0 0 0 م. ق. الحمزة 9
 53 38 0 0 0 ن. السدير 10
 69 45 650000 650000 290.5 ن. الشنافية 11
 36 46 850000 850000 23804 م. ق. الشامية 12
 15 22 800000 800000 16257 ن. المهناوية 13
 5 16 750000 750000 11681.4 ن. الصلاحية 14
 31 73 800000 800000 18614.3 ن. غماس 15

 (.4المصدر: الباحث بالاعتماد على ملحق)
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 وقةالمس الكمية(  (Yبين للعلاقة(  Pearsonمعامل) البسيط الارتباط معامل قيم( 49جدول )
 (2021-2018) ( في مةافمة القادسية للمدةXi) المستقلة والمتغيرات شلبال صولمة من

 متغير النموذج
قيمة معامل الارتباط 

Pearson  مستوى المعنويSig. 
 Yالمتغير التابع 

 المتغيرات المستقلة
 اسم المتغير المستقل الرمز

الكمية المسوقة 
 شلبمن ال

X1 0.05معنوي عند  *0.564 حدالوا الطن بيع سعر 
X2 غير معنوي -0.301 الواحد الطن نقل تكاليف 
X3 غير معنوي -0.276 المنتجات نقل مركبات عدد 
X4 غير معنوي -0.279 الطرق أطوال 

 correlation is sig ni faint at the 0.05 Level (1- tailed )* (48المصدر: جدول )
 

من مةصول  المسوقة ( الكمية(yبين  للعلاقة المتعدد لخطيا الانةدار ( نموذج50جدول )
المةصول في مةافمة القادسية للمدة  تسويق لعملية المفسرة (Xi)المستقلة  والمتغيرات الشلب

(2018-2021) 

 الثاني النموذج
القيمة  المعاملات القياسية المعاملات القياسية

 التائية
مستوى 

 بيتا الخطأ المعياري Sig. B المعنوية
1الثابت   -1348.934  3132.611 

0.564 
-0.43  0.674 

 0.028 2.46 0.005 0.013 سعر الطن الواحد
658.054 - 2الثابت   2559.471 

1.701 
-0.26  0.801 

 0.003 3.77 0.010 0.039 سعر الطن الواحد 
1.265- تكاليف النقل   0.457 -1.248  -2.77  0.017 

8272.953- 3الثابت   2679.528 
2.001 

-3.09  0.010 
 0.000 6.24 0.007 0.046 سعر الطن الواحد 

1.659- تكاليف النقل   0.332 -1.637  -5.00  0.000 
 0.003 3.513 0.513 68.316 257.947 عدد المركبات 

 (48المصدر: جدول )
 

( stepwise(، وباستخدام طريقة )spssوعند استخدام البرنامج الاةصائي الجاهز )      
(، ويتاح منه ان 50ةصلنا على نموذجين وتم اختيار النموذج الثاني كما مواح في الجدول )

( yهذا النموذج المختار تتجسد فيه علاقة قوية بدرجة معنوية عالية جدا  بين المتغير التاب  )
نقل الكمية المسوقة من مةصول الشعير، والمتغيرات المستقلة )سعر بي  الطن الواةد وتكاليف ال

( T( للمتغير المستقل )سعر الطن الواةد( ان قيمة )T-testوعدد المركبات(، ةيا اكد اختبار )
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( وبمستوى معنوية 2.14( هي أكبر من قيمتها الجدولية والبالغة )2.46المةسوبة والبالغة )
لى ( إذ أكد هذا الاختبار عF-test(، وللتةقق من معنوية النموذج المعتمد تم اختبار )0.028)

( Fأهمية وواقعية ومعنوية المتغيرات التي تامنها النموذج ، ويعزز الثقة به وذلو لأن قيمة )
( بمستوى معنوية 4.67( هي أكبر من القيمة الجدولية والبالغة )6.070المةسوبة والبالغة )

 (.51( جدول )13، 1( ودرجة ةرية )0.028)
 (51جدول )

 لطن الواةد( لمةصول الشلب في مةافمة القادسيةتةليل التباين للمتغير المستقل)سعر ا
 مستوى المعنوية القيمة الفائية متوسط المربعات درجة الحرية مجموع المربعات النموذج الثاني
 303445321 1 303445321 معامل التحديد

6.070 0.028 a  49994899 13 649933689 المتبقي 
 - 14 953379010 المجموع

 (48جدول) المصدر:
( المةسوبة والبالغة T( للمتغير المستقل )تكاليف النقل( ان قيمة )T-testاكد اختبار )       

(، وللتةقق 0.017( وبمستوى معنوية )2.14( هي أكبر من القيمة الجدولية والبالغة )2.77-)
ة ( إذ أكد هذا الاختيار على أهمية وواقعية ومعنويF-testمن معنوية النموذج تم اختبار )

( المةسوبة والبالغة Fالمتغيرات التي تامنها النموذج الثاني، ويعزز الثقة به وذلو لأن قيمة )
( ودرجة ةرية 0.005( بمستوى معنوية )4.67( هي أكبر من القيمة الجدولية والبالغة )8.420)
( المةسوبة T(، اما المتغير المستقل )عدد المركبات( فقد بلغت قيمة )52( جدول )13.1)
(، إذ اثبت 0.05( وبمستوى معنوية )2.14( وهي أكبر من القيمة الجدولية والبالغة )3.513)

( إذ أكد هذا الاختبار على أهمية وواقعية ومعنوية المتغيرات التي تامنها F-testذلو اختيار )
( هي أكبر من 16.567( المةسوبة والبالغة )Fالنموذج ، ويعزز الثقة به وذلو لأن قيمة )

 (.53( جدول )13، 1( ودرجة ةرية )0.05( بمستوى معنوية )4.67ة الجدولية والبالغة )القيم
 

 (  52جدول )
 تةليل التباين للمتغير المستقل)تكاليف النقل( لمةصول الشلب في مةافمة القادسية 

 مستوى المعنوية القيمة الفائية متوسط المربعات درجة الحرية مجموع المربعات النموذج الثاني
 278347634 1 556695267 معامل التحديد

8.420 0.005 a  33056979 13 396683743 المتبقي 
 - 14 953379010 المجموع

 (48جدول) المصدر:
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 (53جدول )
 تةليل التباين للمتغير المستقل)عدد المركبات( لمةصول الشلب في مةافمة القادسية

 مستوى المعنوية القيمة الفائية متوسط المربعات درجة الحرية مجموع المربعات النموذج الثاني
 260203634 1 780610903 معامل التحديد

16.567 0.000 a  15706192 13 172768107 المتبقي 
 - 14 953379010 المجموع

 (50جدول) المصدر:
لشلب للتةقق من قوة العلاقة بين المتغيرات المستقلة )المفسرة( لعملية تسويق مةصول ا      

(، وأمهر ان 54( المواح في الجدول )R-squareاعتمد على قيمة معامل التةديد المتعدد )
%( من التقلبات التي تنتاب الكمية المسوقة لمةصول الشلب في منطقة الدراسة تعزى إلى 32)

%( تعزى إلى متغيرات 68( الذي يمثل سعر الطن الواةد من المةصول وأن نسبة )x1المتغير )
( الذي يمثل تكاليف النقل لمةصول الشلب x2مكن النموذج من ةصرها. اما المتغير )أخرى ت

%( اما المتغيرات الأخرى فبلغت نسبتها 58في منطقة الدراسة والتي بلغت نسبة تأثيرها )
%( وتعزى إلى متغيرات يتمكن النموذج من ةصرها. وبلغت نسبة التقلبات التي تنتاب 42)

( الذي x3%( تعزى إلى المتغير المستقل )80ةصول في منطقة الدراسة )الكمية المسوقة من الم
يمثل عدد المركبات التي تنقل المةصول من مناطق الإنتاج إلى المراكز التسويقية، اما نسبة 

 %( فتعزى اسبابها إلى متغيرات أخرى يتمكن النموذج من ةصرها.18)
 (54جدول )

 سوقة من مةصول الشلب في مةافمة القادسيةالمتعدد للكميات الم التةديد معامل قيم
 تقدير الخطأ المعياري معامل التحديد المعدل معامل التحديد معامل الارتباط النموذج

1 0.564 a 0.318 0.266 7070.707 
2 0.764 a 0.584 0.515 5749.520 
3 0.905 a 0.819 0.769 3963.104 

 (.49و 48المصدر: بيانات الجدولين )      
 

 محصول الذرة الصفراء  .4
( yلغرض الةصول على النتائج الوصفية والكمية التي تفسر العلاقة بين المتغير التاب  )     

( المفسرة x1, x2, x3, x4)الكمية المسوقة من مةصول الذرة الصفراء( والمتغيرات المستقلة )
 (، وعلى النةو الآتي: 55لتسويق ذلو المةصول الجدول )
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الكمي بالاعتماد على معامل الارتباط البسيط بين المتغير التابع والمتغيرات  نتائج التحليل . أ
 المستقلة المفسرة لتسويق محصول الذرة الصفراء في منطقة الدراسة:

( أن هناو علاقة موجبة بين الكمية المسوقة من مةصول الذرة 56يتاح من الجدول )    
( 520ا أكدته قيمة معامل الارتباط والبالغة )الصفراء وسعر الطن الواةد من المةصول، وهذا م

(، وهذا يعني أنه كلما زاد سعر بي  الطن الواةد من المةصول زادت 0.05وبمستوى معنوية )
الكمية المسوقة، إذ يتطلب المةصول زيادة السعر لكي يتةمل تكاليف نقله وتسويقه إلى مراكز 

فالا  عن تشجي  المزارعين بزراعة مةصول تسويقه خارج المةافمة وتةديدا  في مةافمة بابل، 
الذرة الصفراء من خلال زيادة اسعاره ، وهناو علاقة موجبة بين الكمية المسوقة من المةصول 

( وبمستوى معنوية بلغ 0.628وتكاليف النقل وهذا ما اكدته قيمة معامل الارتباط والبالغة )
( والذي يمثل عدد المركبات، X3قل )(، ويتاح اياا  عدم ثبوت معنوية المتغير المست0.05)

 ويدل على قلة الكميات المسوقة من المةصول والتي لا تتطلب اعداد كبيرة من المركبات. 
 ومجموعة مةصول الذرة الصفراء من المسوقة الكمية ( (Yالمعتمد المتغير بين العلاقة( 55جدول )

 (2021-2018مة القادسية للمدة )المةصول في مةاف لتسويق المفسرة (Xi) المتغيرات المستقلة

 الوحدات الإدارية ت
 اطوال الطرق عدد المركبات  تكاليف النقل السعر الكمية المسوقة 

Y X1 X2 X3 X4 
 53 18 18000 450000 34 م. ق. الديوانية 1
 25 23 15000 480000 193 ن. السنية 2
 31 36 20000 450000 771.1 ن. الدغارة 3
 56 19 20000 400000 147 ةن. الشافعي 4
 19 21 25000 400000 603.7 م. ق. عفك 5
 18 17 23000 450000 972.5 ن. سومر 6
 7 54 23000 450000 443.3 ن. نفر 7
 52 36 25000 400000 1430 ن. البدير 8
 35 26 18000 350000 164.4 م. ق. الحمزة 9
 53 38 20000 400000 276 ن. السدير 10
 69 45 25000 360000 181 لشنافيةن. ا 11
 36 46 0 0 0 م. ق. الشامية 12
 15 22 0 0 0 ن. المهناوية 13
 5 16 0 0 0 ن. الصلاحية 14
 31 73 0 0 0 ن. غماس 15

 (.4المصدر: الباحث بالاعتماد على ملحق)
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 من المسوقة الكمية(  (Yبين للعلاقة(  Pearsonمعامل) البسيط الارتباط معامل قيم(  56جدول )
 (2021-2018) ( في مةافمة القادسية للمدةXi) المستقلة والمتغيرات ذرة الصفراءال صولمة

 متغير النموذج
قيمة معامل الارتباط 

Pearson  مستوى المعنويSig. 
 Yالمتغير التابع 

 المتغيرات المستقلة
 اسم المتغير المستقل الرمز

الكمية المسوقة 
ذرة من ال

 الصفراء

X1 0.05معنوي عند  *0.520 الواحد الطن بيع سعر 
X2 0.05معنوي عند  *0.628 الواحد الطن نقل تكاليف 
X3 غير معنوي  -0.074 المنتجات نقل مركبات عدد 
X4 0.05معنوي عند  *0.940 الطرق أطوال 

 correlation is sig ni faint at the 0.05 Level (1- tailed )* (55المصدر: جدول )
 

 (:Multiple Regressionنتائج التحليل الكمي بالاعتماد على تحليل الانحدار المتعدد ) . ب
( تثبت وجود علاقة اةصائية موجبة 56من خلال التةليل الكمي المواح في الجدول )      

( تكاليف النقل في X2وبدرجة معنوية بين الكمية المسوقة من مةصول الذرة الصفراء والمتغير )
لم تثبت معنوية بقية المتغيرات المستقلة التي شملتها الدراسة، لذلو فأن الأمر يتطلب تةديد ةين 

العلاقة الكمية بين الكمية المسوقة من المةصول ومجموع المتغيرات المستقلة التي اثبت التةليل 
أسلوب  الكمي معنويتها بالتأثير في العملية التسويقية لمةصول الذرة الصفراء لذلو تم اعتماد

الانةدار المتعدد لتةديد أفال نموذج لتقدير معلوماته من جهة وقدرته على التنبؤ المستقبلي من 
( ةصلنا stepwise(، وباستخدام طريقة )spssجهة أخرى. وعند استخدام البرنامج الاةصائي )

ا (، ويتاح منه ان هذ57على نموذجين وتم اختيار النموذج الثاني كما مواح في الجدول )
( yالنموذج الثاني المختار ان هناو علاقة قوية وبدرجة معنوية عالية جدا  بين المتغير التاب  )

الكمية المسوقة من مةصول الذرة الصفراء، والمتغير المستقل )تكاليف النقل(، وهذا اما اكده 
( وهي 2.910( المةسوبة )T( للمتغير المستقل )تكاليف النقل( إذ بلغت قيمة )T-testاختبار )

(، وللتةقق من معنوية 0.05( وبمستوى معنوية )2.14أكبر من القيمة الجدولية والبالغة )
( إذ أكد هذا الاختبار على أهمية وواقعية ومعنوية F-testالنموذج المختار اعتمد اختبار )

الغة ( المةسوبة والبFالمتغيرات التي تامنها النموذج الثاني، ويعزز الثقة به وذلو لأن قيمة )
( ودرجة ةرية 0.05( بمستوى معنوية )4.67( هي أكبر من القيمة الجدولية والبالغة )8.47)
 (.ANOVA( )58( كما مواح بجدول تةليل التباين )13، 1)
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 (57جدول )
 والمتغيرات من مةصول الذرة الصفراء المسوقة ( الكمية(yبين  للعلاقة المتعدد الخطي الانةدار نموذج 

 (2021-2018المةصول في مةافمة القادسية للمدة ) تسويق لعملية المفسرة (Xi)المستقلة 

 الثاني النموذج
القيمة  المعاملات القياسية المعاملات القياسية

 التائية
 مستوى المعنوية

Sig. B بيتا الخطأ المعياري 
62.516- الثابت  166.499 

628 
-0.375  0.713 

 0.012 2.910 0.009 0.027 تكاليف النقل 
 (56جدول) المصدر:
( تةليل التباين للمتغير المستقل )تكاليف النقل( لتسويق مةصول الذرة الصفراء في 58جدول )

 مةافمة القادسية
 مستوى المعنوية القيمة الفائية متوسط المربعات درجة الحرية مجموع المربعات النموذج الثاني
 997460.866 1 997460.866 معامل التحديد

8.47 0.012 a  117766.19 13 1530960.468 المتبقي 
 - 14 2528421.333 المجموع

 (57جدول) المصدر:
 

للتأكد من قوة العلاقة بين المتغيرات المستقلة )المفسرة( لعملية تسويق مةصول الذرة الصفراء     
يواةه  ( للنموذج الثاني كماR-squareتم الاعتماد على قيمة معامل التةديد المتعدد )

%( من التقلبات التي تنتاب الكمية المسوقة من مةصول 39(، إذ أكد أن نسبة )59الجدول )
( )تكاليف النقل( للمةصول المسوق x2الذرة الصفراء في مةافمة القادسية تعزى إلى المتغير )

 %( تعزى إلى متغيرات أخرى تمكن النموذج من ةصرها. 61وأن نسبة )
 (59جدول )

 المتعدد للكميات المسوقة من مةصول الذرة الصفراء في مةافمة القادسية تةديدال معامل قيم
 تقدير الخطأ المعياري معامل التحديد المعدل معامل التحديد معامل الارتباط

0.628 a 0.394 0.348 343.171 
 (.58و 57المصدر: بيانات الجدولين )      
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 حاصيل الفواكه والخضر: ثانياً: نموذج التحليل الإحصائي لتسويق م
 محاصيل الفواكه والخضر الصيفية  .1
تم تةديد وصياغة النموذج الإةصائي الخاص ببيانات مةاصيل الفواكه والخار الصيفية     

المسوقة في مةافمة القادسية لغرض الةصول على النتائج الكمية التي تفسر العلاقة بين 
والمتغيرات  الصيفية والخار الفواكه مةاصيل( وهي الكمية المسوقة من yالمتغير التاب  )

(، وعلى 60( المفسرة لتسويق تلو المةاصيل كما يواةها الجدول )x1, x2, x3, x4المستقلة )
 النةو الآتي: 

 ( 60جدول )
 ومجموعة مةاصيل الفواكه والخار الصيفية من المسوقة الكمية ( (Yالمعتمد المتغير بين العلاقة

 (2021-2018المةاصيل في مةافمة القادسية للمدة ) لتسويق المفسرة (Xi) المتغيرات المستقلة

 الوحدات الإدارية ت
 اطوال الطرق عدد المركبات  تكاليف النقل السعر الكمية المسوقة 

Y X1 X2 X3 X4 
 53 18 15000 550 10917.5 م. ق. الديوانية 1
 25 23 12000 500 1971.4 ن. السنية 2
 31 36 15000 550 7752 ن. الدغارة 3
 56 19 13000 600 1252 ن. الشافعية 4
 19 21 18000 650 9281.2 م. ق. عفك 5
 18 17 15000 500 13650 ن. سومر 6
 7 54 15000 550 11719.2 ن. نفر 7
 52 36 20000 600 2925.8 ن. البدير 8
 35 26 15000 450 14740 م. ق. الحمزة 9
 53 38 14000 500 2650.9 ن. السدير 10
 69 45 20000 600 1660.6 ن. الشنافية 11
 36 46 0 0 0 م. ق. الشامية 12
 15 22 0 0 0 ن. المهناوية 13
 5 16 0 0 0 ن. الصلاحية 14
 31 73 0 0 0 ن. غماس 15

 (.4المصدر: الباحث بالاعتماد على ملحق)
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( yبسيط بين المتغير التابع )نتائج التحليل الكمي بالاعتماد على معامل الارتباط ال . أ
 الفواكه والخضر الصيفية: ( المفسرة لتسويق محاصيلxiوالمتغيرات المستقلة )

( أن هناو علاقة موجبة بين الكمية المسوقة من مةاصيل الفواكه 61يتاح من الجدول )    
والبالغة والخار الصيفية وسعر بي  الطن الواةد منها، وهذا ما أكدته قيمة معامل الارتباط 

(، وهذا يعني مدى اهمية القيمة النقدية وأسعار مةاصيل 0.05( وبمستوى معنوية )0.526)
الفواكه والخار ، فالا  عن ان المةافمة على سياسة سعرية متوازنة لهذه المةاصيل وهذا 
يفسر انه كلما استقرت الاسعار لتلو المةاصيل زادت الكميات المسوقة منها، وزيادة انتاجها 

بالعكس فأن انخفاض الأسعار وعدم استقرارها يؤدي إلى عدم زراعة تلو المةاصيل مما يؤدي و 
 إلى قلة الكميات المسوقة منها.

 ( 61جدول )
مةاصيل  المسوقة الكمية(  (Yبين للعلاقة(  Pearsonمعامل) البسيط الارتباط معامل قيم

 (2021-2018) افمة القادسية للمدة( في مةXi) المستقلة والمتغيرات الفواكه والخار الصيفية
 متغير النموذج

قيمة معامل الارتباط 
Pearson  مستوى المعنويSig. 

 Yالمتغير التابع 
 المتغيرات المستقلة

 اسم المتغير المستقل الرمز
الكمية المسوقة 

فواكه من ال
والخضر 
 الصيفية

X1 0.05معنوي عند  *0.526 الواحد الطن بيع سعر 
X2 0.05معنوي عند  *0.553 الواحد الطن نقل اليفتك 
X3 غير معنوي -0.236 المنتجات نقل مركبات عدد 
X4 غير معنوي -0.187 الطرق أطوال 

 correlation is sig ni faint at the 0.05 Level (1- tailed )* (60المصدر: جدول )
  

فواكه والخار الصيفية وتكاليف نقل هناو علاقة موجبة بين الكمية المسوقة من مةاصيل ال    
( وبمستوى معنوية بلغ 0.553الطن الواةد منها ، وهذا ما اكدته قيمة معامل الارتباط والبالغة )

(، ويفسر لنا هذا التةليل الإةصائي بأن مةاصيل الفواكه والخار لا تتةمل تكاليف نقل 0.05)
لزراعية مثل الةبوب ، فالا  عن أن عالية بسبب انخفاض أسعارها قياسا  ببقية المةاصيل ا

تكاليف نقل مةاصيل الفواكه والخار هي التي تةدد سعر المنتج في السوق الاستهلاكية 
 فارتفاع تكاليف نقلها يسهم في زيادة اسعارها مما يؤثر على المستهلو النهائي لتلو المةاصيل.
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 (:Multiple Regression) نتائج التحليل الكمي بالاعتماد على تحليل الانحدار المتعدد . ت
( ان النموذج الثاني المختار يشير إلى أن هناو علاقة اةصائية 62يتاح من الجدول )    

( الكمية المسوقة من مةاصيل الفواكه yموجبة وبدرجة معنوية عالية جدا  بين المتغير التاب  )
( للمتغير T-testختبار )والخار الصيفية، والمتغير المستقل )تكاليف النقل(، وهذا اما اكده ا

( وهي أكبر من القيمة الجدولية والبالغة 2.391( المةسوبة والبالغة )Tالمستقل ةيا ان قيمة )
(، وهذا ما تةقق م  الواق  الفعلي والمنطق الجغرافي ، إذ ان 0.05( وبمستوى معنوية )2.14)

ى قلة الكميات المسوقة ارتفاع تكاليف نقل مةاصيل الفواكه والخار الصيفية يؤثر ةتما  عل
 وبالعكس.

 (62جدول )
من مةاصيل الفواكه والخار الصيفية  المسوقة ( الكمية(yبين  للعلاقة المتعدد الخطي الانةدار نموذج 

 (2021-2018المةاصيل في مةافمة القادسية للمدة ) تسويق لعملية المفسرة (Xi)المستقلة  والمتغيرات

 الثاني النموذج
اسيةالمعاملات القي القيمة  المعاملات القياسية 

 التائية
مستوى 

 بيتا الخطأ المعياري Sig. B المعنوية
1الثابت   606.41 2289.143 

0.553 
0.265 0.795 

 0.033 2.391 0.169 0.404 تكاليف النقل
 2320.636 3714.786 2الثابت 

0.791 
1.601 0.135 

 0.004 3.611 0.16 0.577 تكاليف النقل
151.532-  ال الطرق اطو   61.76 -537  -2.454  0.03 

 .(61المصدر: جدول )
 

ومن النموذج الثاني المختار نلاةم أن هناو علاقة اةصائية عكسية )سالبة( بين المتغير     
( X4( الكمية المسوقة من مةاصيل الفواكه والخار الصيفية، والمتغير المستقل )yالتاب  )

إلى أنه كلما قلت أطوال الطرق التي يتم نقل المةاصيل الزراعية )أطوال الطرق(، وهذا يشير 
( T( إذ بلغت قيمة )T-testمن خلالها قلة الكمية المسوقة وبالعكس، وهذا اما اكده اختبار )

( وبمستوى معنوية 2.14(، وهي أكبر من القيمة الجدولية والبالغة )2.454-المةسوبة )
( ةيا أكد F-testالمختار تم  الاعتماد على اختبار ) (، وللتةقق من معنوية النموذج0.05)

هذا الاختبار على أهمية وواقعية ومعنوية المتغيرات التي تامنها النموذج الثاني، ويعزز الثقة 
( وهما أكبر بكثير من القيمة 6.972( و)5.716( المةسوبة والبالغة )Fبه وذلو لأن قيمة )
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( كما يواةه الجدول 13، 1( ودرجة ةرية )0.05وية )( بمستوى معن4.67الجدولية والبالغة )
(63.) 

 (63جدول )
 في مةافمة القادسيةمةاصيل الفواكه والخار الصيفية تةليل التباين للكميات المسوقة من 

 مستوى المعنوية القيمة الفائية متوسط المربعات درجة الحرية مجموع المربعات النموذج الثاني
 128009785.8 1 128009785.8 معامل التحديد

5.716 0.033 a  22393286.85 13 291112729 المتبقي 
 - 14 419122514.8 المجموع

 112631414.7 2 225262829.4 معامل التحديد
6.972 0.010b  16154973.78 12 193859685.4 المتبقي 

 - 14 419122514.8 المجموع
 (. 62و) (61جدول) المصدر:

قوة العلاقة بين المتغيرات المستقلة )المفسرة( لعملية تسويق مةاصيل الفواكه  للتأكد من    
( للنموذج الثاني R-squareوالخار الصيفية اعتمد على قيمة معامل التةديد المتعدد )

%( من التقلبات التي تنتاب الكمية المسوقة من 31(، إذ يلةم أن نسبة )64المواح بالجدول )
( )تكاليف النقل( x2ر الصيفية في مةافمة القادسية تعزى إلى المتغير )مةاصيل الفواكه والخا

%( تعزى إلى متغيرات أخرى تمكن النموذج من ةصرها. 69للمةاصيل المسوقة وأن نسبة )
وبلغت نسبة التقلبات التي تنتاب الكمية المسوقة من مةاصيل الفواكه والخار الصيفية التي 

%( تعزى إلى متغيرات 46%( وأن نسبة )54الطرق( بلغت )( )أطوال x4تعزى إلى المتغير )
 أخرى تمكن النموذج من ةصرها.

 
المتعدد للكميات المسوقة من مةاصيل الفواكه والخار  التةديد معامل (   قيم64جدول )

 الصيفية في مةافمة القادسية
لمعياريتقدير الخطأ ا معامل التحديد المعدل معامل التحديد معامل الارتباط النموذج  

1 0.553 a 0.305 0.252 4732.155 
2 0.733a 0.537 0.46 4019.325 

 (.63و 62المصدر: بيانات الجدولين )
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 محاصيل الفواكه والخضر الشتوية:  .2
تم صياغة النموذج الإةصائي للبيانات الخاصة بمةاصيل الفواكه والخار الشتوية المسوقة     

 (، ومهرت النتائج على النةو الآتي:65لجدول )في مةافمة القادسية كما مواح في ا
( yنتائج التحليل الكمي بالاعتماد على معامل الارتباط البسيط بين المتغير التابع ) . أ

 الفواكه والخضر الشتوية: ( المفسرة لتسويق محاصيلxiوالمتغيرات المستقلة )
ة من مةاصيل الفواكه ( أن هناو علاقة موجبة بين الكمية المسوق66يتاح من الجدول )      

( وبمستوى 0.580والخار الشتوية وتكاليف النقل، وهذا ما أكدته قيمة معامل الارتباط والبالغة )
(، أي أنه كلما ارتفعت قيمتها كلما زادت الكمية المسوقة منها، في ةين لم تثبت 0.05معنوية )

وعدد المركبات وأطوال ( )سعر بي  الطن الواةد x1, x3, x4معنوية المتغيرات المستقلة )
-و 0.138-و 0.071-الطرق(، وذلو لان قيمة معامل الارتباط لها اعيفة جدا  إذ بلغت )

 ( لكل منها على الترتيب. 0.018
 (  65جدول )

 مةاصيل الفواكه والخار الشتوية ومجموعة من المسوقة الكمية ( (Yالمعتمد المتغير بين العلاقة
 (2021-2018المةصول في مةافمة القادسية للمدة ) لتسويق فسرةالم (Xi) المتغيرات المستقلة

 الوحدات الإدارية ت
 اطوال الطرق عدد المركبات  تكاليف النقل السعر الكمية المسوقة 

Y X1 X2 X3 X4 
 53 18 13000 350 1367.5 م. ق. الديوانية 1
 25 23 10000 400 870.4 ن. السنية 2
 31 36 11000 450 2413.3 ن. الدغارة 3
 56 19 12000 500 1170 ن. الشافعية 4
 19 21 15000 450 3134.7 م. ق. عفك 5
 18 17 14000 400 3536 ن. سومر 6
 7 54 14000 400 1524 ن. نفر 7
 52 36 16000 550 2448.3 ن. البدير 8
 35 26 13000 500 1454.3 م. ق. الحمزة 9
 53 38 12000 450 1507 ن. السدير 10
 69 45 15000 550 921 ن. الشنافية 11
 36 46 10000 450 524.5 م. ق. الشامية 12
 15 22 12000 500 175.3 ن. المهناوية 13
 5 16 10000 400 172 ن. الصلاحية 14
 31 73 13000 500 1089.1 ن. غماس 15

 (.4المصدر: الباحث بالاعتماد على ملحق)
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 ( 66جدول )
مةاصيل  من المسوقة الكمية(  (Yبين للعلاقة(  Pearsonمعامل) بسيطال الارتباط معامل قيم

 (2021-2018) ( في مةافمة القادسية للمدةXi) المستقلة والمتغيرات الفواكه والخار الشتوية
 متغير النموذج

قيمة معامل الارتباط 
Pearson 

 .Sigمستوى المعنوي 
 Yالمتغير التابع 

 المتغيرات المستقلة
 سم المتغير المستقلا الرمز

الكمية المسوقة 
محاصيل من 

الفواكه والخضر 
 الشتوية 

X1 غير معنوي -0.071 الواحد الطن بيع سعر 
X2 0.05معنوي عند  *0.580 الواحد الطن نقل تكاليف 
X3 غير معنوي -0.138 المنتجات نقل مركبات عدد 
X4 معنوي غير -0.018 الطرق أطوال 

  correlation is sig ni faint at the 0.05 Level (1- tailed*(65و 64) المصدر: جدولين
 
 (:Multiple Regressionنتائج التحليل الكمي بالاعتماد على تحليل الانحدار المتعدد ) . أ

( أن هناو علاقة بدرجة معنوية 67يتاح من خلال النموذج الثاني المختار في الجدول )      
( الكمية المسوقة من مةاصيل الفواكه والخار الشتوية، yالتاب  )عالية جدا  بين المتغير 

( للمتغير المستقل ةيا ان قيمة T-testوالمتغير المستقل )تكاليف النقل(، ةيا اكد اختبار )
(T( المةسوبة والبالغة )وبمستوى 2.14( هي أكبر من القيمة الجدولية والبالغة )2.567 )

( F-testية النموذج الثاني المختار تم  اعتمد على اختبار )(، وللتةقق من معنو 0.05معنوية )
إذ أكد هذا الاختبار على أهمية وواقعية ومعنوية المتغيرات التي تامنها النموذج الثاني، ويعزز 

( هي أكبر من القيمة الجدولية والبالغة 6.587( المةسوبة والبالغة )Fالثقة به وذلو لأن قيمة )
( كما يواةه جدول تةليل التباين 13، 1( ودرجة ةرية )0.05)( بمستوى معنوية 4.67)
(. للتأكد من قوة العلاقة بين المتغيرات المستقلة )المفسرة( لعملية تسويق مةاصيل الفواكه 68)

( للنموذج R-squareوالخار الشتوية في المةافمة اعتمد على قيمة معامل التةديد المتعدد )
%( من التقلبات التي تنتاب الكمية المسوقة 34تبين أن نسبة )(، و 69الثاني المواح بالجدول )

( )تكاليف النقل( للمةاصيل x2من تلو المةاصيل في المةافمة تعزى إلى المتغير المستقل )
 %( تعزى إلى متغيرات أخرى تمكن النموذج من ةصرها.66المسوقة وأن نسبة )
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 ( 67جدول )
 والمتغيرات من مةصول الةنطة المسوقة ( الكمية(yبين  للعلاقة المتعدد الخطي الانةدار نموذج

 (2021-2018المةصول في مةافمة القادسية للمدة ) تسويق لعملية المفسرة (Xi)المستقلة 

 الثاني النموذج
القيمة  المعاملات القياسية المعاملات القياسية

 التائية
 مستوى المعنوية

Sig. B بيتا الخطأ المعياري 
-2355.556 الثابت  1513.127 

0.58 
-1.557  0.144 

 0.023 2.567 0.118 0.303 تكاليف النقل 
 ( 66و 65ولين )جد المصدر:

 
( تةليل التباين للمتغير المستقل )تكاليف النقل( لتسويق مةاصيل الفواكه والخار 68جدول )

 الشتوية في مةافمة القادسية
وسط المربعاتمت درجة الحرية مجموع المربعات النموذج الثاني  مستوى المعنوية القيمة الفائية 
 4724484.156 1 4724484.156 معامل التحديد

6.587 0.023 a  717232.098 13 9324017.273 المتبقي 
 - 14 14050000 المجموع

 (65جدول) المصدر:
 

ار مةاصيل الفواكه والخالمتعدد للكميات المسوقة من  التةديد معامل (   قيم69جدول )
 في مةافمة القادسية الشتوية

 تقدير الخطأ المعياري معامل التحديد المعدل معامل التحديد معامل الارتباط النموذج
1 0.580 a 0.336 0.285 864.896 

 (.67و 66المصدر: بيانات الجدولين )      
 
 

 ثالثاً: نموذج التحليل الاحصائي لتسويق محصول التمور:
ذج الإةصائي للبيانات الخاصة بمةصول التمور المسوقة في مةافمة يمكن صياغة النمو      

( ومن خلال اخااع هذه البيانات للتةليل الاةصائي 70القادسية كما يواةه الجدول )
( للةصول على النتائج الكمية التي تفسر العلاقة بين spssباستخدام الةقيبة الاةصائية )

 ,x1, x2, x3والمتغيرات المستقلة ) من مةصول التمور( وهي الكمية المسوقة yالمتغير التاب  )
x4:المفسرة لتسويق ذلو المةصول وعلى النةو الآتي ) 
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 ومجموعة مةصول التمور من المسوقة الكمية ( (Yالمعتمد المتغير بين العلاقة( 70جدول )
 (2021-2018المةصول في مةافمة القادسية للمدة ) لتسويق المفسرة (Xi) المتغيرات المستقلة

 الوحدات الإدارية ت
 اطوال الطرق عدد المركبات  تكاليف النقل السعر الكمية المسوقة 

Y X1 X2 X3 X4 
 53 18 13000 400000 1232.41 م. ق. الديوانية 1
 25 23 15000 350000 773 ن. السنية 2
 31 36 15000 400000 4061.5 ن. الدغارة 3
 56 19 12000 360000 1708.52 ن. الشافعية 4
 19 21 18000 350000 956.75 م. ق. عفك 5
 18 17 16000 400000 802.78 ن. سومر 6
 7 54 15000 450000 286 ن. نفر 7
 52 36 20000 350000 313.73 ن. البدير 8
 35 26 15000 400000 1838.12 م. ق. الحمزة 9
 53 38 13000 350000 1438 ن. السدير 10
 69 45 18000 350000 439.11 ن. الشنافية 11
 36 46 15000 500000 5372.5 م. ق. الشامية 12
 15 22 14000 450000 7120.5 ن. المهناوية 13
 5 16 13000 400000 6111.63 ن. الصلاحية 14
 31 73 17000 450000 11918 ن. غماس 15

 (.4المصدر: الباحث بالاعتماد على ملحق)
 
( yعتماد على معامل الارتباط البسيط بين المتغير التابع )نتائج التحليل الكمي بالا . أ

 ( المفسرة لتسويق محصول التمور:xiوالمتغيرات المستقلة )
( أن هناو علاقة موجبة بين المتغير التاب  الكمية المسوقة من 71يتاح من الجدول )      

ذا ما أكدته قيمة والمتغير المستقل سعر بي  الطن الواةد من المةصول، وه مةصول التمور
(، ويعد هذا مؤشرا  لاعتماد سياسة 0.05( وبمستوى معنوية )0.611معامل الارتباط والبالغة )

دعم أسعار التمور وتخطيط وتنميم واقتراك الآليات اللازمة للنهوض بعملية تسويق مةصول 
لنوعية التمور  التمور من المنتجين وتةديد أسعار الشراء للتمور المسوقة بأسعار مكافئة وفقا  

( وذلو x2, x3, x4وجودتها، ومن الجدول يتاح اياا  عدم ثبوت معنوي للمتغيرات المستقلة )
( لكل منها 0.292-و 0.421-و 0.108-لان قيمة معامل الارتباط لها اعيفة جدا  إذ بلغت )

 على الترتيب.
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 المسوقة الكمية(  (Yبين للعلاقة(  Pearsonمعامل) البسيط الارتباط معامل قيم( 71جدول )
 (2021-2018) ( في مةافمة القادسية للمدةXi) المستقلة والمتغيرات مةصول التمور من

 متغير النموذج
قيمة معامل الارتباط 

Pearson  مستوى المعنويSig. 
 Yالمتغير التابع 

 المتغيرات المستقلة
 اسم المتغير المستقل الرمز

الكمية المسوقة 
 التمورمن 

X1 0.05معنوي عند  *0.611 الواحد الطن بيع سعر 
X2 غير معنوي -0.108 الواحد الطن نقل تكاليف 
X3 غير معنوي -0.421 المنتجات نقل مركبات عدد 
X4 غير معنوي -0.292 الطرق أطوال 

 correlation is sig ni faint at the 0.05 Level (1- tailed )* (70المصدر: جدول )
  

 (:Multiple Regressionتحليل الكمي بالاعتماد على تحليل الانحدار المتعدد )نتائج ال . ب
تم اعتماد هذا الأسلوب الإةصائي لتةديد أفال نموذج اةصائي يجتاز الاختبارات       

الاةصائية المعتمدة في اختبار افال نموذج لتقدير معلوماته من جهة وقدرته على التنبؤ 
(، وباستخدام طريقة spssعند استخدام البرنامج الاةصائي )المستقبلي من جهة أخرى. و 

(stepwise( ةصلنا على نموذجين وتم اختيار النموذج الثاني كما مواح في الجدول )72 ،)
( الكمية yوتبين من النموذج المختار أن هناو علاقة بدرجة معنوية عالية بين المتغير التاب  )

( للمتغير T-test( ةيا اكد اختبار )x1المستقل )المسوقة من مةصول التمور، والمتغير 
( هي أكبر من القيمة الجدولية والبالغة 2.785( المةسوبة والبالغة )Tالمستقل ةيا ان قيمة )

(، وللتةقق من معنوية النموذج المختار اعتمد على اختبار 0.05( وبمستوى معنوية )2.14)
(F-testإذ أكد هذا الاختبار على أهمية وواقع ) ية ومعنوية المتغيرات التي تامنها النموذج

( وهي أكبر من القيمة 7.754( المةسوبة والبالغة )Fالثاني، ويعزز الثقة به بأثبات قيمة )
( كما مواح في جدول 13، 1( ودرجة ةرية )0.05( بمستوى معنوية )4.67الجدولية والبالغة )
تغيرات المستقلة )المفسرة( لعملية تسويق (. ولتأكد من قوة العلاقة بين الم73تةليل التباين )

-Rمةصول التمور في مةافمة القادسية بالاعتماد على قيمة معامل التةديد المتعدد )
square( للنموذج الثاني المختار المواح بالجدول )من التقلبات 37(، وتبين أن نسبة )74 )%

( )سعر x1المتغير المستقل ) التي تنتاب الكمية المسوقة من المةصول في المةافمة تعزى إلى
 %( يتمكن النموذج من ةصرها.63الطن الواةد المسوق( وأن نسبة المتغيرات الأخرى بلغت )
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 (72جدول )
 والمتغيرات من مةصول التمور المسوقة ( الكمية(yبين  للعلاقة المتعدد الخطي الانةدار نموذج 

 (2021-2018مة القادسية للمدة )المةصول في مةاف تسويق لعملية المفسرة (Xi)المستقلة 

 الثاني النموذج
القيمة  المعاملات القياسية المعاملات القياسية

 التائية
 مستوى المعنوية

Sig. B بيتا الخطأ المعياري 
-14167.765 الثابت  6191.134 

0.611 
2.288-  0.039 

 0.015 2.785 0.015 0.043 سعر الطن الواحد
 (71و 70لين )جدو  المصدر:

 (73جدول )
 تةليل التباين للكميات المسوقة من مةصول التمور في مةافمة القادسية

 مستوى المعنوية القيمة الفائية متوسط المربعات درجة الحرية مجموع المربعات النموذج الثاني
 58508264.52 1 58508264.52 معامل التحديد

7.754 0.015 a  7545907.137 13 98096792.79 المتبقي 
 - 14 156605057.3 المجموع

 (71جدول) المصدر:
 (74جدول )

 المتعدد للكميات المسوقة من مةصول التمور في مةافمة القادسية التةديد معامل قيم
 تقدير الخطأ المعياري معامل التحديد المعدل معامل التحديد معامل الارتباط النموذج

1 0.6110 a 0.374 0.325 2746.981 
 (.73و 72بيانات الجدولين ) المصدر: 
 

 رابعاً: نموذج التحليل الاحصائي لتسويق محاصيل العلف: 
من خلال تةديد وصياغة النموذج الاةصائي للبيانات الخاصة بتسويق مةاصيل العلف في     

( )الكمية y( تم تفسر العلاقة بين المتغير التاب  )75مةافمة القادسية وكما مواح بالجدول )
( المفسرة لتسويق تلو x1, x2, x3, x4من مةاصيل العلف( والمتغيرات المستقلة )المسوقة 

 المةاصيل في المةافمة وعلى النةو الآتي: 
نتائج التحليل الكمي الوصفي بالاعتماد على معامل الارتباط البسيط )معامل بيرسون  . أ

Pearsonبين المتغير التابع والمتغيرات المفسرة لتسويق محاصيل العلف ): 
( وجود علاقة موجبة بين الكمية المسوقة من مةاصيل العلف 76يلةم من الجدول )    

والمتغير المستقل )سعر الطن الواةد( من المةاصيل، وهذا ما أكدته قيمة معامل الارتباط 
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(، وهذا يعني أنه كلما زاد سعر بي  الطن الواةد من 0.05( وبمستوى معنوية )0.580والبالغة )
لف زادت الكمية المسوقة منها، وهذا يعني ان الأسعار المجزية لبي  مةاصيل مةاصيل الع

العلف تشكل عامل مهم لدعم المزارعين بزيادة إنتاج مةاصيل العلف من خلال زيادة المساةة 
المزروعة وسد تكاليف إنتاج هذه المةاصيل من خلال توفير مستلزمات زراعتها من بذور 

 عية،واسمدة وتةاير الأرض الزرا
 ومجموعة مةاصيل العلف من المسوقة الكمية ( (Yالمعتمد المتغير بين العلاقة( 75جدول )

 (2021-2018المةصول في مةافمة القادسية للمدة ) لتسويق المفسرة (Xi) المتغيرات المستقلة

 الوحدات الإدارية ت
 اطوال الطرق عدد المركبات  تكاليف النقل السعر الكمية المسوقة 

Y X1 X2 X3 X4 
 53 18 10000 200000 308 م. ق. الديوانية 1
 25 23 11000 180000 1985.5 ن. السنية 2
 31 36 8000 150000 908.7 ن. الدغارة 3
 56 19 7000 180000 1207.3 ن. الشافعية 4
 19 21 10000 160000 2971.3 م. ق. عفك 5
 18 17 8000 150000 1063.1 ن. سومر 6
 7 54 9000 170000 1207.4 ن. نفر 7
 52 36 10000 180000 725.1 ن. البدير 8
 35 26 8000 170000 2574.6 م. ق. الحمزة 9
 53 38 9000 200000 1235.7 ن. السدير 10
 69 45 8000 180000 4412 ن. الشنافية 11
 36 46 0 0 0 م. ق. الشامية 12
 15 22 0 0 0 ن. المهناوية 13
 5 16 0 0 0 ن. الصلاحية 14
 31 73 0 0 0 ن. غماس 15

 (.4المصدر: الباحث بالاعتماد على ملحق)
 

في ةين اشار معامل الارتباط إلى وجود علاقة موجبة بين الكمية المسوقة من مةاصيل      
العلف والمتغير المستقل )تكاليف نقل الطن الواةد( من المةاصيل ذاتها، وهذا ما أكدته قيمة 

(، وهذا يعني أنه كلما ةصل 0.05( وبمستوى معنوية )0.565والبالغة ) معامل الارتباط
انخفاض في تكاليف النقل زادت الكمية المسوقة لتلو المةاصيل وبالعكس ويعزى سبب ذلو إلى 
طبيعة مةاصيل العلف )الجت والبرسيم( التي يطلق عليها الاعلاف الخاراء التي تتميز بثقل 
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اليف نقل منخفاة تتناسب م  اسعار بي  تلو المةاصيل ، في وزنها لذا فهي تةتاج إلى تك
( متمثلة بـ)عدد المركبات وأطوال الطرق( x3, x4ةين لم تثبت معنويات المتغيرات الأخرى  )

 ( لكل منهما على الترتيب. 0.338-و 0.056-والتي بلغت قيم معامل ارتباطها )
 

 المسوقة الكمية(  (Yبين للعلاقة(  Pearsonمعامل) البسيط الارتباط معامل قيم( 76جدول )
 (2021-2018) ( في مةافمة القادسية للمدةXi) المستقلة والمتغيرات اصيل العلفمة من

 متغير النموذج
قيمة معامل الارتباط 

Pearson  مستوى المعنويSig. 
 Yالمتغير التابع 

 المتغيرات المستقلة
 اسم المتغير المستقل الرمز

سوقة الكمية الم
 الاعلافمن 

X1 0.05معنوي عند  *0.580 الواحد الطن بيع سعر 
X2 0.05معنوي عند  *0.065 الواحد الطن نقل تكاليف 
X3 غير معنوي -0.056 المنتجات نقل مركبات عدد 
X4 غير معنوي -0.338 الطرق أطوال 

 correlation is sig ni faint at the 0.05 Level (1- tailed )* (75المصدر: جدول )
 
 (:Multiple Regressionنتائج التحليل الكمي بالاعتماد على تحليل الانحدار المتعدد ) . ب

( y( ان هناو علاقة بدرجة معنوية عالية بين المتغير التاب  )77يتاح من الجدول )      
 الكمية المسوقة من مةاصيل العلف، والمتغير المستقل )سعر بي  الطن الواةد(، ةيا اكد

( هي أكبر من 2.567( المةسوبة والبالغة )T( للمتغير المستقل ان قيمة )T-testاختبار )
(، وللتةقق من معنوية العلاقة بين 0.05( وبمستوى معنوية )2.14قيمتها الجدولية والبالغة )

( إذ أكد هذا الاختبار على أهمية F-testالمتغير التاب  والمتغير المستقل تم اعتماد اختبار )
واقعية ومعنوية المتغيرات التي تامنها النموذج الثاني المختار، ويعزز الثقة به من خلال قيمة و 
(F( المةسوبة والبالغة )بمستوى معنوية 4.67( وهي أكبر من القيمة الجدولية والبالغة )6.592 )
 (.78( كما مواح بجدول تةليل التباين )13، 1( ودرجة ةرية )0.05)

العلاقة بين المتغيرات المستقلة )المفسرة( لعملية تسويق مةاصيل العلف في للتأكد من قوة     
( للنموذج الثاني المختار R-squareمةافمة القادسية اعتمد على قيمة معامل التةديد المتعدد )

%( من التقلبات التي تنتاب الكمية المسوقة من 34(، إذ تبين أن نسبة )79المواح بالجدول )
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( )سعر الطن الواةد المسوق( من x1قة الدراسة تعزى إلى المتغير المستقل )المةاصيل في منط
 %( تعزى إلى متغيرات أخرى يتمكن النموذج من ةصرها.66المةاصيل ذاتها، وأن نسبة )

 ( 77جدول )
 والمتغيرات من مةاصيل العلف المسوقة ( الكمية(yبين  للعلاقة المتعدد الخطي الانةدار نموذج

 (2021-2018المةصول في مةافمة القادسية للمدة ) تسويق لعملية المفسرة (Xi)المستقلة 

 الثاني النموذج
 المعاملات القياسية المعاملات القياسية

 مستوى المعنوية القيمة التائية
Sig. B بيتا الخطأ المعياري 

 533.466 72.029 الثابت
0.58 

0.135 0.895 
 0.023 2.567 0.004 0.009 سعر الطن الواحد

 (76و 75جدول) المصدر:
 

 (78جدول )
 تةليل التباين للمتغير المستقل )سعر الطن الواةد( من مةصول التمور في مةافمة القادسية

 مستوى المعنوية القيمة الفائية متوسط المربعات درجة الحرية مجموع المربعات النموذج الثاني
 7678895.626 1 7678895.626 معامل التحديد

6.592 0.023 a  1164951.17 13 15144365.21 المتبقي 
 - 14 22823260.84 المجموع

  (76و 75جدول) المصدر:
 (79جدول )

 المتعدد للكميات المسوقة من مةاصيل العلف في مةافمة القادسية التةديد معامل قيم
المعياريتقدير الخطأ  معامل التحديد المعدل معامل التحديد معامل الارتباط النموذج  

1 0.5800 a 0.336 0.285 1079.32904 
 (.78و 77المصدر: بيانات الجدولين )   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

 فصل الخامس ال

المشكلات التي تواجه تسويق الانتاج الزراعي النباتي 
 في محافظة القادسية وسبل تنميتها 

 

 المبحث الاول 

 المشكلات التي تواجه تسويق الانتاج الزراعي النباتي
 في محافظة القادسية

 المبحث الثاني 

الانتاج  الآفاق المستقبلية لتنمية عمليات تسويق
 الزراعي النباتي في محافظة القادسية 

 

 



 المشكلات التي تواجه تسويق الانتاج الزراعي النباتي وسبل تنميتها....... ....  خامسالفصل ال
 

 }227{ 
 

 المبحث الاول
 المشكلات التي تواجه تسويق الانتاج الزراعي النباتي في محافظة القادسية

 استهلال : 
رارية التعامل في انتاج اي مةصول من عدمه يعد التسويق الزراعي العامل الاساس لاستم    

وعليه فان الاهتمام بهذا الجانب من الامور الهامة التي تأخذ جانبا  كبيرا  من اعداد البرامج 
والخطط من اجل نجاك العملية التسويقية وةصول المنتجين على ةد سواء من عوائد مناسبة 

 والتي تجعلهم يستمرون في هذا النشاط. 
الاستعراض السابق لتسويق الانتاج الزراعي النباتي في منطقة الدراسة اتاح ان  من خلال   

العمليات التسويقية للمةاصيل الزراعية تواجه جملة من المشكلات والمعوقات التي تساهم الى 
ةد بعيد في انخفاض كفاءة ادائها وفي اتساع الفجوة بين ما يةققه المنتجون من مردود وعائدات 

فعه المستهلكون مقابل ةصولهم على هذه المةاصيل الزراعية، ان دراسة هذه وبين ما يد
المشكلات وتةليلها يكتسب اهمية بالغة في اعادة توجيه مسار عمليات تسويق للإنتاج الزراعي 
النباتي في منطقة الدراسة، ويمكن اجمال تلو المشكلات على وفق التركيب المةصولي على 

 النةو الآتي:

 شكلات التي تواجه تسويق محاصيل الحبوب : اولًا: الم
 . المشكلات المتعلقة بشبكة طرق النقل : 1

فهو ( 1)تعد عملية النقل من الركائز الاساسية التي تستند عليها العملية التسويقية برمتها.    
أخذ يعمل على توسي  دائرة المنتجات الزراعية، فلم يعد المنتج مرتبط انتاجه بالسوق المةلية بل 

بنمر الاعتبار سد ةاجة السوق البعيدة وبذلو يعمل النقل على ااافة المنفعة المكانية لمختلف 
 ( 2)المةاصيل الزراعية لأنه يجعلها ميسورة في المكان الذي يبلغ الطلب فيه اقصاه.

ان توفير شبكة مرنة من طرق النقل وباتجاهات مختلفة ووسائل نقل ذات كفاءة عالية يتيح    
ل الانتاج الزراعي الى مناطق تسويقية واستهلاكية بكلفة ووقت وجهد وفاقد اقل، لذا يعد وصو 

وجود شبكة واسعة وجيدة من الطرق المعبدة بشكل فني وةديا والتي لا تتأثر بتقلبات المروف 
                                                           

 . 4، ص1998رة الدولية، مطبعة جامعة البصرة، يوسف مةمد سلطان، جغرافية النقل والتجا 1))
( مةمد رماان مةمد، التةليل المكاني للمشكلات الزراعية في قااء ابي الخصيب، اطروةة دكتوراه )غير 2)

 .  207، ص2005منشورة(، كلية الآداب، جامعة البصرة، 
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الجوية، يصاةب ذلو وسائط نقل ةديثة ومتنوعة ومتطورة لنقل مختلف انواع مةاصيل الةبوب 
ا كانت المسافات التي يلزم قطعها للوصول الى المراكز التسويقية تستغرق وقتا  طويلا  لاسيما اذ

فان ذلو سيقلل من ةجم الهامش التسويقي الذي يااف على اسعار مةاصيل الةبوب المسوقة، 
اما اذا انعدمت او انخفات كفاءة طرق ووسائط النقل فالأمر يصبح بالغ الاهمية لاسيما 

يق مةاصيل الةبوب مما يجعل مناطق انتاج المةاصيل في عزلة عن مراكز بالنسبة الى تسو 
التسويق الرئيسة لتلو المةاصيل وتةول مناطق انتاج مةاصيل الةبوب الى انتاج منخفض 
لغرض الاستهلاو المةلي والاكتفاء الذاتي، وهذا ينعكس على البعد المكاني في العملية 

قيام المزارعين بإنتاج كميات كبيرة من مةاصيل الةبوب التسويقية لمةاصيل الةبوب ففي ةالة 
فانهم ياطرون الى بي  المةاصيل في الةقول الزراعية وبأسعار زهيدة او يقاياون عليها بسل  
اخرى مما يجعل المزارعين خااعين لسيطرة الوسطاء وتجار الجملة الذين يذهبون الى مناطق 

مخازنهم الخاصة وجني الارباك لةسابهم مما يسبب  انتاج مةاصيل الةبوب وشرائها ونقلها الى
 ( 1)الاارار بأةد اطراف العملية التسويقية.

ان شيوع الطرق غير المعبدة في منطقة الدراسة فالا  عن رداءة ووعورة الطرق الترابية يعد     
من المعوقات المؤثرة في تسويق مةاصيل الةبوب وخاصة في موسم الشتاء الممطر وتةول 

رق الترابية الى )اوةال( بعد سقوط الامطار مما ينعكس على زيادة تكاليف نقل المةاصيل الط
وزيادة الهوامش التسويقية وةصول المزارع على النسبة الاقل من الارباك قياسا  بتكاليف انتاج 
مةاصيل الةبوب، كما ان معمم المزارعين في منطقة الدراسة لا يملكون واسطة نقل خاصة 

صيل الةبوب في موسم ةصادها التي تةتاج الى وسائط نقل ذات ةمولات كبيرة تتراوك بنقل مةا
طنا (، وهذا يتيح الفرصة امام مالكي وسائط نقل مةاصيل الةبوب المستأجرة من  40 -5بين )

قبل المزارعين بفرض اسعار نقل مرتفعة للطن الواةد بسبب رداءة طرق النقل مما يؤدي الى 
 ( 2)سويقي للمةصول وبذلو يقل ربح المزارعين بسبب ارتفاع اجور النقل.زيادة الهامش الت

 . ضعف الخدمات التسويقية عند تسلم محاصيل الحبوب من المزارعين : 2
بعد اجراء عمليات ةصاد مةاصيل الةبوب فان عمليات خزن المةاصيل وخدمات ما بعد     

العمليات والجهود الكبيرة التي رافقت  الةصاد تعد من الخطوات المهمة جدا  في الانتاج، ان
                                                           

  . 166( منصور ةمدي ابو علي، الجغرافية الزراعية، مصدر سابق ، ص1)
  24/5/2023الدراسة الميدانية، المقابلة الشخصية م  المزارع غازي عبادي عبدان في ناةية السدير بتاريخ ( 2)
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زراعة المةصول ولةين عملية الةصاد قد تنتهي بكارثة زراعية اثناء عملية خزن الانتاج 
والمخازن الخاصة لخزن المةاصيل لابد ان تكون معدة بشكل جيد لاستقبال الناتج الزراعي 

ن ةيا درجات الةرارة اللازمة والمةافمة عليه طيلة فترة التخزين فالمروف البيئية للمخازن م
لخزن المةصول ودرجة الرطوبة والتهوية وخلوها من الةشرات الاارة والاصابات المراية تعد 

 من اهم العوامل والشروط التي تتطلبها عملية خزن المةصول المسوق. 
ان التخزين الجيد من اهم متطلبات عمليات تسويق المةصول لتأمين تزويد الاسواق بهذا    

المةصول ةسب الطلب وعلى مدار السنة او السنوات القادمة كما ان الخزن الجيد لابد من ان 
يةافم على النوعية الغذائية وكذلو الةيوية بالنسبة للبذور والةبوب وعدم تعرض المخزون 
للإصابة الفطرية والةشرية او التعفن بسبب نسبة الرطوبة، كذلو اجراء عمليات وقائية مثل 

لتعفير وتنميف المةصول من بذور الادغال والشوائب بمختلف انواعها واةيانا  تدريج عمليات ا
المةصول ةسب الةجم او الوزن او الاارار وغيرها من عمليات ما بعد الةصاد والتي تصل 

 اةيانا  الى استخدام المواد الكيميائية لةفم المةصول واطالة فترة تخزينه الى موعد التسويق. 
ات تسويق مةاصيل الةبوب وخزنها في منطقة الدراسة تعد غير كافية او متطورة ان عملي    

للاستجابة الى متطلبات السوق المةلية ومعالجة الازمات الناتجة من قلة الانتاج او تعطيل 
استيراد مةاصيل الةبوب بسبب الكوارا الطبيعية او الصراعات العالمية من ةروب او 

 مقاطعات سياسية . 
تخلف الجانب التسويقي لمةاصيل الةبوب في منطقة الدراسة من المشاكل المزمنة التي يعد    

لم تعالج بشكل سليم، فعند زيادة معدلات الانتاج المةلي لمةاصيل الةبوب منها الةنطة 
 والشعير والشلب فلا تجد مخازن كافية لاستيعاب هذه المنتجات مما يؤدي الى تركها في العراء. 

الةاجة قائمة لبناء سياسة تسويقية متطورة تلبي اةتياجات المةافمة وتوزي  المخازن لذا فان    
والسايلوات على عموم الوةدات الادارية في منطقة الدراسة والةد من مشكلة الزخم في مداخل 
السايلوات، وهذا ناتج من اعف الاجراءات الروتينية الادارية وتخلف بعض الومائف التسويقية 

المةاصيل من المزارعين المسوقين، فالا  عن اعف الطاقة الاستيعابية لهذه عند تسلم 
 المؤسسات التسويقية. 
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 . عدم كفاية وكفاءة المنافذ التسويقية : 3
ان قلة عدد السايلوات ومراكز تسليم مةاصيل الةبوب في منطقة الدراسة وتآكل بنايات      

الشامية لانتهاء عمرها الافترااي وقلة الطاقات السايلوات وخصوصا  سايلو الديوانية وسايلو 
الخزنية اثناء مدة تسلم مةاصيل الةبوب الأمر الذي ما ادى الى استخدام )البناكر( الوقتية 
ومخازن الةبوب المكشوفة كأةد الةلول لمشكلة تسويق المةاصيل هي اةدى المعوقات التي 

 لمةصول. تواجه تسويق الةبوب مما يعمل على تأخر الاستلام ل
 . تأخير استلام مستحقات المزارعين المالية بعد التسويق: 4

يعاني مزارعون منطقة الدراسة من مشكلة تأخير استلام مستةقاتهم المالية وذلو كان سبب     
في دف  نسبة كبيرة منهم لتسويق جزء او كل ةاصلهم الى تجار الجملة رغم فارق السعر الكبير، 

الاكبر من الدعم الذي تقدمه الدولة بزيادة اسعار مةاصيل الةبوب  وهذا يعني ذهاب الجزء
المسوقة الى تجار الجملة الذين يقومون بمهمة تسويق مةاصيل الةبوب بعد شرائها من 
المزارعين بأسعار منخفاة وبيعها وتسويقها الى المراكز التسويقية الةكومية، ويعود سبب ذلو 

اكز التسويقية، مما يعرض المزارعين لخسارة جزء مهم من الى تفشي الفساد الاداري في المر 
استةقاقاتهم وذهابها الى جيوب تجار الجملة، ولهذه المشكلة آثار سلبية على تنفيذ الموسم 
الزراعي اللاةق بسبب تأخر المزارعين من تهيئة الارض الزراعية من ةراثة وتعديل وتوفير 

من توفير اجور العمليات الزراعية التي تةتاجها زراعة   البذور والاسمدة بما يجعل المزارع عاجزا  
مةاصيل الةبوب مما قد يدفعه الى الاقتراض وتقليص المساةات الزراعية المخطط تنفيذها، 
فالا  عما يتسبب للمزارعين من مشاكل معيشية بسبب عدم صرف المستةقات المالية في 

 مواعيدها المةددة. 
 حديد محاصيل الحبوب المسوقة: . اعتماد غـلة الدونم في ت5

تعد هذه المشكلة من المشاكل التي يعاني منها المزارعون في منطقة الدراسة من خلال ما     
يتم تةديده من الانتاج لمةاصيل الةبوب المسوقة الى المراكز التسويقية والتي تةدد فيها مساةة 

فاذا ارتفعت غلة الدونم وازداد ةجم الارض المزروعة وتقدير كمية المنتوج او المةصول المسوق 
 ( 1)المةصول فلا يستقبل اي مةصول فائض عن الخطة الزراعية.

                                                           

الدراسة الميدانية، مقابلة شخصية م  المهندس ةيد مةمد أمين، مدير شعبة ناةية الشنافية بتاريخ  (1)
2/6/2022 . 
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وفي ةال الزيادة في الانتاج لمةاصيل الةبوب يلجأ الفلاك الى تسويق المتبقي من الانتاج    
الى تجار القطاع الخاص وبأسعار اقل مما تسبب له خسارة مادية وهذ سيشمل مةصولي 

طة والشلب(، اما مةصولي )الشعير والذرة الصفراء( فأسعارها مجزية في السوق بسبب )الةن
 استخدامها كأعلاف للثروة الةيوانية. 

( تباين اعداد ونسب المشكلات التي تواجه تسويق 18( والشكل )80يلةم من الجدول )   
من مشكلة )تأخير مةاصيل الةبوب في منطقة الدراسة، اذ بلغ عدد المزارعين الذين يعانون 

%( وتأتي 43.46مزارعا ( بنسبة ) 213تسليم مستةقات المزارعين المالية بعد التسويق( )
بالمرتبة الاولى، وهذا يعني ان لهذه المشكلة آثار سلبية على المزارعين تمثل في عدم أيفاء 

المزارعين المزارعين بالمستةقات المالية من )بذور وأسمدة وعمليات ةصاد( لاسيما ان اغلب 
لديهم التزامات م  اصةاب المكاتب الخاصة بتجهيز مستلزمات الانتاج، لذا يعد تأخر استلام 
المستةقات المالية من المشاكل التي يتأثر بها الموسم الزراعي اللاةق، أما مشكلة )عدم كفاية 

مزارعا (  94نون منها )المنافذ التسويقية(، فجاءت بالمرتبة الثانية، اذ بلغ عدد المزارعين الذين يعا
%(، اذ افتقر تسويق مةاصيل الةبوب )الةنطة، الشلب، الشعير( على سايلو 19.19وبنسبة )

الديوانية وسايلو الشامية والمجم  المخزني في الديوانية، ومراكز تسويقية وقتية في )غماس، 
 مركز قااء عفو، والبدير(، 

يقية( اذ بلغ عدد المزارعين لعينة الدراسة لهذه تأتي ثالثا  مشكلة )اعف الخدمات التسو       
%(، ويعزى سبب هذه المشكلة الى اعف الاجراءات 17.75مزارعا ( بنسبة ) 87المشكلة )

والروتين في تسلم المةصول المسوق وقلة العاملين في المختبرات، وتأتي رابعا  مشكلة )اعف 
( بنسبة مزارعا   68ون من هذه المشكلة )اذ بلغ عدد المزارعين الذين يعان كفاءة طرق النقل(.

%( وهذا يعني زيادة اسعار نقل المةاصيل الزراعية المسوقة م  بعد المسافة وهذا ناتج 13.87)
من عدم وجود مراكز تسويقية قريبة من مناطق انتاج مةاصيل الةبوب خصوصا  في مركز 

الديوانية ارها على مركز قااء قااء الةمزة وناةية الشنافية، وناةية الدغارة وآلبدير واقتص
وتأتي خامسا  مشكلة )اعتماد غلة الدونم في تةديد مةاصيل الةبوب  ومركز قااء الشامية.

%( وهذا يعني 5.73( بنسبة )28المسوقة(، اذ بلغ عدد المزارعين الذين يعانون هذه المشكلة )
لدونم الواةد مسبقا  في وقت تةديد وزارة الزراعة ممثلة بمديرية زراعة مةافمة القادسية غلة ا
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اعداد الخطة الزراعية دون مراعاة للأرااي الخصبة وزيادة الانتاج نتيجة لتةسن المروف 
 الملائمة لزراعة المةصول وزيادة انتاجه. 

 
( التباين النسبي للمشكلات التي تواجه تسويق مةاصيل الةبوب في مةافمة 80جدول )

  2022القادسية لعينة الدراسة عام 
عدد المزارعين الذين  نوع المشكلة

 يعانون منها 
اهميتها 
 النسبية%

 43.46 213 مستحقات المزارعين المالية بعد التسويق تأخير استلام
 19.19 94 عدم كفاية المنافذ التسويقية 

 17.75 87 ضعف الخدمات التسويقية
 13.87 68 ضعف كفاءة طرق النقل

 5.73 28 اصيل الحبوب المسوقةاعتماد غلة الدونم في تحديد مح
 %100 490 المجموع الكلي

 المصدر: الدراسة الميدانية، استمارة الاستبانة، المحور الخامس 

 
( التباين النسبي للمشكلات التي تواجه تسويق مةاصيل الةبوب في مةافمة القادسية 18شكل )

  2022لعينة الدراسة عام 

 
 (.  80ل )المصدر: بالاعتماد على بيانات جدو

تأخير استلام مستحقات 
المزارعين المالية بعد 

 التسويق

ضعف كفاءة طرق 
 النقل

ضعف الخدمات 
 التسويقية

عدم كفاية وكفاءة 
  المنافذ التسويقية

اعتماد غلة الدونم في 
تحديد محاصيل 
 الحبوب المسوقة

% 43.46 13.87 17.75 19.19 5.73
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 ثانياً: المشكلات التي تواجه تسويق محاصيل الفواكه والخضر: 

 . ضعف الخدمات التسويقية والبنية التحتية المساعدة: 1
تعاني المراكز التسويقية لمةاصيل الفواكه والخار في منطقة الدراسة من اعف وقلة     

ةلها المتمثلة بخدمات الفرز والتعبئة العناية بالعمليات التي تتطلبها الوميفة التسويقية عبر مرا
ق بدائية ائوالترويج والنقل والخزن والتوزي ، اذ تعتمد عملية تعبئة المةاصيل الزراعية على طر 

تفتقر الى نمام التعبئة الجيدة للمنتجات الزراعية المتمثلة في اكياس وصناديق بلاستيكية وخشبية 
عية المةاصيل وجودتها وةمايتها من التلف لما لها من أهمية في المةافمة على جودة نو 

ووصولها الى المستهلو النهائي بشكل جيد، فالا  عن ان عملية تعبئة المةصول تشكل عملية 
جذب والاقبال على شراء المةصول وزيادة اسعاره، لذا يلجأ المستهلكون لشراء المةاصيل 

 المستوردة بسبب الاهتمام بنمام تعبئتها. 
رداءه طرق  لاتكي منطقة الدراسة فهي تعاني من مشيل الفواكه والخار فاما نقل مةاص   

النقل الريفية التي مازالت طرق ترابية غير معبدة اذ تؤثر في العملية التسويقية للمةاصيل 
الزراعية مما يسبب ارتفاع تكاليف نقل المةصول وزيادة نسبة تلف المةاصيل المسوقة لانها 

 ء تسويقها من مناطق انتاجها الى المراكز التسويقية. تةتاج الى وقت اكثر اثنا
تؤثر نوعية واسطة النقل في العملية التسويقية لمةاصيل الخار نتيجة لعدم وجود وسائط    

نقل متخصصة بنقل وتسويق المةاصيل الزراعية بةسب نوعية المةصول اذ تةتاج هذه 
لتلف وسرعة وصولها طازجة الى المةاصيل الى وسائط نقل مبردة وسريعة لةمايتها من ا

 المراكز التسويقية الخاصة بها. 
وتتأثر عملية تسويق مةاصيل الفواكه والخار في منطقة الدراسة بقلة الكوادر الفنية التي    

تمتلو الخبرة بنقل وتسويق المةاصيل الزراعية، اذ ان مالكي وسائط النقل الةواية التي يتم بها 
صصين بنقل المةاصيل الزراعية فقط، بل تعمل بنقل مواد اخرى تسويق المةاصيل غير متخ

لاسيما مواد البناء وغيرها، مما أثر سلبا  في العملية التسويقية، وتلف كميات كبيرة من المةصول 
 المسوق بسبب قلة خبرة مالكي واسطة النقل في تسويق مةاصيل الفواكه والخار. 

الدراسة من قلة الوسائل الخاصة بتخزين وةفم تعاني المؤسسات التسويقية في منطقة    
مةاصيل الفواكه والخار، اذ لا تتوافر بأسواق الجملة )العلاوي( او اسواق التجزئة وسائل 
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تخزين مبردة تةافم على جودة ونوعية المةصول مما يؤدي الى مخاطر تلف المةاصيل 
لرياك والةشرات، كذلو لأسباب طبيعية كارتفاع درجات الةرارة في فصل الصيف وتأثير ا

انخفاض درجات الةرارة في فصل الشتاء وموسم سقوط الامطار الذي يتطلب وجود مخازن 
 للمةافمة على المةاصيل الزراعية من مياه الامطار التي تؤدي الى تلف المةاصيل. 

اما خدمات الإعلان والترويج في منطقة الدراسة فهي اعيفة في مؤسسات تسويق      
الزراعية اذ لا يوجد جانب اعلامي يبين طبيعة المةاصيل الزراعية والترويج لها  المةاصيل

واكتفاء هذه المراكز التسويقية بتسويق المةاصيل الزراعية داخل ةدود المةافمة الادارية وقلة 
مساهمتها بتسويق المةاصيل خارج ةدود المةافمة، باستثناء مركز تسويق مةاصيل الفواكه 

يوانية الذي يجهز قسم من المنتجات الزراعية الفائاة عن ةاجة المةافمة الى والخار في الد
 المةافمات المجاورة . 

 . البيع خارج المراكز التسويقية : 2
يعد البي  خارج المراكز التسويقية من ابرز المشكلات التي تواجه اسواق بي  مةاصيل      

لا تخا  الى الشروط الصةية من ةيا الفواكه والخار، اذ ان عملية البي  خارج السوق 
الخزن وسلامة وجودة المةاصيل الزراعية المعرواة مما يسبب مشكلات لتجار بي  مةاصيل 
الخار التي يةتاجها المستهلكون وتباع بأسعار مقاربة الى اسعار بي  الجملة وهذا ما يجعل 

ة والاسواق المرخصة، اذ تنافس شديد بين هذه الاماكن غير المرخصة وبين المراكز التسويقي
تكون نسبة ربح الباعة المتجولين اعلى من نسب ارباك تجار الجملة اةيانا  وسبب ذلو يعود لعدة 
عوامل اهمها البي  في مواق  ةول الطرق الرئيسة ومداخل الاةياء السكنية وجوار المساجد، 

اخل الاسواق فالا  عن التخلص من رسوم العملة المفرواة، عن بي  مةاصيل الخار د
 ونفقات ايجار المةال التجارية. 

 . تذبذب اسعار محاصيل الفواكه والخضر في الاسواق : 3   
( 1)،صيل الزراعية معبرا  عنها بالنقودتمثل اسعار المةاصيل الزراعية القيمة التبادلية للمةا    

ول معين تدف  المزارع وتؤدي الاسعار دورا  مهما  في توجيه الانتاج الزراعي فزيادة اسعار مةص
الى الاستمرار بزراعته في ةين تردي اسعار نوع آخر من المةاصيل سيكون مدعاة للمزارع لترو 

 ( 2)زراعة ذلو المةصول.

                                                           

 .  141بق، ص( عبد الوهاب مطر الداهري، الاقتصاد الزراعي، مصدر سا1)

  . 200( مةمد رماان مةمد، التةليل الجغرافي لمشكلات الزراعة في قااء ابي الخصيب، مصدر سابق، ص(2
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ان التوس  في زراعة المةاصيل التي ارتفعت اسعارها بهدف تةقيق الربح ونتيجة لعدم وجود     
ن هذه المةاصيل فيأتي انتاجها وفيرا  فوق مستوى سياسة زراعية يتةدد بموجبها مقدار الةاجة م

الطلب على تلو المةاصيل فتنخفض اسعارها مما يؤدي الى تعرض المزارعين الى خسائر مادية 
كبيرة، وعلى العكس عندما تقل المساةة المستثمرة بزراعة مةصول معين وقلة انتاجه دون 

ا يلةق الارر الاقتصادي مستوى الطلب فترتف  اسعار بي  المةصول في السوق مم
 بالمستهلكين وخاصة ذوي الدخل المةدود بسبب ارتفاع اسعار بي  المةصول. 

تعاني منطقة الدراسة من تذبذب اسعار مةاصيل الفواكه والخار وهذا يعتمد على طبيعة     
مواسم زراعة المةاصيل فيةصل انخفاض اسعار المةاصيل ولاسيما خلال مرةلة ذروة الانتاج 

ا يؤدي الى انخفاض نسبة الارباك وربما الى الخسارة في بعض الاةيان، ان البي  في مراكز مم
تسويق مةاصيل الفواكه والخار )العلاوي( يتم بالمزاد العلني ويةدا اةيانا  اتفاق بين تجار 
الجملة على عدم التنافس لشراء المةاصيل وخفض اسعارها مما يلةق اررا  ماديا  بالمزارعين 

سوقين لهذه المةاصيل ويعود سبب ذلو الى عدم توفر المخازن المبردة لخزن مةاصيل الم
الفواكه والخار وعراها في الوقت المناسب وبيعها بأسعار مناسبة الى كلف انتاجها، فالا  
عن عدم وجود تكامل زراعي وصناعي متمثلا  بمصن  تعليب الفواكه والخار ليساهم في 

والخار الفائاة عن استهلاو هذه المةاصيل والمةافمة على  استيعاب مةاصيل الفواكه
اسعارها وةماية المزارعين من الخسائر المادية بسبب انخفاض اسعار هذه المةاصيل وخاصة 

 ( 1)في بداية موسم جني هذه المةاصيل.
 تعد الاسعار والسياسة السعرية من اكثر المواوعات الاقتصادية اهمية بوصفها اداة سياسية   

في تةريو وتةفيز النشاط الاقتصادي. اذ ان غياب سياسة سعرية ثابتة لمةاصيل الفواكه 
والخار له أثر كبير في العملية التسويقية لهذه المةاصيل لأنه من اهداف التسعيرة الةكومية، 
هو استقرار اسعار هذه المةاصيل وامان دخل جيد للمزارع وةمايته من التأثير السلبي 

 ( 2)سعرية، على المنتجين والمستهلكين.للمخاطرة ال

                                                           

( الدراسة الميدانية، مقابلة شخصية م  رئيس مهندسين اقدم، رئيس قسم الانتاج النباتي في مديرية زراعة (1
  . 11/8/2022مةافمة القادسية، مةمد فرج عيال بتاريخ 

( صادق جعفر مهدي، المخاطرة ودورها في الهامش التسويقي لمةاصيل الخار في العراق، مجلة جامعة 2)
 .  5، ص2011(، 6بابل للعلوم الانسانية، العدد)
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 . سياسة اغراق الاسواق المحلية بمحاصيل الفواكه والخضر المستوردة: 4
ان ما اصاب العراق بصورة عامة ومنطقة الدراسة بصورة خاصة من تدهور القطاع الزراعي     

ادى الى تةرير  من خلال ارتفاع تكاليف مدخلات الانتاج الزراعي بشكل كبير جدا . وبالمقابل
التجارة وفتح الةدود العراقية لدخول المةاصيل الزراعية المستوردة من دول الجوار، اذ اثرت تلو 
السل  المستوردة من المنتوجات الزراعية النباتية على المنتوج المةلي والاسواق المةلية، من 

لمةاصيل الزراعية خلال استيراد مةاصيل زراعية لا تااهي في جودتها وقيمتها الغذائية ا
المةلية، وبهذا اصبح القطاع الزراعي لا يستطي  مواجهة سيل وتدفق المةاصيل المستوردة التي 
اغرقت الاسواق المةلية الامر الذي ادى الى ارتفاع اسعار المةاصيل الزراعية نتيجة لانخفاض 

رع عن زراعة المعروض من المةاصيل الزراعية المنتجة مةليا ، مما سبب الى عزوف المزا
المةاصيل لعدم قدرتها على منافسة المةاصيل الزراعية المستوردة كونها اقل سعرا ، علما  ان 
المةاصيل المنتجة مةليا  ذات نوعية افال الا ان المستهلو اتجه نةو شراء المةاصيل 

 المستوردة لكونها تتلائم ومستوى دخله. 
لمستوردة لها تأثير كبير على السياسة السعرية ان اغراق السوق بمةاصيل الفواكه والخار ا   

للمنتجات الزراعية المةلية بشكل عام من خلال اغراق السوق المةلية بمةاصيل الفواكه 
والخار وبأسعار منخفاة، بسبب قلة جودة هذه المةاصيل وعدم مطابقتها للمواصفات العالمية 

منتج لهذه المةاصيل، يتم تصديرها الى مما يجعلها لا تصلح للتسويق الزراعي في ذلو البلد ال
الاسواق المةلية لقلة انتاج المةاصيل الزراعية المةلية لسد الفجوة الكبيرة بين العرض والطلب 

 ( 1)في الاسواق المةلية.
ان اغراق الاسواق بالمةاصيل الزراعية المستوردة ترو أثرا  سلبيا  على القطاع الزراعي منها    

 2003ارع عن العمل الزراعي والاتجاه الى العمل الوميفي وخاصة بعد عام عزوف الفلاك والمز 
بسبب تةسن المستوى المعيشي له، فالا  عن قلة الدعم الةكومي للقطاع الزراعي لاسيما توفير 

مناسبة وتوفير المكائن والمعدات الزراعية، ومصادر  بأسعارالبذور المةسنة والاسمدة الكيمياوية 
لتشغيل الماخات الزراعية، ااافة الى الشةة المائية بسبب انخفاض مناسيب  الطاقة اللازمة

مياه نهري دجلة والفرات مما أثر بشكل كبير على قلة المساةات المزروعة وانخفاض الانتاج من 
                                                           

( رياض مةمد علي عودة المسعودي، وسةر رعد هاشم، المعوقات الجغرافية لمركز تسويق المنتجات (1
  .  415، ص2019( ، 32لباةا، العدد، )الزراعية في مةافمة كربلاء، مجلة ا
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المةاصيل الزراعية، كل هذه العوامل مجتمعة أدت الى زيادة اغراق السوق المةلية بالمةاصيل 
 ( 1)دة.الزراعية المستور 

 . المعوقات الطبيعية : 5
تعد المعوقات الطبيعية اةدى المشكلات التي تواجه تسويق الانتاج الزراعي في المةافمة،     

وتتمثل في ارتفاع درجات الةرارة، ويزداد أثر هذه المشكلة م  ارتفاع درجات الةرارة صيفا  
لةراري بالارتفاع خلال الاشهر بصورة عامة، اذ تتعرض منطقة الدراسة الى ةالات التطرف ا

الةارة )تموز، آب( اذ يةصل ارتفاع في درجات الةرارة نهارا  فوق معدلاتها الاعتيادية، كما 
استعرانا في الفصل الثاني، مما يؤثر على العملية التسويقية، اذ ان درجات الةرارة العالية 

عشر مهرا  خالية من المتباعين، تشعر المتباعين بالايق وتكاد الاسواق بعد الساعة الثانية 
بسبب اشعة الشمس العالية، وتلف المةاصيل الزراعية التي لا تتةمل درجات الةرارة العالية، اذ 
تكون ذروة السوق في ساعات الصباك، يااف الى ذلو ارتفاع اسعار العملية التسويقية 

زراعية الى مخازن لمةاصيل الخار في اثناء هذا الفصل الةار، بسبب ةاجة المةاصيل ال
مبردة لةمايتها من التلف في مل ازمة الطاقة الكهربائية صيفا  والاعتماد على المولدات الاهلية 
مما يعمل على مااعفة ثمن تكاليف الانفاق على اجهزة التبريد ومن ثم زيادة في التكاليف 

ميات الامطار التسويقية. اما ةالات التطرف المعاكسة فتةصل في فصل الشتاء، اذ تؤثر ك
على النشاط التسويقي للمنتجات الزراعية، وعرقلة ةركة نقلها من اماكن انتاجها الى الاسواق، 
فالا  عن تأثيرها على ةركة المتباعين واعدادهم في الاسواق، وكما تؤثر على السلعة 

تيكية المعرواة في الاسواق اذ يقوم اصةاب المكاتب بتغطية المةاصيل الزراعية بأغطية بلاس
 تجنبا  لتعراها للتلف. 

( تباين اعداد ونسب المشكلات التي تواجه تسويق 19( والشكل )81يلةم من الجدول )   
مةاصيل الفواكه والخار في منطقة الدراسة، وتأتي بالمرتبة الاولى مشكلة )اعف الخدمات 

مزارعا (  156الدراسة ) التسويقية(، اذ بلغ عدد المزارعين الذين يعانون من هذه المشكلة من عينة
%(، ويعود سبب ذلو الى تدني خدمات البنى التةتية لمراكز تسويق مةاصيل 31.83بنسبة )

الفواكه والخار )العلاوي(، فالا  عن عجز وسائل تخزين وةفم مةاصيل الخار بسبب 
                                                           

( نغم ةسين نعمه، سياسة الاغراق وسبل دعم ةماية الانتاج المةلي_ تطبيقات مختارة م  التركيز على 1)
  . 18، ص2014(، 30(، العدد )7العراق، مجلة الغري للعلوم الاقتصادية والادارية، المجلد )
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ر اعف وانقطاع التيار الكهربائي، كما تعد مشكلة نقل مةاصيل الخار والفواكه بسيارات غي
مخصصة لنقل المةاصيل الزراعية )غير مبردة( مما يزيد من سرعة تلف المةاصيل وخصوصا  
في اثناء موسم الصيف. وتأتي ثانيا  مشكلة )سياسة اغراق الاسواق بالمةاصيل الزراعية 

مزارعا ( بنسبة  123المستورة(، اذ بلغ عدد المزارعين الذين يعانون من هذه المشكلة )
اتج من سياسة اغراق الاسواق المةلية بالمنتجات الزراعية المستوردة الا انها %( وهذا ن25.10)

تباع بقيمة منخفاة خصوصا  اصةاب ذوي الدخل المةدود، مما انعكس سلبا  على انتاج 
 وتسويق مةاصيل الفواكه والخار المةلية والتوجه نةو شراء مةاصيل الخار المستوردة. 

ه تسويق مةاصيل الفواكه والخار في مةافمة القادسية لعينة ( المشكلات التي تواج81جدول )
  2022الدراسة عام 

عدد المزارعين الذين  نوع المشكلة
 يعانون منها 

ة اهميتها النسبي
% 

 31.83 156 ضعف الخدمات التسويقية 
 25.10 123 سياسة اغراق الاسواق بالمحاصيل الزراعية المستوردة

 17.75 87 قيةالبيع خارج المراكز التسوي
 14.70 72 تذبذب اسعار المنتجات الزراعية 

 10.61 52 المعوقات الطبيعية
 100 490  المجموع الكلي  

 المصدر: الدراسة الميدانية، استمارة الاستبانة، المحور الخامس. 

( المشكلات التي تواجه تسويق مةاصيل الفواكه والخار في مةافمة القادسية لعينة 19شكل )
  2022راسة عام الد

 
 (.  81المصدر: بالاعتماد على بيانات جدول )

ضعف الخدمات 
  التسويقية

البيع خارج المراكز 
 التسويقية

تذبذب اسعار محاصيل 
الفواكه والخضر في 

 الاسواق

سياسة اغراق الاسواق 
بمحاصيل الفواكه 
 والخضر المستوردة

 المعوقات الطبيعية

% 31.83 17.75 14.7 25.1 10.61
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 87وتأتي ثالثا  مشكلة )البي  خارج المراكز التسويقية( اذ بلغ عدد المزارعين بهذه المشكلة )     
%(، وتعد الاسباب الرئيسة لهذه المشكلة اعف الخدمات التسويقية 17.75مزارعا ( وبنسبة )

ارتفاع الهوامش التسويقية، فالا  عن تطبيق الانممة والقوانين الخاصة وارتفاع نسبة العمولة و 
بالأسواق المةلية وساةات البي ، مما ادى الى مهور بي  المنتجات الزراعية على ارصفة 
الشوارع والتي لها آثار سلبية ذكرت سابقا . اما مشكلة )تذبذب اسعار المنتجات الزراعية( فيأتي 

مزارعا ( وبنسبة  72عدد العينة للمزارعين الذين يعانون من هذه المشكلة )ترتيبها رابعا  وبلغ 
%( من ةجم عينة الدراسة، ويعود سبب هذه المشكلة الى غياب سياسة سعرية ثابتة له 14.70)

أثر كبير في تسويق المنتج الزراعي لانه من اهداف التسعيرة الةكومية لمةاصيل الخار 
هذه المةاصيل وامان دخل جيد للمنتج وابعاد التأثير السلبي والفواكه هو استقرار اسعار 

للمخاطرة السعرية على المنتجين والمستهلكين، فان انعدام سياسة الاسعار وتذبذبها في الاسواق 
 المةلية يخلق نوعا  من التلاعب بالاسعار ومن ثم الارر يلةق المستهلكين لهذه السل . 

مزارعا ( ما يشكل نسبة  52لطبيعية(، بلغ عدد المزارعين )تأتي خامسا  مشكلة )المعوقات ا  
%( من مجموع عينة الدراسة، تعد المشكلات والمعوقات الطبيعية ذات أثر وااح في 10.61)

المنتجات الزراعية المةلية والتي تمثلت بارتفاع درجات الةرارة صيفا  والةاجة الى مخازن مبردة 
عن انقطاع التيار الكهربائي، وكل هذه الاسباب  لةفم مةاصيل الخار من التلف، فالا  

، فالا  عن تساقط الأمطار شتاء  مما يعرقل ترتبط ارتباطا  جوهريا  باعف الخدمات التسويقية
  وصول مةاصيل الخار من المناطق الريفية الى مراكز التسويق في منطقة الدراسة. 

 التمور( :ثالثا: المشكلات التي تواجه تسويق محاصيل البستنة )
نتيجة لانفتاك العراق على الاسواق العربية والعالمية واطلاع المستهلو على الاساليب     

الةديثة في تعبئة وكبس التمور بمكائن متطورة كان لا بد من تطوير الاساليب التسويقية المةلية 
واعتماد المنتج الا انها ما تزال دون مستوى الطموك مما ادى الى تراج  كميات التمور المسوقة 

على كميات )الرطب( التي قد تةقق ربةا  اكبر خصوصا  ان انتاج منطقة الدراسة يتةدد 
بالنوعيات غير النادرة والمتاةة من جمي  المةافمات المنتجة للتمور مما يؤثر على كمية الانتاج 

مةاصيل المسوق، فالا  عن قلة العناية بأشجار النخيل في المةافمة والتوجه نةو زراعة 
اخرى، لذا مهرت مجموعة المشكلات التي يعاني منها المزارعين في منطقة الدراسة وهي على 

 النةو الآتي : 
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 . غياب الدعم الحكومي لشركة تسويق التمور العراقية: 1
ان الشركة العراقية لتصني  وتسويق التمور/ فرع القادسية متوقفة عن استلام مةاصيل التمور    

%( من قيمة الاسهم 40جود دعم ةكومي للشركة بالرغم من ان ةصة الدولة فيها )وذلو لعدم و 
واعف القدرة المالية للشركة لشراء التمور وتشغيل الآلات والمكائن مما ادى الى هجرة الكوادر 
الفنية وعدم وجود جهة رسمية تتةكم بةركة التصدير وموازنة العرض والطلب في الاسواق لمن  

م  عدم وجود مراكز مراقبة رسمية في اسواق بي  التمور للرصد والتةقق من  تدهور الاسعار
تجار التمور المخالفين ومنعهم من التصدير فالا  من عدم وجود جهة مخولة لمنح شهادات 

 الفةص والاختبار مما انعكس سلبا  على اسعار التمور. 
 . تذبذب اسعار التمور : 2

اسعار التمور التي لا تسد للمنتج اسعار خدمة النخلة ولا  تعاني منطقة الدراسة من تدني    
تؤمن مردود اقتصادي للمزارع لتغطية اةتياجاته المعيشية . تعد اسعار التمور من اهم المؤشرات 
التي تقود المنتجين نةو تخطيط برامج انتاج وتسويق التمور لتشكل ةافزا  مهما  لتطوير مستوى 

 نعكس على تلبية متطلبات الصناعات المعتمدة على التمور وتنميتها. الانتاج كما  ونوعا  وهذا ي
تتةدد اسعار بي  التمور المةلية على وفق اسعار الانتاج م  ااافة هامش ربح معين وهي    

تختلف من مرف لآخر ومن منطقة لأخرى فالا  عن الفروق الكبيرة بين اسعار التمور قبل 
ور التامة الناج المكبوسة، اذ ان مدة عرض التمور )الرطب( الناج التام )الرطب( واسعار التم

بمن  استيراد  2019فهي لا تتجاوز الشهرين في كل موسم، وجاء قرار وزارة الزراعة خلال العام 
كخطوة للاعتناء بنخيل التمر وتنميتها ورف  سعر الطن من  2019التمور والدبس خلال عام 

مما انعش عملية التسويق الزراعي للتمور  2021ام دينار عراقي( ع 700000التمور الى )
 المةلية. 

 . عدم وجود صناعات تحويلية )التكامل الزراعي والصناعي(: 3
تفتقر مةافمة القادسية الى مصان  مةلية لتعبئة التمور وعلى وفق أسس علمية ةديثة     

نتجات التي يمكن وصناعات تةويلية من شأنها امتصاص جزء من انتاج التمور م  تعدد الم
تصنيعها مثل الدبس وغيرها من المنتجات، اذ يتم تسويق التمور الى الاسواق المةلية التي تفتقر 
الى ابسط مستلزمات الخزن المطلوبة لةفم التمور وفي ةالة الكميات الكبيرة فياطر المزارع 
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مدعومة، فالا  عن الى تسويقها الى مكبس التمور او مخازن التجهيزات العلفية وبأسعار غير 
التوقيتات المتأخرة في تسويق التمور من قبل الدولة مما تسبب اارارا  للفلاك لأنه لا يمتلو 
مخازن لغرض ةفم التمور وعدم استلام التمور من قبل المخازن الةكومية نتيجة لعدم توفر 

الشامية المكابس والمصان  الخاصة بالتمور في المةافمة، اذ يوجد مكبس واةد في قااء 
وتةول فيما بعد الى مخازن لمواد اخرى مما ااطر بالمزارعين لتسويق المةصول اما للأسواق 

 ( 1)المةلية او للمصان  التي تق  خارج المةافمة.
 . ضعف كفاءة الوظائف التسويقية للتمور : 4

بعدم  ان عملية تسويق التمور الى الاسواق المةلية تعاني العديد من المشكلات وتتمثل    
وصول الانتاج الى المستوى المطلوب، فالا  عن تدني نوعية المنتجات المعرواة في الاسواق 
وعدم توافر الةد الادنى من الشروط الفنية ونقص كبير في الخدمات والومائف التسويقية 
ودراسات الاسواق، والعجز في الكفاءات التسويقية المدربة مما يؤدي الى عدم اتخاذ المزارعين 
القرارات المتعلقة بالإنتاج على الاةتياجات الفعلية للأسواق المةلية وارتفاع نسبة الفاقد نتيجة 
عدم وجود المعرفة الكافية لدى المزارعين، مما يسبب اارارا  لهم لعدم امتلاكهم مخازن لةفم 
 التمور فياطر الى بيعها قبل الجني او الى الاسواق المةلية اذ بلغ سعر الطن الواةد

( دينار والتي لا تتناسب م  اسعار عمليات خدمة اشجار النخيل 400000 -350000)
تعاني منطقة الدراسة من مجموعة من معوقات نقل وتخزين التمور وهي ( 2)المرتفعة ونقل التمور.
 على النةو الآتي : 

التمور قلة واعف توزي  وانتشار الطاقات الخزنية واعف امكانية استيعابها للفائض من   -أ
 م  تأخر الخزن وعدم توفر برامج الادامة والصيانة الدورية. 

تذبذب كميات الانتاج السنوي من التمور نتيجة لماهرة تبادل الةمل بين سنة واخرى  -ب
 وانخفاض اعداد اشجار النخيل وتدهور غلة التمور. 

وما يتطلب ذلو من  عدم انتمام عملية تصدير التمور وصعوبة تةديد مدة الدورة التخزينية -ت
 اجراءات وخبرة في ادارة مخازن التمور. 

                                                           

  . 144( علا ةسين علي الكناني، مصدر سابق، ص1)
خلود علي ةسين، مناهل طالب ةريجة، التةليل المكاني للمشاكل التي تواجه انتاج النخيل في مةافمة  2))

 . 222، ص2016(، 1(، العدد )19بابل، مجلة القادسية للعلوم الانسانية، المجلد )
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عدم وجود جهة قطاعية تقوم بالأشراف والمتابعة على تطوير وميفة التخزين لدى القطاع  -ا
 الخاص . 

عدم كفاءة شبكة النقل داخل بساتين النخيل وعد صلاةيتها للاستخدام مما انعكس على كثرة  -ك
 التمور فالا  عن ارتفاع تكاليف النقل بالشاةنات. الفاقد والتلف من منتجات 

 عدم استخدام طرق النقل البديلة والرخيصة نسبيا  مثل النقل بواسطة السكو الةديدية.  -ج
 . عدم وجود منافذ تسويقية متخصصة للتمور: 5

لى تعاني عملية تسويق التمور في منطقة الدراسة من مشكلات عديدة اذ يتم تسويق التمور ا    
لذي الاسواق المةلية بعد غلق مكبسي التمور في المةافمة لقلة الانتاج المورد اليها والاهمال ا

ة مما جعل التسويق ينةصر بالاسواق المةلية في المةافمة لماصاب المكائن والآلات المستع
وتوريد جزء من الانتاج الى مكابس مةافمة بابل، فالا  عن غياب الدعم الةكومي لتسويق 

تمور وعدم وجود صناعات مةلية يمكن ان تايف منافذ اخرى للعملية التسويقية وسد ال
 اةتياجات السوق المةلي من تلو المنتجات المصنعة. 

( هناو تباينا  في اعداد المزارعين الذين يعانون من 20( والشكل )82يلةم من الجدول )    
غ تكرار مشكلة غياب الدعم الةكومي مشكلات تسويق مةاصيل التمور في منطقة الدراسة، اذ بل

%( وتأتي بالمرتبة الاولى، ان للدور 33.26مزارعا ( بنسبة ) 163لشركة تسويق التمور )
الةكومي المباشر أثر كبير في تسويق التمور بوساطة الشركة العراقية لتسويق التمور ونتيجة 

التمور عن طريق تجار الجملة لغياب دور هذه الشركة مما جعل الاسواق المةلية تتةكم بتسويق 
 وتجار التجزئة، 

( التباين النسبي للمشكلات التي تواجه تسويق التمور في مةافمة القادسية لعينة 82جدول )
  2022الدراسة لعام 

اعداد المزارعين الذين  نوع المشكلة 
 يعانون منها

 اهميتها النسبية %

 33.26 163 غياب الدعم الحكومي لشركة تسويق التمور
 21.64 106 عدم وجود منافذ تسويقية متخصصة للتمور

 19.20 94 تذبذب اسعار التمور
 14.90 73 ضعف كفاءة الوظائف التسويقية

 11 54 عدم وجود صناعات تحويلية
 %100 490 المجموع الكلي 

 المصدر: الدراسة الميدانية، استمارة الاستبانة، المحور الخامس.        
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باين النسبي للمشكلات التي تواجه تسويق التمور في مةافمة القادسية لعينة ( الت20شكل )
  2022الدراسة لعام 

 
 (.  82المصدر: بدلالة بيانات جدول )

 

وتأتي ثانيا  مشكلة عدم وجود منافذ تسويقية متخصصة للتمور في المةافمة، اذ بلغ تكرارها     
ارع ماطرا  لبي  التمور الى مكاتب التجار بأي %( مما جعل المز 21.64مزارعا ( بنسبة ) 106)

ثمن يةدده التجار بعد تدهور وعجز الشركة العامة لتسويق التمور وعدم استلامها للمنتج، وتأتي 
مزارعا ( ما يشكل نسبة  94ثالثا  مشكلة تذبذب اسعار التمور، اذ بلغ تكرار هذه المشكلة )

من الدولة وتدخلها المباشر واعلان الاسعار ان للسياسات الزراعية المدعومة %(. 19.20)
للتمور مسبقا  له اثرا  ايجابيا  في استقرار اسعار التمور، وتأتي رابعا  مشكلة اعف كفاءة الومائف 

%( وهذا يعني ان منطقة الدراسة 14.90مزارعا ( بنسبة ) 73التسويقية للتمور اذ بلغ تكرارها )
لوبة لةفم التمور وقلة الطاقات الخزنية وقلة استيعابها تفتقر الى ابسط مستلزمات الخزن المط

للفائض من التمور انعكس سلبا  على جودة التمور ونوعيتها والتي بدورها انعكست سلبا  على 
انخفاض اسعار التمور في المةافمة، وتأتي خامسا  مشكلة عدم وجود صناعات تةويلية اذ بلغ 

%( وهذا يعني عدم وجود آليات 11ا يشكل نسبة )مزارعا ( م 54تكرار هذه المشكلة عند )
مناسبة لمعالجة هذه المشكلة وعدم العناية بمشاري  تصني  منتجات النمور المةلية التي من 

 شأنها المساهمة في تشغيل الايدي العاملة ورفد السوق المةلية بمنتجات التمور. 

غياب الدعم الحكومي 
 لشركة تسويق التمور

 تذبذب اسعار التمور
عدم وجود صناعات 

 تحويلية
ضعف كفاءة الوظائف 

 التسويقية
عدم وجود منافذ تسويقية 

 متخصصة للتمور

% 33.26 19.2 11 14.9 21.64
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 المبحث الثاني
لانتاج الزراعي النباتي في محافظة الآفاق المستقبلية لتنمية عمليات تسويق ا
 القادسية

تأخذ التنمية الزراعية مكانة مهمة ومتميزة لما لها من دور مهم في تنمية القطاع الزراعي،     
لذا فالمشاكل التنموية تتطلب تدخل الدولة وبكل امكانياتها المالية والتكنولوجية والادارية وذلو 

ص، أسوة بةكومات الدول المتقدمة التي تقدم كل اشكال لاعف امكانيات القطاع الزراعي الخا
الدعم للقطاع الزراعي على الرغم من الامكانيات التي يمتلكها القطاع الزراعي الخاص هناو، 
لذا جاء هذا المبةا لتسليط الاوء على الةلول والمعالجات للمشكلات التي تواجه تسويق 

 اجمال ذلو بالخطوات الآتية:  الانتاج الزراعي النباتي في المةافمة ويمكن
 اولًا: التسويق الزراعي وتأثيره على التنمية الزراعية: 

للتنمية الزراعية في معمم بلدان العالم مكانة مهمة في الةياة الاقتصادية والاجتماعية، لذا     
كافة  من الاروري تقديم كل اشكال الدعم لتنمية القطاع الزراعي، تعرف التنمية الزراعية بانها

الاجراءات التي تسهم في تطوير القوى المنتجة من اجل اةداا زيادة في الانتاج الزراعي الذي 
يسهم بدوره في عملية التنمية الاقتصادية الزراعية وتةقق بوساطة السياسات الاقتصادية 

من كالسياسة السعرية، فالا  عن استخدام التقانة الةديثة التي تعمل على زيادة الانتاج، وتك
 ( 1(اهمية التنمية الزراعية فيما يأتي:

 ان الزراعة مصدرا  اساسيا  لتوفير المواد الغذائية للسكان لتةقيق أمنها الغذائي.  -1
ان التنمية الزراعية تؤدي الى توس  السوق بوساطة زيادة الطلب على المنتجات الصناعية  -2

اخرى فأن عملية التنمية الزراعية تتطلب وزيادة دخل العاملين في القطاع الزراعي، ومن ناةية 
 توفير المكائن والمعدات والاسمدة التي تزيد من الطلب على المنتجات الصناعية. 

ان القطاع الزراعي عنصر فاعل في التنمية الاقتصادية في المجالات الصناعية والخدمية،  -3
مةاصيل التي تتسم بالقدرة اذ ان للقطاع الزراعي أهمية في انتاج المةاصيل النقدية، او ال

 التصديرية فالا  عن توفير المواد الاولية الى بعض الصناعات.
بما ان عملية التنمية هي عملية متكاملة وشاملة لجمي  جوانب الةياة فهي أذن تأخذ اشكالا     

 متعددة ومنها تنمية شاملة تشمل جمي  جوانب الةياة في المجتم  وقد تكون تنمية بشرية الهدف
منها الارتقاء بالشعوب ورف  مستواها، وبعاها يكون صناعيا  بوساطة تطوير مختلف الصناعات 

                                                           

 .  88ص، 2009، بلا مكان، 2( مةمد دلف اةمد الدليمي، فواز اةمد الموسى، جغرافية التنمية، ط1)
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وقد تكون تنمية زراعية او سياسية وما يهمنا هو التنمية الزراعية على اعتبار الزراعة هو الركن 
 ( 1)الاساس في تطوير كثير من المجتمعات واللبنة الاولى في الاقتصاد.

قتصاديين بتناولهم الجانب الانتاجي من النشاط الاقتصادي واهمال الجانب الثاني لذا فان الا    
للتسويق فيجب ان يتوزع الاهتمام على جانبي الانتاج والتسويق فتزداد الاهمية النسبية للتسويق 
)الخدمات التسويقية( بزيادة النمو الاقتصادي، فالإنتاج والتسويق عمليتان متكاملتان فليس هناو 

مة للإنتاج بدون تسويقية، وكذلو ليس هناو داع للخدمات بدون انتاج ويمكن ايجاز دور قي
 ( 2)التسويق في التنمية الزراعية فيما يأتي:

أ. يؤدي التسويق الزراعي دورا  اساسيا  في تةويل الزراعة من نمط الاكتفاء الذاتي الى الانتاج 
د ةجم الانتاج الموجه للسوق ما دامت للسوق وعن طريق تةسين الخدمات التسويقية سيزدا

 استمرت ةاجة المزارعين الى المداخيل النقدية. 
ب. يساعد التسويق المزارعين على توزي  مواردهم الانتاجية بكفاءة اعلى، وذلو بمدهم 

 بالمعلومات اللازمة عن اةوال الطلب التي تساعدهم على اتخاذ قراراتهم الانتاجية. 
سويقية يساعد عملية التنمية الاقتصادية اذ تعمل على نمو الخدمات ج. نمو المنامات الت

 الاساسية كالنقل والتخزين والصناعات الزراعية التسويقية. 
 ثانياً: أهمية التسويق الزراعي في عملية التنمية الزراعية: 

سويق لأهمية التسويق الزراعي كأةد العناصر المكملة للإنتاج الزراعي ومما لأسلوب الت     
الجيد من دعم لجمي  الجهات ذات العلاقة بالإنتاج الزراعي من مزارعين ومستهلكين ومسوقين 
بتوفير المعلومات المتعلقة بأسعار المنتجات الزراعية والعوامل المؤثرة فيها من دور في امان 

لذلو سعر مناسب للمنتج والمستهلو وللتقليل من المخاطر التسويقية ومن الفاقد بعد الةصاد 
 ( 3)مازال التسويق يشكل معالة وةاجزا  للمزارعين والعاملين في القطاع الزراعي.

 ثالثاُ: المعوقات التي تواجه التنمية الزراعية في مجال التسويق في محافظة القادسية: 
ان الاةاطة بمواوع تنمية التسويق الزراعي لن يكون مكتملا  ومتكاملا  مالم يتم التطرق الى    
وقات التي تعترض سبل تةقيق تنمية التسويق الزراعي والتي لها علاقة مباشرة وغير مباشرة المع

 ومنها: 
تتمثل مصادر المياه في منطقة الدراسة بمياه  . مشكلة الشح المائي في مةافمة القادسية:1

الامطار وكما تبين ما تقدم فأنها ذات أهمية مةدودة لكون كمياتها قليلة يااف الى ذلو 
صليتها وتذبذب تساقطها امن الفصل الواةد اذ لا يمكن الاعتماد عليها في الانتاج الزراعي ف

                                                           

(
1

 .  411( محمد حبيب العكيلي، جغرافية الزراعة، مصدر سابق، ص

  . 124، ص2005( سعد طه علام، الزراعة والتنمية، دار طيبة للنشر والتوزي  والتجهيزات العلمية القاهرة، مصر، 2)
(

3
 .  411( محمد حبيب العكيلي، جغرافية الزراعة، مصدر سابق، ص
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لاسيما انتاج مةاصيل الةبوب. اما بالنسبة للمياه الجوفية في منطقة الدراسة واهميتها للإنتاج 
الزراعي لكون مةافمة القادسية جزء من السهل الفياي ولتوافر المياه السطةية فالا  عن 

 9.3( جزء بالمليون اي ما يعادل )600اءة نوعية المياه الممثلة بملوةتها العالية التي تبلغ )رد
 لذا لم تكن تمثل هذه المياه الجوفية أهمية بالنسبة للإنتاج الزراعي. ( 1)مليموز/سم(،

اح اما المياه السطةية والمتمثلة بمياه نهر الفرات فيلةم ان هناو تذبذبا  وعدم انتمام وا    
( 2020و 2019و 2018لتصريف مياه النهر بين سنوات الدراسة اذ بلغت المعدلات للأعوام )

اذ أثر هذا الانخفاض في معدلات التصريف السنوي سلبا  ( 2)/ ثا،3( م24.8و  35.3و  33.3)
 على الانتاج الزراعي )النباتي( اذ بدأ التذبذب وااةا  في المساةات المزروعة والانتاجية للدونم
الواةد فالا  عن انعدام زراعة بعض المةاصيل في المةافمة مما أثر سلبا  على انخفاض 

 الكميات المسوقة من المةاصيل الزراعية لاسيما مةاصيل الةبوب ومةاصيل الخار. 
لمواجهة هذه الشةة يجب التوس  في استخدام اساليب الري الةديثة وةفر الآبار الارتوازية    

المقاومة للجفاف وتطوير الابةاا والدراسات الزراعية لمواجهة التغيرات  واستخدام الاصناف
البيئية والمناخية الى جانب ذلو يجب اطلاق ةملة توعية وطنية واسعة للةفام على الثروة 

 المائية وترشيد استهلاو المياه. 
ازنة العامة . قلة التخصيصات المالية لدعم مستلزمات الانتاج والمؤسسات التسويقية في المو 2

 للدولة 
. ان سياسات التسويق الزراعي المتبعة في العراق تأثرت بمجموعة من العوامل أهمها اعف 3

البنى التةتية والتصني  واعف القدرة التنافسية للمنتجات الزراعية المةلية وغياب التخطيط في 
 التنمية الزراعية .

ع اسعارها، وغياب الدور الارشادي، مما . معوقات في مجال تسويق مستلزمات الانتاج كارتفا4
 ( 3)يرف  اسعارها، واعف كفاءة الاجهزة امن تسويق مستلزمات الانتاج.

. عدم توفر البيئة المناسبة لقيام القطاع الخاص بالاستثمار بشكل اكبر في مجال تسويق 5
 ( 4)المنتجات الزراعية النباتية مةليا .

                                                           

وارد المائية السطةية، وأثره في توزي  السكان في مةافمة القادسية، مجلة ( ةمادي عباس ةمادي، الم1)
 .  135، ص2004(، 1(، العدد )7القادسية للعلوم الانسانية، المجلد )

  2020مديرية الموارد المائية في مةافمة القادسية، شعبة التشغيل، بيانات غير منشورة،  2))
، دار الوفاء 1صرة في التسويق الزراعي وادارة الجودة الشاملة، ط( جابر اةمد بسيوني، الاتجاهات المعا(3

  . 268، ص2013للطباعة والنشر، الاسكندرية، القاهرة، 
  . 97، ص2010، دار الراية للنشر والتوزي ، عمان، الاردن، 1( جواد سعد العارف، التخطيط والتنمية الزراعية، ط4)
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 ي عملية تنمية التسويق الزراعي: رابعاً: السياسة الزراعية وأثرها ف
يمثل التسويق ةلقة مهمة من ةلقات السياسة الزراعية، اذ سعت الةكومات العراقية بعد عام     

السماك بتفعيل آلية السوق لجمي  المةاصيل والمنتجات الزراعية الّا ان ذلو يةتاج الى  2003
والشلب، اذ خير المنتج بين التسويق  التدخل ولاسيما المةاصيل الستراتيجية كالةنطة والشعير

الى القطاع الخاص والتجار او البي  والتسويق الى القطاع العام وتسليم المةاصيل بأسعار 
مناسبة وقد شهدت السياسة التسويقية ارباكا  وااةا  اذ تعثر تسلم الفلاةين والمزارعين من تسويق 

الموافقة على أيقاف سريان  16/1/2016مةاصيلهم وفي اوء ذلو قرر مجلس الوزراء بتاريخ 
 ( 1)الفوائد المترتبة على قروض المصرف الزراعي للمزارعين المسوقين للمةاصيل الستراتيجية.

اما دور السياسة السعرية لتسويق المنتجات الزراعية في ةقيقة الامر هي سياسة اقتصادية    
يق هدف معين عبر مدة زمنية فمن لأنها تعتمد على وا  البرامج التسويقية التي تسعى لتةق

الممكن ان تهدف السياسة السعرية الى رف  اسعار المنتجات الزراعية او تخفيض الاسعار 
ان هدف السياسة السعرية هو العمل على امان الاسعار ( 2)التسويقية او رف  الكفاءة التسويقية.

تنفيذ الخطط المواوعة المخططة وتطوير النمام السعري الصةيح واجراءات تجعل امكانية 
ممكنة التطبيق م  الةفام على مصالح المستهلكين والمنتجين، اذ تتةقق مصلةة المستهلو عن 
طريق شراء المنتجات الزراعية باسعار منخفاة نسبيا  وتتةقق مصلةة المنتج الزراعي عندما 

راره في يةصل على دخل مجزي تتناسب م  اسعار الانتاج وم  جهده المبذول ويافي استم
لكن ما يلاةم على السياسة السعرية في العراق ان الدولة ( 3)الانتاج الزراعي وتةسين نوعيته،

اعتمدت اكثر من سياسة سعرية وفي اوقات مختلفة فاةيانا  تدعم مدخلات الانتاج من دون دعم 
ة السعر النهائي، ومنها دعم المخرجات من دعم المدخلات وهذا سبب في عدم واوك السياس

 ( 4)السعرية تجاه الفلاةين والمزارعين.

                                                           

ياسة التمويل الزراعي في تةفيز الاستثمار )المبادرة الزراعية في العراق ( اياد كامم عيدان البولاني، فاعلية س1)
  . 55، ص2016أنموذجا ( اطروةة دكتوراه، غير منشورة، كلية الآداب، جامعة بغداد،  2008

( علي محمود عبد العزيز وأيهم احمد حمصي، الاقتصاد الزراعي، كلية الزراعة، منشورات جامعة دمشق، 2)
   .248، ص2014

( 2013 -1993( جبار سعدون دراج، أثر سياسة دعم الاسعار على المنتجات الزراعية في العراق للمدة )3)
  . 21، ص2015رسالة ماجستير غير منشورة، كلية الادارة والاقتصاد، جامعة بغداد، 

، هيئة استثمار الديوانية/ سعدية هلال حسن، الاستراتيجية الزراعية في العراق وابرز المعوقات في نظر الاستثمار (4)
https://www.facebook.com/investdiw  

https://www.facebook.com/investdiw
https://www.facebook.com/investdiw
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خامساً: الحلول المقترحة للمشكلات التي تواجه تسويق الانتاج الزراعي النباتي في محافظة 
 القادسية: 

إن تشخيص المشكلات التي تواجه عمليات التسويق الزراعي يتطلب ةلولا  ناجعة فمعرفة     
عي النباتي فلا بد من وا  الةلول لها او معالجتها المشكلات التي تواجه تسويق الانتاج الزرا

ومعرفة التوجهات المستقبلية لها ووا  آلية للتوجه المستقبلي للمراكز التسويقية وتنميتها والذي 
يكون بالارورة معالجة تلو المشكلات بوا  الةلول والمقترةات الملائمة ولهذا نجد ان جمي  

مواوع التطوير والاهتمام بالتسويق الزراعي لأنه يمثل موردا  البلدان في العالم تولي اهتماما  ل
اقتصاديا  مهما  للبلاد فلا تتةقق التنمية الاقتصادية من دون الاهتمام بالإنتاج الزراعي والتوس  
فيه والتةول الى انتاج قادر على تغطية الاسواق المةلية دون الةاجة الى الاستيراد لهذه الكميات 

نتجات الزراعية واياا  تةول هذا الانتاج الى انتاج قادر ان يسوق في الاسواق الكبيرة من الم
الدولية لان مواوع التسويق هو من المواوعات المهمة التي تمثل التجارة والمرتكز الاساس 
الذي يعتمد عليه الاقتصاد للنهوض بالعملية التسويقية، لاسيما ما يتمت  به التسويق الزراعي من 

التي تميزه عن بقية الانشطة الاقتصادية ولذا سنتناول سبل تنمية تسويق الانتاج الخصوصيات 
 الزراعي النباتي في منطقة الدراسة على النةو الآتي: 

 . الحلول المقترحة للمشكلات التي تواجه تسويق محاصيل الحبوب: 1
 طرق النقل:  ت المتعلقة بشبكةمشكلاال* الحلول المقترحة لمعالجة 

ر شبكة كافية من الطرق الجيدة والمعبدة التي تربط مناطق الانتاج ومناطق الاستهلاو أ. توفي
 )السايلوات(. 

ب. تأهيل واستخدام طرق السكو الةديدية )القطار( في المةافمة وتفعيل دوره بنقل مةاصيل 
الةبوب وخاصة مةصولي )الةنطة والشلب( ةتى يتسنى استخدام النقل بالقطار في توفير 

طلبات التي تةتاجها العمليات الزراعية من نقل البذور والاسمدة والمعدات الزراعية الاخرى المت
وخاصة وان القطار يمر داخل الارااي الزراعية في قااء الةمزة مرورا  بناةية السدير ثم الى 
مركز المةافمة وبذلو تنقل مةاصيل الةبوب من مناطق الانتاج الى المراكز التسويقية في 

 المةافمة والمتمثلة في سايلو الديوانية والمجم  المخزني في المةافمة.  مركز
ج. تعبيد الطرق الترابية في المناطق الريفية، فالا  عن انشاء طرق اخرى جديدة في المناطق 
التي تعاني من قلة طرق النقل، مما يساهم في تسهيل عملية تسويق مةاصيل الةبوب خاصة 
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طن( اذ  30تي تنقل بأوزان مرتفعة تصل ةمولتها الى اكثر من )مةاصيل الةنطة والشلب ال
تةتاج الى طرق معبدة تعمل على وصول المنتوج الى المراكز التسويقية بانسيابية وةركة طرق 
وخلوها من التعرجات ةتى يتسنى لها الوصول لان رداءة الطرق يؤدي الى ارتفاع تكاليف نقل 

 المةصول كما ذكرنا سابقا. 
الفلاةين لتأسيس جمعيات فلاةية تعاونية مختصة في نقل مةاصيل الةبوب وشراء  د. دف 

 سيارات ةواية وتسليفهم ودعمهم من قبل المصرف الزراعي وبشروط ميسرة وبسيطة. 
 *. الحلول المقترحة لمعالجة مشكلة ضعف الخدمات التسويقية : 

النواةي والاقاية والارياف وقربها من أ. زيادة عدد السايلوات والصوام  والبناكر والساةات في 
 مناطق انتاج مةاصيل الةبوب وعدم تركيزها في مركز المةافمة. 

ب. توفير شروط الجودة والأمان في السايلوات والصوام  والبناكر والساةات من تهوية وةرارة 
ي %( ف11.3%( في السايلوات والصوام  و)4.7ورطوبة، فنلاةم ان نسبة الفقد فيها تصل )

 ( 1)المخازن والساةات وهذا يسبب خسائر كبيرة بسبب الفقد من الوزن للمةاصيل المسوقة.
 ج. زيادة عدد المختبرات وكوادرها المتخصصة وادخالهم دورات تدريبية .

د. تعقيم السايلوات والصوام  والبناكر بالمعقمات للتخلص من الةشرات والعفن قبل فترة مناسبة 
 صيل المسوقة لغرض ةمايتها من التلف. من بدأ استلام المةا

ه. وا  مكافئات للفلاةين والمزارعين الذي يقومون بتسليم مةاصيلهم بأقل الدرجات من 
 الشوائب والرطوبة، فالا  عن ادخالهم دورات ارشادية بذلو. 

و. التنسيق المشترو بين الوزارات ذات العلاقة بتسويق مةاصيل الةبوب وبين وزارة الزراعة 
التجارة والتخطيط والمالية والنقل قبل موعد الةصاد بمدة وجيزة لغرض التهيؤ للعمليات التسويقية و 

 التي تةتاجها مةاصيل الةبوب. 
مستحقات من المزارعين المالية بعد  مقترحة لمعالجة مشكلة تأخير استلام*. الحلول ال

 التسويق : 
ةين والمزارعين في منطقة الدراسة هو واةدة من أهم المشكلات التي يعاني منها الفلا    

التأخير في صرف مستةقات الفلاةين لقاء تسويقهم لمةاصيلهم الى الدولة، أن التأخير عن 
صرف المستةقات يؤدي الى عدم امكانية المزارعين على مواصلة العمل الزراعي بسبب قلة النقد 

                                                           

  . 13/11/2022( الدراسة الميدانية، المقابلة الشخصية م  مدير سايلو الديوانية مةمد كامم معين، بتاريخ 1)
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خير صرف المستةقات، هذه المشكلة المتوفر لديهم فالا  عن انعدام الثقة بالدولة من خلال تأ
التي تتأخر سنويا  لابد من الوقوف عندها والعمل على ايجاد صيغة بديلة لمعالجتها ومن بين 

 البدائل الممكنة لتسديد مستةقات الفلاةين والمزارعين هي الآتي : 
المستلم  أ. عند تسويق مةاصيل الةبوب الى مخازن وسايلوات وزارة التجارة تةدد كمية الانتاج

 ويةدد المبلغ القابل للصرف للمزارع في المصرف الزراعي. 
 ب. يطلب من الفلاةين والمزارعين فتح ةساب جاري في المصرف الزراعي. 

من أستلام وصل تسويق المةصول تةول وزارة التجارة مستةقات الفلاةين  يومج. بعد مرور 
 والمزارعين الى ةسابهم في المصرف الزراعي. 

 غ الفلاةين والمزارعين عبر وسائط الاتصال بتسجيل المبلغ في ةسابه. د. يبل
اقساط( لمعرفة  10ه. يعمل المصرف الزراعي على تقييم المبلغ المفيد لةساب المزارع على )

 مقدار المبلغ الذي يمكن ان يصرف شهريا  للمزارع . 
مصرف جراء تسويقه ( شهريا  من ةسابه في ال10/1و. يةق للمزارع سةب مبلغ مقداره )

مةاصيل الةبوب الى الدولة بعد مرور شهرين من تسويقه المةصول لغرض تأمين اةتياجاته 
 المادية. 

ز. يجوز استقطاع مبالغ المشتريات التي يشتريها المزارع من مؤسسات الدولة كالاسمدة والبذور 
بين الدوائر  والمعدات الزراعية من ةسابه في المصرف من خلال التعاملات المصرفية

 والمصارف. 
ان هذه المعالجات يمكن ان تؤمن اةتياجات الفلاةين والمزارعين وتقلل التعامل النقدي    

وتتشج  العمل المصرفي وتقوي العلاقة بين المزارعين والدولة وتقلل الاةتفام بالمبالغ النقدية في 
رة التجارة والمصرف الزراعي ولا البيوت وهذه المعالجات يمكن تنفيذها مباشرة بتعليمات من وزا

 تةتاج الى تشري . 
 . الحلول المقترحة للمشكلات التي تواجه تسويق محاصيل الفواكه والخضر: 2

 *. الحلول المقترحة لمعالجة مشكلة ضعف الخدمات التسويقية : 
أ. توفر شبكة كافية من الطرق الجيدة والمعبدة والتي تربط بين مناطق الانتاج ومناطق 

 الاستهلاو )الاسواق(. 
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ب. تأهيل واستخدام القطار في المةافمة وتفعيل دوره بنقل المنتجات الزراعية، ةتى يتسنى 
استخدام النقل بالقطار في توفير المتطلبات التي تةتاجها الزراعة، خاصة وان القطار يمر داخل 

المةافمة وناةية السنية  الارااي الزراعية في مركز قااء الةمزة وناةية السدير مرورا  بمركز
 وبذلو يساهم بنقل المةاصيل الزراعية من مناطق الانتاج الى الاسواق الرئيسة وبكلف واطئة. 

ج. تعبيد الطرق الترابية في المناطق الريفية، فالا  عن انشاء طرق اخرى جديدة في المناطق 
ل الفواكه والخار التي تعاني من قلة الطرق، مما يساهم في تسهيل عملية تسويق مةاصي

خاصة المةاصيل سريعة التلف، واياا  سهولة ايصال المستلزمات التي تةتاجها العملية 
 الزراعية. 

د. الاهتمام بتوفير وسائط النقل المبردة التي تعمل على المةافمة على المنتجات الزراعية لةين 
دةام ةتى يتسنى لها وصولها الى الاسواق م  امان انسيابية ةركة الطرق وخلوها من الاز 

 الوصول بسرعة الى الاسواق لان تأخيرها يعود بتكاليف نقل ااافية على المزارعين. 
ه. تةتاج مةاصيل الفواكه والخار الى عملية التدرج لتسهيل عملية نقلها وتسويقها وبتكاليف 

مجموعات او معقولة، اذ تعد عملية التدرج من الومائف التسويقية الهامة ةيا تقسم السل  الى 
اقسام متجانسة من ةيا الشكل والةجم وغيرها من الصفات واعطاء كل قسم من السلعة درجة 
معينة او مسمى معين او رتبة معينة، يجب ان ترتبط تلو الوميفة باذواق المستهلكين والغرض 

 من استخدام السلعة وبعد الاسواق. 
سهل عملية نقلها وتخزينها بما يةافم على و. تعبئة مةاصيل الفواكه والخار وتغليفها بطريقة ت

خصائصها وجودة النوعية كما تسهل عملية بيعها، فالا  عن تعبئة المةاصيل في عبوات 
ملائمة ومناسبة لكل مةصول كما تتناسب تلو العبوات وذوق المستهلو من ةيا شكل العبوة 

 تاج. وةجمها والبيانات المدونة عن المةصول واسم المةصول وتاريخ الان
 * الحلول المقترحة لمعالجة مشكلة اغراق الاسواق بمحاصيل الفواكه والخضر المستوردة: 

ان مكافةة الاغراق هو قرار سياسي قبل ان يكون قرارا  اقتصاديا ، لذا على الةكومة العراقية   
ة هذه اتخاذ الاجراءات المناسبة من اجل ةماية المزارعين وةماية المستهلكين. ومن اجل معالج

 المشكلة لابد من اتخاذ الاجراءات التالية: 
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أ. ارورة تشكيل لجان رقابية في المنافذ الةدودية من اجل مراقبة المةاصيل الزراعية المستوردة 
 والمصدرة، ويجب ان تتميز هذه اللجان بالةرفية العالية والنزاهة والشفافية المطلوبة. 

والخار ومن  دخول المةاصيل الغير مطابقة  ب. تنميم عملية استرداد مةاصيل الفواكه
لمواصفات الجودة والنوعية ومن  دخول المةاصيل المماثلة للمةاصيل المةلية او تقليلها عن 

 طريق التعريفة الكمركية العالية. 
ج. تفعيل القوانين الخاصة بالإغراق وةماية المنتج المةلي وةماية المستهلو وتطبيق قانون 

 ( 1).11/2/2010العراقية الذي تم المصادقة عليه في ةماية المنتجات 
د. تطبيق الخطط الزراعية بهدف تنميم عمليات الاستيراد لمةاصيل الفواكه والخار بوصفها 
خارطة طريق لتةديد مواسم الانتاج للمةاصيل المهمة من الفواكه والخار، وبالتالي تةديد 

ض والطلب او عن طريق تكييف اسعار المةاصيل المستوردة بةيا يؤدي الى تقارب العر 
 المةاصيل المةلية م  اسعار السل  المستوردة المماثلة لها. 

ه. يجب استخدام الرسوم الكمركية لتةديد كميات ونوعيات مةاصيل الفواكه والخار 
 المستوردة. 

للمزارعين د. ةماية الارااي الزراعية من التجاوزات والتصةر وألزام وزارة الزراعة بتقديم الدعم 
من اجل زيادة المساةات المزروعة بمةاصيل الفواكه والخار وزيادة الانتاج المةلي، فالا  

 عن دعم مدخلات الانتاج الزراعي الرئيسة وتشجي  الاستثمار الخاص في الزراعة. 
 * الحلول المقترحة لمعالجة مشكلة تذبذب اسعار الفواكه والخضر: 

سويقية ترمي الى المةافمة على الاسعار في الاسواق ووا  أ. يجب ان تكون هنالو سياسة ت
سياسة سعرية في كل من المنتج والمستهلو في آن واةد، ويمكن ان تلعب السياسة السعرية دورا  
مةفزا  في تطوير كل من الانتاج اذا ما اةسن رسمها وهيأت مستلزمات نجاةها وتةقيق الاهداف 

 التي رسمت من اجلها. 
سة التلاعب بالأسعار فيجب ان تكون هنالو ةماية للمنتجات الزراعية لاسيما ب. تجنب سيا

خلال ذروة الانتاج، اذ ان توفر جمي  المستلزمات الاساسية للعملية التسويقية وسهولة الةصول 
على المنتجات الزراعية النباتية سوف تؤدي الى رغبة المستهلو في الشراء ورغبة المنتج بزيادة 

 جه. وتطوير انتا
                                                           

لاغراق السلعي وآثارها على الاقتصاد العراقي، مجلة المثنى ( امل اسمر زبون وفاال عباس كامم، ماهرة ا1)
  . 99، ص2014(، جامعة المثنى، 10(، العدد )4للعلوم الادارية والاقتصادية، المجلد )
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ج. يجب على الدولة وا  سياسة اسعار موةدة لكل الاسواق وان يكون هنالو قوانين رادعة 
للتلاعب في الاسعار واستغلال بعض الاسواق، المناسبات الدينية التي تشهدها المةافمة لترف  
اسعار المةاصيل من الفواكه والخار في هذه المناسبات مستغلة المستهلكين بةجة انقطاع 

لرف  اسعار بي  مةاصيل الفواكه والخار وتةديدا  في فترة عيد الااةى والزيارة  الطرق
 الاربعينية. 

د. الةد من اةتكار القطاع الخاص لتسويق مةاصيل الخار وتدخل الدولة في رسم سياسة 
سعرية تجعل اسعار مةاصيل الخار تخا  لتأثير قوى العرض والطلب وةمايتها من التذبذب 

واء كان ذلو في الموسم الواةد او من موسم لآخر لاسيما مةاصيل الطماطة في الاسعار س
والرقي والبطيخ السريعة التلف غير القابلة للخزن لمدة طويلة في المروف الاعتيادية وذلو 

 لارتفاع نسبة الماء فيها. 
السوق ه. يجب ان تكون هنالو خطة زراعية والتنسيق بين المزارعين تأخذ بنمر الاعتبار ةاجة 

المةلية من مةاصيل الخار بةيا يكون المعروض مساويا  للطلب عليه في السوق مما يؤدي 
ذلو الى المةافمة على الاسعار وعدم تعرض المزارعون الى خسائر مادية نتيجة تذبذب 

 الاسعار وانخفااها . 
ر كما هو و. توفير مخازن مبردة تسهم في ةماية المةاصيل من التقلبات اليومية في الاسعا

الةال في تغير اسعار مةاصيل الخار ما بين وقت الصباك والمهيرة، اذ يزدةم المركز 
التسويقي بمةاصيل الخار في فترة الصباك ويشح في فترة المهيرة لكون مةاصيل الخار 
سريعة التلف التي لا تتةمل البقاء فترة طويلة لذلو وجب تصريفها وبيعها ةتى لو كان سعر 

 خفض لعدم وجود مخازن مبردة يمكن خزن المةصول فيها. المةصول من
ي. اقامة مصن  لتعليب الفواكه والخار في منطقة الدراسة: اذ ان العملية التسويقية لتلو 
المةاصيل تةتاج لتصدير الفائض في انتاجها الى مصن  التعليب كما هو الةال بالنسبة 

وللمةافمة عليه من التلف وانخفاض سعرها  لمةصول الطماطة فان في ذروة الانتاج تبلغ اوجها
دينار عراقي( وتوفيرها في اوقات اخرى، وتعمل  250ةيا يصل سعرها في بعض الاةيان )

هذه المصان  بتةويلها الى معجون الطماطة وهذا الةال ينطبق اياا  على الفواكه والمنتجات 
جل المةافمة عليها وتوفيرها في المةلية من التين والرقي وهي منتجات موسمية سريعة التلف ولأ
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اوقات اخرى فينبغي تةويلها الى التعليب )المربى( وبهذا يةصل المزارع على دخل ااافي من 
 هذه العملية الصناعية مما يؤدي الى رف  المستوى الاقتصادي له. 

 * الحلول المقترحة لمعالجة مشكلة البيع خارج المراكز التسويقية: 
ي وتنميمه للمراكز التسويقية لمةاصيل الفواكه والخار، اذ لا يكون هناو التوزي  الجغراف   

توزي  عشوائي لتلو المراكز انما يتم توزيعها وفق اعتبارات عدة مخططة ومدروسة م  الاخذ 
بنمر الاعتبار الجوانب الاقتصادية والاجتماعية والبيئية عند اختيار الموق  التسويقي لاسيما م  

لتخطيط الاقليمي في ذلو، وان يراعي عامل الموازنة في هذا التوزي  البعد بين الاعتماد على ا
مناطق الانتاج ومناطق الاستهلاو، وان يراعي الجوانب البيئية لمواق  تلو المراكز التسويقية فلا 
يجوز مثلا  وا  مراكز التسويق بالقرب من الوةدات السكنية نتيجة للرائةة المنبعثة منها 

الانزعاج للسكان الذين يسكنون على مقربة منها، ولا يجوز بي  مةاصيل الفواكه والشعور ب
والخار في المناطق المكشوفة لانها سوف تتعرض الى التلوا وبالتالي سوف تعرض صةة 
المستهلو للخطر. اما بالنسبة للتوجه المستقبلي لمراكز تسويق مةاصيل الفواكه والخار في 

آلية للتوجه المستقبلي لتلو المراكز التسويقية لتنميتها وتخططها من منطقة الدراسة، ويجب وا  
اجل النهوض في مجال التسويق اي بمعنى يجب ان يكون هناو توس  بعدد اكبر من المراكز 
التسويقية وموزعة بانتمام على الوةدات الادارية في مةافمة القادسية لتعمل على سد اةتياجات 

 التجمعات والبي  العشوائي خارج المراكز التسويقية في المةافمة. السكان وتجنب الازدةامات و 
لابد من وجود متابعة دورية على ادامة المراكز التسويقية والسعي الى انشاء مراكز تسويقية     

أكثر تطورا  من ةيا الاعمار والبنى التةتية لكون المةافمة تشهد زيادة في اعداد السكان لذا 
 وزي  في المراكز التسويقية على مستوى المةافمة. يجب ان يكون هناو ت

 . الحلول المقترحة للمشكلات التي تواجه تسويق محاصيل التمور: 3
 *. الحلول المقترحة لمعالجة مشكلة غياب الدعم الحكومي : 

نمرا  لكون المؤسسات والتنميمات القائمة على تسويق وتجارة التمور قد ارتبطت تاريخيا       
التجارة، لذلو يق  الدور الكبير عليها في مجال تطوير التسويق وكذلو لمؤسساتها ذات  بوزارة

 العلاقة بهذه الانشطة ووفق نقاط التةسين والمعالجة الآتية: 
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أ. العمل على انشاء قاعدة معلومات عن سوق التمور العراقية )أنتاج، تسويق، اصناف، اسعار( 
 لية التسويقية لمةصول التمور. والوقوف على معلومات ومتطلبات العم

ب. العمل على ادخال التمور المصنعة في الاتفاقيات التجارية للعراق م  الدول وخاصة الدول 
التي فيها اسواق رائجة لاستقطاب التمور العراقية، وارورة الةصول على اسعار مجزية للتمور 

سة السبل الارورية للةصول المهيئة للاستهلاو البشري والاستخدام الصناعي، م  بةا ودرا
 على تسهيلات الاعفاء الكمركي، ومرونة في شروط الاستيراد والتصدير لهذه الاتفاقيات. 

ج. ايجاد برنامج للتصدير بالتعاون م  الجمعيات والمنتجين او المزارعين وتشجي  التنميمات 
 التعاونية في تسويق مةصول التمور. 

ر وتوزيعها امن الةصة التموينية او لافراد القوات المسلةة د. ايجاد الاسواق الداخلية للتمو 
 والتغذية المدرسية والاغاثة الانسانية الدولية. 

والدعاية والنشر للتعريف بجودة المنتوج من مةصول التمور العراقية  للإعلانه. القيام بةملات 
 في الداخل والخارج. 

ختلفة ووفق دراسات وآليات تعد لذلو، ومعالجة و. تشجي  الاستثمارات في الخدمات التسويقية الم
 الخلل في بنية القطاع التسويقي الداخلي والتصديري. 

ر. توفير المخازن النمامية لاستلام مةصول التمور من ةيا العدد والطاقات الخزنية وشروط 
 الخزن وتنميم عملية استلام المةصول من قبل لجان الاستلام في المواق  المةددة من قبل

 مديرية الزراعة في المةافمة. 
ز. وا  خطط متكاملة طويلة الأجل تواح فيها أهداف الشركة العراقية لتصني  وتسويق 
التمور وكيفية استخدام امكانياتها ومواردها وتطويرها للاستفادة من الفرص التسويقية المتاةة في 

 الاسواق الدولية. 
ول واق  انتاج وتسويق التمور في المةافمة ذ. التوس  في اجراء الدراسات الاقتصادية ة

 وتشخيص العوامل المؤثرة سلبا  وايجابا  على مستوى الانتاج . 
ي. تةسين وتطوير البنيات الاساسية لتسويق التمور في المةافمة، ةيا من مهام الدولة 

خدمات تةسين ةالة الطرق وتوفير المناخ الملائم للقطاع الخاص للاستثمار في وسائل النقل و 
الاتصال والتخزين والتةويل لتساهم بشكل فعال في تطوير السياسات الانتاجية والتسويقية للتمور 

 في المةافمة. 
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 * الحلول المقترحة لمعالجة مشكلة تذبذب اسعار التمور: 
أ. اهتمام ورعاية الدولة بتطوير القطاع الزراعي من خلال مبادرة الةكومة العراقية والتوجه 

 سياسة دعم اسعار التمور. لاعتماد 
ب. اهتمام المزارعين من اصةاب بساتين النخيل بتسويق التمور وةصولهم على اسعار مجزية 
نسبيا  لتكون دافعا  قويا  للاهتمام بتطوير بساتينهم واجرائهم للعمليات الزراعية والخدمية لاشجار 

 ل الزراعية المتةصل عليها. النخيل وانتاجها من التمور من خلال التةسن الةاصل في الدخو 
ج. تةديد مواصفات التمور الصالةة للتصدير من مواد تعبئة وتغليف وتبخير التمور ونوعية 
التمور الجيدة ونسبة المواد الشائبة وغيرها، وان وجدت بانها لا تطبق، مما ينعكس على سمعة 

 التمور في الخارج وانخفاض اسعارها. 
ور المسوقة وتقوم دوائر الزراعة في المةافمة وفرع الشركة العراقية د. اعلان اسعار الشراء للتم

 لتسويق وتصني  التمور، وبوقت مناسب باعلان اسعار شراء التمور وفقا  لنوعية التمور وجودتها. 
ه. تفعيل دور الارشاد والاعلام واعتماد أسس وااةة لتسعير التمور المسوقة تبعا  لنوعية 

ناف المختلفة، الموجه لنمو اهمية خدمة اشجار النخيل والعناية بانتاج التمور وجودتها والاص
نوعية التمور ذات درجات الجودة العالية للةصول على اسعار مجزية ترف  من عائدات 

 المزارعين. 
و. اجراء المعالجة المناسبة للسياسة السعرية للتمور من خلال دعم السعر النهائي وتثبيت ةد 

 مجزيا  للمنتجين والاستمرار في اعلان الاسعار سنويا . ادنى للسعر يكون 
 * الحلول المقترحة لمعالجة مشكلة عدم وجود صناعات تحويلية: 

 يمكن لوزارة الصناعة والمعادن ان تلعب دورا  مهما  في مجال تصني  التمر ومن خلال الآتي:    
ة لانتاج الدبس والخل والكةول أ. تشجي  قيام صناعات تةويلية تعتمد على التمور كمادة اولي

الصناعي وغيره من المنتجات لامتصاص فائض مةصول التمور المنتجة في الاسواق والعمل 
 على تقديم الدعم والمةفزات لاكثر الصناعات التةويلية تسويقا . 

 ب. تفعيل دور صناعة التغليف والتعبئة وتوفير الدعم المالي والفني لهذه الصناعة. 
ستقطاب المصان  والشركات الغذائية للاستفادة من مشتقات التمر في صناعاتهم ج. السعي لا

التةويلية )صناعة باودر التمر والصناعات الاخرى التي يستخدم فيها عجينة ودبس التمر وكذلو 
 امكانية تصني  مشروب غازي لاةتواء التمر على مادة الفلوريد بنسب عالية. 
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الخاصة بالتمور ومنتجاتها للتأكد من تطبيق المواصفات القياسية د. متابعة المشاري  الصناعية 
 واتخاذ الاجراءات اللازمة للمخالفين ووفقا  للقانون . 

ه. التنسيق للاستفادة من البةوا والدراسات التي تصدرها المراكز البةثية والعلمية في هذا 
 المجال. 

الدولية والملائمة لاذواق المستهلكين في و. توفير مواد التعبئة اللازمة المطابقة للمواصفات 
الاسواق الداخلية، فالا  عن اعداد الكوادر المتخصصة في مجال التعبئة والتغليف وتوفر 

 المعلومات عن تقنيات صناعة التعبئة والتغليف . 
 ر. تشجي  الاستثمار في اقامة المخازن المبردة والمصان  الصغيرة لمنتجي التمور. 

 ترحة لمعالجة مشكلة ضعف كفاءة الوظائف التسويقية لمحصول التمور: * الحلول المق
أ. تطوير شبكة التنقل داخل بساتين النخيل مما ينعكس على قلة الفاقد والتلف من منتجات 

 التمور فالا  عن انخفاض كلفة نقل المةصول . 
الةديدية في ب. استخدام طرق النقل البديلة والرخيصة نسبيا  مثل النقل بواسطة السكو 

 المةافمة، لاسيما في ايام الذروة للتسوبق ودورها في انخفاض تكاليف النقل . 
ج. الاشراف والمتابعة على تطور وميفة التخزين وانتشار وتوزي  الطاقات الخزنية وامكانية 

  استيعابها للفائض من التمور فالا  عن توفير برامج الادامة والصيانة الدورية لمخازن التمور.
د. تةديد المواصفات القياسية للتمور ومنتجاتها ومواد تعبئتها وتغليفها بما يتناسب م  متطلبات 

 المواصفات القياسية العالمية ذات العلاقة. 
ر. عقد الندوات واصدار النشرات وبرامج التوعية الارشادية والتثقيفية للمنتجين والمصنعين 

منطقة الدراسة وتعريفهم بأهمية المواصفات القياسية والمصدرين العاملين في مجال التمور في 
ومعايير الجودة والعمل على الزامهم بالتطبيق وأهمية عمليات الفرز والتدريج والمماثلة والتصنيف 

 للتمور. 
 ز. اهتمام المسوقين بتصنيف ةاصلاتهم من التمور وبما يلائم المواصفات المطلوبة. 

تعاونية المناسبة لتأسيس تنميمات وجمعيات متخصصة ه. المساعدة على ايجاد الصيغ ال
لمنتجي ومسوقي التمور في المةافمة، ودعمها للدور الكبير الذي يمكن ان تلعبه في هذا 

 النشاط. 
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 أولًا: الاستنتاجات : 

كان للعوامل الطبيعية الأثر المةدود  . للعوامل البشرية الأثر الاكبر في العملية التسويقية، بينما1
 وذلو لمةدودية التباين في تلو العوامل والناتج عن صغر مساةة المةافمة. 

. تشير المعطيات الطبيعية الملائمة كالموق  الذي تةمى به المةافمة والمجاورة الى 2
وتبادل السل  المةافمات ذات الثقل السكاني الكبير بابل والنجف، اسهم في خلق اقليم وميفي 

الزراعية فيما بينها، ااافة ان سطح مةافمة القادسية يغلب عليها صفة الانبساط وقلة 
الانةدار، الامر الذي يساعد على بناء الاسواق الزراعية، فالا  عن تنشيط الانتاج الزراعي من 

 خلال استخدام المكائن والآلات في العمليات الزراعية. 

لمراكز المتقدمة في سلم الاهمية النسبية للتركيب المةصولي اذ . تصدرت مةاصيل الةبوب ا3
%( من مجموع معدل مساةة المةاصيل المزروعة في مةافمة القادسية، تليها 87شكلت )

%( فيما شكلت مةاصيل البستنه ومةاصيل العلف نسبة 5.5مةاصيل الخار بنسبة )
 %( لكل منهما على التوالي. %2.9( )4.6)

نسبي في المساةات المةصولية امن المجموعة الواةدة فبينما بلغت المساةة . مهور تباين 4
%( من مجموع المساةة 48.8دونما ( شكلت ) 389774.8المستثمرة بمةصول الةنطة )

المةصولية المستثمرة بزراعة مةاصيل الةبوب في المةافمة، تراجعت المساةة المةصولية 
%( من 12.8دونما ( بما يعادل ) 102488.4المزروعة بمةصول الشلب ليشغل مساةة )

المجموع ذاته. ويعود السبب في هذا التباين الى توجيه سياسة الدولة نةو مةصول معين دون 
آخر في الخطة الزراعية المقترةة والمنفذة الصادرة من وزارة الزراعة العراقية مما يسبب عجز في 

 لمةلية والاعتماد على الاستيراد. الانتاج وخلل في التسويق بسبب عدم تغطية الةاجة ا

. على الرغم من تنوع مةاصيل الخار امن موسمي الزراعة الصيفي والشتوي الّا انها ما 5
تزال عاجزة عن تغطية الطلب المةلي بسبب عدم وجود تخصص في زراعة المةاصيل امن 

لى العملية الرقعة الزراعية الواةدة مما يؤدي الى اعف الانتاج وتشتته والذي ينعكس ع
التسويقية من خلال عدم الزام الدولة بوقف استيراد مةاصيل الخار من الدول المجاورة لسد 

 العجز في الانتاج وتغطية الطلب في السوق على مدار السنة. 
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. يمهر قصور في توزي  مراكز تجمي  وتخزين مةاصيل الةبوب في المةافمة اذ مهرت في 6
ا يشكل عبئا  على تلو المراكز واغطا  على الخدمات في الوةدة مركز قااء الديوانية ةصرا  مم
 الادارية خلال موسم التسويق. 

. اعف كفاءة وعدم كفاية العديد من المؤسسات التسويقية اذ مهر عجز في عدد مخازن 7
الةبوب )الةنطة والشلب( عن استيعاب جمي  ةاصل المنتجات المسوقة لها مما يعكس صورة 

طيط التسويقي الةالي والمستقبلي، اذ لم توا  خطة لتوسي  المخازن وانشاء سلبية عن التخ
 مراكز تسويقية جديدة رغم تزايد انتاج الةنطة والشلب في المةافمة. 

. ان معمم مخازن القطاعين العام والخاص لا تتمت  بالمواصفات المطلوبة لخزن الةبوب 8
ائل المستخدمة في التعامل م  الةبوب المخزونة المعدة للاستهلاو البشري، ويمتد ذلو الى الوس

 خاصة عمليتي الشةن والتفريغ. 

. عدم امتلاو القطاع العام لمخازن خاصة بمةاصيل الفواكه والخار ادى ذلو الى مةاولة 9
القطاع الخاص استغلال هذه الفقرة الةساسة امن مفصل التسويق للتةكم بالكميات الواردة 

 ها مما يؤدي الى التةكم في كمية المعروض وبالتالي التةكم بالأسعار. للأسواق والمخزونة لدي

. عدم وجود مركز لتجمي  وتسويق مةصول الذرة الصفراء امن ةدود المةافمة جعل 10
المنتج يذهب بإنتاجه الى مراكز أخرى كما هو الةال في مركز تسويق الذرة الصفراء في 

 فالا  عن مشاق الطريق.  مةافمة بابل وذلو بجعله يتةمل اجور نقل

. يمهر عجز في معمم الوةدات الادارية على مستوى الناةية في وجود اسواق التجزئة إذ 11
يمهر سوق واةد في كل ناةية بينما يمهر في مركز قااء الديوانية عدد كبير من الاسواق 

اق بالرغم من وهذا يعكس التركز السكاني في الاخيرة بينما يمهر عدم تنميم في توزي  الاسو 
 الزيادة السكانية التي تشهدها معمم الوةدات الادارية في المةافمة. 

. مةدودية تدخل الدولة في العملية التسويقية، سواء في ادارة الاسواق او اداء بعض العمليات 12
التسويقية مما يزيد من عدد القنوات التسويقية التي تمر بها السلعة المسوقة قبل وصولها الى 

مستهلو وبهذا تزداد من ةدة زيادة كلف الهوامش التسويقية الذي يثقل كاهل المستهلو وتقليل ال
 ربح المنتج الى الةد الادنى. 
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. تأخر تسليم المستةقات المالية للمزارعين المسوقين لمةصولي الةنطة والشلب جعلهم تةت 13
 اغط اقتصادي وعراه للاستغلال من لدن التجار والوسطاء. 

عف الاجراءات الادارية وقلة الكوادر الفنية في مجال فةص المةصول وتخلف الومائف . ا14
التسويقية عند تسلم المةاصيل الةبوبية مما يسبب تلكؤا في اجراءات تسلم المةاصيل من 

 المزارعين المسوقين. 

نتاج . ارتفاع اسعار المستلزمات الانتاجية والتسويقية ادى الى ارتفاع اسعار وتكاليف ا15
وتسويق الطن الواةد من مةاصيل الخار ومن ثم اعف المنافسة م  المةاصيل المستوردة 

 من ةيا الاسعار والمواصفات الاخرى. 

. ان عملية تسويق مةاصيل الخار وتعبئتها ونقلها قد شابها الكثير من السلبيات ادت الى 16
الشروط والتي تكون معراة  تلف قسم منها وذلو لان اسواق الجملة والتجزئة غير مستوفية

 لأشعة الشمس عبر عملية البي  وخصوصا  البي  العشوائي خارج المراكز التسويقية. 

. اعف الخبرة والمهارة الفنية والتسويقية للمنتجين وتخلف تقانات جني مةصول التمور 17
اء والتجار، مما وخدمة النخيل وارتفاع تكلفتها وانعدام التنسيق التسويقي بين المزارعين والوسط

 ادى الى قلة المنافذ التسويقية، وتةكم التجار في كمية المعروض والسعر. 

. تدني كفاءة طرق النقل في المةافمة أثر بدوره على العملية التسويقية للمةاصيل الزراعية، 18
ناسب اذ تعاني المناطق الريفية من قلة الطرق المبلطة الى وصول السلعة الزراعية في الوقت الم

ةيا تعاني تلو الطرق اثناء موسم سقوط الامطار وتةول بعاها الى )الوةل( مما يسبب في 
شل ةركة النقل، ااافة الى توفر وسائل النقل المبردة والتي تعمل على نقل المةاصيل السريعة 

 التلف الى الاسواق. 

ر نتيجة لغياب الرقابة . غزو الاسواق المةلية بالمنتجات الزراعية المستوردة من دول الجوا19
 وعدم قدرة المنتج المةلي على المنافسة مما يؤثر سلبا . 
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 ثانياً : المقترحات : 

. تعديل الاجراءات الادارية والفنية المتعلقة بتسويق المةاصيل في السايلوات من اجل امان 1
اعتماد الةجز  انسيابية تسويق المةاصيل واعتماد طرائق مرنة في تسليم المةاصيل م  امكانية

الالكتروني لموعد تسليم المةصول لكل فلاك والعمل على تخفيض دور الوسطاء المةليين في 
 تسويق مةاصيل الةبوب ودعم الاجراءات الادارية الميسرة. 

. فتح مراكز تسويق وتجمي  تابعة للدولة وتكون قريبة من المناطق ذات الكثافة الانتاجية 2
 اسعار الانتاج.  العالية للمساهمة في خفض

دونما (  45000. ارورة انشاء سايلو في ناةية غماس لكونها تمتلو مساةات زراعية تقدر )3
دونما ( من مةصول الشلب، فيما بلغت نسبة تسويقها  26219.6من مةصول الةنطة و)

%( من المجموع الكلي المسوق لمةصول الةنطة فالا  عن قربها 36.7لمةصول الةنطة )
من ناةية الشنافية ومركز قااء الشامية ولتوسي  الطاقة الاستيعابية وبما يامن الجغرافي 

 وسائل خزن آمنة ومستدامة. 

. تهيئة الارصدة المالية الكافية في المصارف الزراعية قبل عملية التسويق لكي يتم تسديد 4
 المستةقات المالية للفلاةين عند تسويق مةاصيلهم الى السايلوات. 

راكز تسويق نموذجية ومتخصصة بمةاصيل الفواكه والخار ومطابقاتها للمواصفات . بناء م5
العالمية وتةتوي على كل الوسائل والخدمات بما فيها المخازن المبردة التي تجعلها متكاملة وفق 

منح اولوية في السياسة الاستثمارية في المةافمة اوابط وقوانين تاعها الجهات المختصة. و 
مراكز تسويقية بمواصفات عالية على وفق برنامج استثماري متطور على ان تكون لبناء مخازن و 

 .موزعة بشكل عادل على الوةدات الادارية وخصوصا  مةاصيل الةبوب والتمور

. تشجي  الاستثمار في الةلقات الساندة للقطاع الزراعي مثل صناعة الاسمدة والمبيدات 6
 والةبوب بما ينعكس ايجابا  على التسويق الزراعي. وصناعة التعليب وتصني  وتجارة التمور 

. سن القوانين والتشريعات الكفيلة بامان ةماية الانتاج والمنتج المةلي من المنافسة م  7
مثيلتها وذلو بفرض الرسوم الكمركية ويمكن استثناء المةاصيل غي المزروعة او ان انتاجها لا 

 يكفي الاةتياج المةلي منها. 
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ارشاد المزارعين والفلاةين بالطرائق التسويقية الةديثة بوساطة تقديم الارشادات . توعية و 8
 الزراعية للةصول على منتجات عالية الجودة . 

. تشجي  القطاع الخاص للاستثمار في صناعات التعليب وفقا  للمواصفات العالمية وتوفير 9
ة المعجون والدبس والمواد الغذائية الةماية الكافية لها بدلا  من استيراد هذه المنتجات كصناع

 الاخرى. 

. تفعيل دور السياسة السعرية لدورها الاكبر في تةديد اسعار المنتجات الزراعية من اجل 10
 دعم الفلاك ودعم المستهلو مقارنة بالمةاصيل المستوردة. 

بصورة جيدة  . ان يكون هناو تعبيد وتبليط للطرق الريفية واهتمام كبير لها من ةيا تعبيدها11
وذلو لدورها الكبير في عملية تسويق المةاصيل الزراعية. لاسيما تلو الرابطة بين مناطق 

 الانتاج المتمثلة في الريف والاقاية.  
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 القرآن الكريم 

 أولًا: الكتب والمراجع
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 دار ،(والاسس المفاهيم) الزراعي التسويق ، الةنيطي الرةيم عبد دوخي ، الرويجي سعيد أبي .2

 2002 ، عمان ، الاردن ، والتوزي  للنشر ةامد
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 2010م شريف ، زراعة وانتاج الموالح ، معهد بةوا البساتين ، مصر، سلامة عبد سال .16
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 مصر، القاهرة، العلمية والتجهيزات والتوزي  للنشر طيبة دار والتنمية، الزراعة علام، طه سعد .18
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 ، الشاملة الجودة وادارة الزراعي التسويق في المعاصرة الاتجاهات ، بسيوني اةمد برصا .19
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، دار صفاء 1، ط1ح ربي  العجيلي، معجم المصطلةات والمفاهيم الجغرافية، جمةمد صال .57

 2012للنشر والتوزي ، عمان، 
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مةمد عبد السعيدي ، أساسيات إنتاج المةاصيل الةقلية ، مطبعة العمال المركزية ، بغداد ،  .58
1986  

الزراعية في مةمد عبد الكريم مةمد الةيالي ، فهرست الاسماء العلمية للنباتات والآفات  .59
 2013، العلا للطباعة والنشر ، الموصل، 1العراق ، ط

، دار وائل للنشر والتوزي ، عمان، 4مةمد عبيدات، استراتيجية التسويق )مدخل سلوكي(، ط .60
 2009الاردن، 

   2017، دار وائل للنشر والتوزي ، عمان، الاردن، 2مةمد عبيدات، التسويق الزراعي، ط .61
الجغرافية الاقتصادية ، دار المعرفة الجامعية للنشر، الإسكندرية ، مةمد فتةي أبو عيانة،  .62

2004    
نشأة المعارف، الاسكندرية، مةمد مةمد كذلو ، زراعة مةاصيل الاعلاف والمراعي ، م .63

2002. 
 .2009 مكان، بلا ،2ط التنمية، جغرافية الموسى، اةمد فواز الدليمي، اةمد دلف مةمد .64
للبقوليات في العراق ، دار الكتب للطباعة والنشر ، جامعة مةمود أةمد معيوف ، مدخل  .65

 1982الموصل ، الموصل ، 
مةمود جاسم الصميدي وبشير عباس العلاق ، اساسيات التسويق الشامل والمتكامل ، دار  .66

 2012المناهج ، الأردن، 
ة مخلف شلال مرعي وابراهيم مةمد ةسون القصاب ، جغرافية الزراعة ، دار الكتب للطباع .67

 1996والنشر ، الموصل ، 
، منشورات جامعة 1مفتاك مةمد شلقم وعباس ةسن شويلية ، الةبوب والبقول الغذائية ، ط .68

 2011سبها ، مصر، 
، دار وائل للنشر 1منصور ةمدي ابو علي، في الجغرافية الاقتصادية )الجغرافية الزراعية(، ط .69

 2004والتوزي ، عمان، الاردن، 
 عمان، للنشر، الراية دار الزراعي، الاقتصاد في مقدمة وآخرون، شاور أبو اسماعيل منير .70

2010،  
 2010، دار الراية للنشر، عمان، 1منير اسماعيل شاور، مقدمة في الاقتصاد الزراعي، ط .71
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ناصر ةسين صفر ، مةاصيل العلف والمراعي ، مطبعة التعليم العالي والبةا العلمي ،  .72
  1988بغداد، 

ر، الاةصاء في التربية والعلوم الانسانية م  تطبيقات برنامج نبيل جمعة صالح النجا .73
(SPSS) 2010، عمان، 1، دار ةامد للنشر والتوزي ، ط. 

، دار القلم للنشر والتوزي  ، الامارات 1نعيم ةافم أبو جمعة اساسيات وادارة التسويق ، ط .74
  1999العربية المتةدة ، 

، دار الكتب ، 1مشهداني ، الجغرافية الزراعية ، طنوري خليل البرازي وابراهيم عبد الجبار ال .75
 1980جامعة الموصل ، الموصل ، 

، دار الكتب 2نوري خليل البرازي، ابراهيم عبد الجبار المشهداني، الجغرافية الزراعية، ط .76
 2000والنشر، 

 هاله مةمد لبيب عنبه، التسويق المبادئ والتطورات الةديثة، جامعة القاهرة، كلية التجارة، .77
2017 

رسلان علاء الدين للطباعة ، ، مؤسسة 1وصفي زكريا ، زراعة المةاصيل الةقلية ، ج .78
 2002، دمشق

وفقي الشماع وعبد الةميد اةمد اليونس ، المةاصيل الةبوبية والبقولية )إنتاجها وأسس  .79
 تةسينها(، مؤسسة دار الكتب للطباعة والنشر، بغداد ، بد. ت. 

ات إنتاج مةاصيل الةبوب والبقول )الجزء النمري(، مطبعة ولي يعقوب ويوسف نمر ، تقان .80
  2011جامعة دمشق ، دمشق ، 

وليد يةيى سلام وصفية مةمود السيد ، التسويق الزراعي ، كلية الزراعة ، جامعة الفيوم ،  .81
2011 

 . 1998 البصرة، جامعة مطبعة الدولية، والتجارة النقل جغرافية سلطان، مةمد يوسف .82
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 لرسائل والاطاريح العلمية ثانياً: ا
اشواق بنت ةمزة مةي الدين مليباوي ، الاسواق في مدينة مكة المكرمة : دراسة في النشأة  .1

والتطور والتوزي ، رسالة ماجستير )غ. م(، كلية العلوم الاجتماعية ، جامعة ام القرى ، 
2009 

ض الزراعية في مةافمة انتمار ابراهيم ةسين الموسوي ، التةليل المكاني لاستعمالات الأر  .2
 .2007القادسية ، اطروةة دكتوراه )غير منشورة(، كلية الآداب ، جامعة القادسية، 

 المبادرة) الاستثمار تةفيز في الزراعي التمويل سياسة فاعلية البولاني، عيدان كامم اياد .3
 جامعة الآداب، كلية منشورة، غير دكتوراه، اطروةة( أنموذجا   2008 العراق في الزراعية
 2016 بغداد،

 للمدة العراق في الزراعية المنتجات على الاسعار دعم سياسة أثر دراج، سعدون جبار .4
 بغداد، جامعة والاقتصاد، الادارة كلية منشورة، غير ماجستير رسالة( 2013 -1993)

2015 
ةسين صاةب علي لفته، التةليل المكاني لمراكز تسويق المنتجات الزراعية النباتية في  .5

ةافمة صلاك الدين، رسالة ماجستير )غير منشورة(، الكلية التربية الاساسية، الجامعة م
  . 2022المستنصرية، 

ةيدر عبود كزار الشمري ، تةليل جغرافي لإمكانات التنمية الزراعية وأهميتها في تةقيق  .6
التربية التنمية الاقليمية المستدامة في مةافمة القادسية، اطروةة دكتوراه )غ. م(، كلية 

    2015للبنات، جامعة الكوفة، 
خالد مةمد القيسي، تسويق مةصول الةنطة والشعير في العراق دراسة اقتصادية تةليلية،  .7

 . 1994)غير منشورة(، كلية الزراعة، جامعة بغداد، رسالة ماجستير 
خالد مرزوو رسن الخليفاوي، التصةر وأثره في الانتاج الزراعي في مةافمة القادسية  .8

باستعمال معطيات الاستشعار عن بعد، رسالة ماجستير )غير منشورة(، كلية الآداب، جامعة 
 2002القادسية، 

رقية خلف ةميد الجبوري ، السياسة الزراعية وأثرها في الأمن الغذائي في بعض البلدان  .9
 2011العربية ، اطروةة دكتوراه )غ. م(، جامعة الموصل ، كلية الادارة والاقتصاد ، 

ر رعد هاشم المسعودي، تقييم جغرافي لمراكز تسويق المنتجات الزراعية في مةافمة سة .10
  . 2018كربلاء، رسالة ماجستير )غير منشورة(، كلية التربية للعلوم الانسانية، جامعة كربلاء، 
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سعيدي جميلة، دور التسويق الزراعي في تةسين جودة المنتج الزراعي )منتج زيت الزيتون(،  .11
وراه )غير منشورة(، كلية العلوم الاقتصادية والعلوم التجارية وعلوم التسيير، دكتاطروةة 

 .  2016، 2جامعة البليدة 
 مةافمة في الزراعي لإنتاجلمشاكل ا الجغرافي التةليل الجبوري، هادي عبد سالم سلام .12

 ية،القادس جامعة الآداب، كلية ،(منشورة غير)ماجستير رسالة ،2000 -1990 للمدة القادسية
2002 

مكانيات تنميتها،  سلام سالم عبد هادي الجبوري .13  ،الثروة الةيوانية في مةافمة القادسية وا 
 .  2015، جامعة الكوفة،  كلية الآداب، اطروةة دكتوراه )غ. م(

سليمان دةو، التسويق الدولي للمنتوج الزراعي كأداة لتنمية الصادرات الجزائرية خارج  .14
ه )غير منشورة(، كلية العلوم الاقتصادية التجارية وعلوم التسيير، دكتوراالمةروقات، اطروةة 
 .  2016بكره، -جامعة مةمد خاير

سيف مجيد ةميد الجبوري، تةليل اقتصادي وقياسي لإنتاج وتسويق بعض مةاصيل الخار  .15
والفواكه في مةافمة صلاك الدين، رسالة ماجستير )غير منشورة(، كلية الزراعة، جامعة 

  . 2013تكريت، 
علا ةسين علي الكناني ، التةليل المكاني لزراعة النخيل في مةافمة القادسية، رسالة  .16

 2016ماجستير )غ. م(، كلية الآداب، جامعة القادسية، 
علي جبار عبد الله الجةيشي، اثر المناخ في تشكيل الكثبان الرملية في مةافمتي بابل  .17

 2014ية الآداب، جامعة بغداد، والقادسية، اطروةة دكتوراه )غير منشورة(، كل
قصي مةمد عبد الله، سياسة تسويق المةاصيل الزراعية )م  التركيز الخاص لتسويق  .18

مةصول الطماطم، رسالة ماجستير )غير منشورة(، كلية الادارة والاقتصاد، جامعة بغداد، 
1979  .  

ةافمتي صلاك لقمح والشعير في مقيس طامي جسام، دراسة اقتصادية تةليلية، لتسويق ا .19
، اطروةة دكتوراه )غير منشورة(، كلية الهندسة الزراعية، 2020لدين وواسط للموسم الزراعي ا

  . 2020جامعة بغداد، 
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(، 2016-1990لارا ةميد رشيد ، دراسة اقتصادية للتسويق الدولي والتمور العراقية للمدة ) .20
 2018عة بغداد ، رسالة ماجستير )غير منشورة(، كلية الهندسة الزراعية ، جام

ماجد عبد الله جابر التريجاوي، تسويق الانتاج الةيواني في مةافمة ذي قار، اطروةة دكتوراه  .21
  . 2017)غير منشورة(، كلية التربية للعلوم الانسانية، جامعة البصرة، 

مةمد ةزام صالح، التةليل الجغرافي للإمكانات المؤثرة في انتاج مةاصيل الةبوب  .22
لى الامن الغذائي في الجمهورية اليمنية، اطروةة دكتوراه )غير منشورة(، كلية وانعكاساتها ع

   2002التربية )ابن رشد(، جامعة بغداد، 
مةمد خاير كلف، التةليل المكاني للإنتاج الزراعي النباتي وعلاقته بالموارد المائية في  .23

 2015معة القادسية، مةافمة القادسية، رسالة ماجستير )غير منشورة( ، كلية الآداب، جا
مةمد رماان مةمد، التةليل المكاني للمشكلات الزراعية في قااء ابي الخصيب، اطروةة  .24

 .  2005منشورة(، كلية الآداب، جامعة البصرة، دكتوراه )غير 
مريم صالح شقيق العزاوي ، واق  زراعة القمح والذرة الصفراء في مةافمة كركوو ، رسالة  .25

   2005كلية التربية للبنات ، جامعة بغداد ،  ماجستير )غير منشورة(،
 -2010ميثم عبد الةسين ةميد الوزان، تسويق الانتاج الزراعي المةلي في مةافمة ميسان ) .26

 . 2014(، اطروةة دكتوراه )غير منشورة(، كلية التربية، جامعة البصرة، 2013
واق العربية خلال الفترة هدى صالح ، معوقات إنتاج وتسويق الخار والفاكهة السودانية للأس .27

(، رسالة ماجستير )غير منشورة(، معهد البةوا والدراسات الانمائية ، 2003-2007)
  2010اكتوبر 

هشام مةمد راوان، أزمة القطاع الزراعي الفلسطيني )معوقات التسويق الزراعي في قطاع  .28
يمية العربية في غزه(، اطروةة دكتوراه )غير منشورة(، كلية الادارة والاقتصاد، الاكاد

  .  2011الدنمارو، 
وداد علي زغير المنشداوي، واق  وآفاق انتاج وتسويق التمور في العراق، رسالة ماجستير  .29

  . 2011)غير منشورة(، كلية الادارة والاقتصاد، جامعة بغداد، 
يةيى هادي مةمد الميالي ، مةافمة القادسية دراسة في الخرائط الاقليمية، رسالة  .30

 2009، بصرةورة( ، كلية الآداب، جامعة الر)غير منشماجستي
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 ثالثاً: المجلات والدوريات العلمية 
اةمد مةمد اةمد الفراجي، الكفاءة التسويقية لبعض مةاصيل الخار في مةافمة بغداد  .1

 2016(، 3(، العدد )37للموسم الزراعي الصيفي، مجلة العلوم الزراعية العراقية، مجلد )
وفاال عباس كامم، ماهرة الاغراق السلعي وآثارها على الاقتصاد امل اسمر زبون  .2

(، جامعة المثنى، 10(، العدد )4العراقي، مجلة المثنى للعلوم الادارية والاقتصادية، المجلد )
2014. 

 ، السورية الةمايات تسويق ومتطلبات معوقات ، الشوا هاشم وسناء عزيز غدير باسم .3
 2018 ،(3) العدد ،(40) المجلد ، العلمية راساتوالد للبةوا تشرين جامعة مجلة

تفات عبد الةق، دور التسويق في تةسين الامن الغذائي م  الاشارة الى ةالة الصناعات  .4
 2010، 9الغذائية الجزائرية، مجلة الباةا، العدد 

جاسم عبد العزيز عباس، مستوى معارف الزراع بأعراض وطرق المكافةة والوقاية من ةشرة  .5
(، 1مةافمة ديالى، مجلة ديالى للعلوم الزراعية، العدد ) –النخيل في قااء الخالصةميرة 

   2011جامعة ديالى ، 
ةمادي عباس ةمادي ، العوامل الجغرافية المؤثرة في إنتاج الرز في مةافمة القادسية ،  .6

 2002( ، 2( ، العدد )2مجلة القادسية للعلوم التربوية، المجلد )
 مةافمة في السكان توزي  في وأثره السطةية، المائية الموارد ةمادي، عباس ةمادي .7

 .2004 ،(1) العدد ،(7) المجلد الانسانية، للعلوم القادسية مجلة القادسية،
 النخيل انتاج تواجه التي للمشاكل المكاني التةليل ةريجة، طالب مناهل ةسين، علي خلود .8

 .2016 ،(1) العدد ،(19) المجلد الانسانية، للعلوم القادسية مجلة بابل، مةافمة في
خولة كريم كوثر ، التجاوزات على اوابط وقوانين البناء واثرها على البنية الةارية في  .9

 2015(، 3(، العدد )31مدينة بغداد ، مجلة العراقية الهندسية والمعمارية ، المجلد )
قااء  -ديالىرعد رةيم ةمود ، تطوير زراعة الةمايات بالطريقة المكشوفة في مةافمة  .10

 2009(، 39بعقوبة ، مجلة الفتح ، العدد )
رعد مسلم اسماعيل ونورية صاعد فيصل ، الجدوى الاقتصادية لأنشاء بساتين النخيل  .11

   2009(، 9(، العدد )14الةديثة ، مجلة الزراعة العراقية ، المجلد )
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 تسويق ركزلم الجغرافية المعوقات هاشم، رعد وسةر المسعودي، عودة علي مةمد رياض .12
 2019 ،( 32) العدد، الباةا، مجلة كربلاء، مةافمة في الزراعية المنتجات

 العراق، في الخار لمةاصيل التسويقي الهامش في ودورها المخاطرة مهدي، جعفر صادق .13
 2011 ،(6)العدد الانسانية، للعلوم بابل جامعة مجلة

الماش في مةافمة النجف صلاك علي ةمزة ، التباين المكاني لزراعة مةصولي الذرة و  .14
(، كلية التربية للبنات، 18(، مجلة البةوا الجغرافية، العدد )2011-2001الأشرف للمدة )
 2013جامعة الكوفة، 

عباس فاال السعدي ، انتاج الخاروات ومدى كفايتها للسكان في العراق ، مجلة الزراعة  .15
 1989السودان ، (، اسنة الثالثة ، 13والتنمية في الوطن العربي ، العدد )

عبد العزيز بن مةمد الشعيبي وجلال عبد الفتاك الملاك، دراسة تةليلية لأثر الوعي  .16
الاستهلاكي في ةماية المستهلو، مجلة العلوم الزراعية والاغذية، جامعة الملو فيصل، 

  1997( ، 6(، العدد )18المجلد )
ها في الهامش التسويقي عدنان اةمد ثلاج، دراسة اقتصادية لبيان أثر المخاطر ودور  .17

(، مجلة زراعة الرافدين، كلية الزراعة 2010 -1985لمةاصيل الخار في العراق للمدة )
 2012(، 4والغابات، جامعة الموصل، المجلد )

عيسى مةمد الغزالي ، السياسات الزراعية ، سلسلة دورية تعنى بقاايا التنمية في الاقطار  .18
 2003(، 21، الكويت ، العدد )العربية ، المعهد العربي للتخطيط 

فيصل مةبس الطاهر وشيماء ابراهيم الرفاعي، استجابة تراكيب وراثية من الذرة البيااء  .19
(، جامعة ذي 1( العدد )8لمواق  ومواسم مختلفة، مجلة جامعة ذي قار العلمية ، المجلد )

 2021قار، 
لاملاك بترب السهل ما بين ماجد السيد ولي مةمد، العوامل الجغرافية وأثرها في انتشار ا .20

النهرين، مجلة الجمعية الجغرافية العراقية، المجلد الساب  عشر، مطبعة العاني، بغداد، 
1986   

ماجد السيد ولي مةمد، الكثبان الرملية في سهل ما بين النهرين اسبابها وطرق الوقاية منها،  .21
 1987ي، بغداد، (، مطبعة العان21مجلة الجمعية الجغرافية العراقية، العدد )

مةمد خليفة الدليمي وسعدي مةمد صالح السعدي، القوة العاملة الزراعية، المنتجة في  .22
العراق وامكانية التعويض والمناقلة، مجلة الجمعية الجغرافية، المجلد الساب  عشر، مطبعة 

 .1986العاني، بغداد، 
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اهيم والمدارس والاتجاهات مةمد علي الفرا، علم الجغرافية، دراسة تةليلية نقدية في المف .23
 1980الةديثة في البةا الجغرافي، مجلة الجمعية الجغرافية الكويتية، الكويت، 

، دور المعدلات الةرارية في تةديد مدة نمو الذرة مخلف شلال مرعي وصباك مةمود الراوي .24
غداد، (، مطبعة العاني، ب33الصفراء في العراق، مجلة الجمعية الجغرافية العراقية العدد )

1989 
في والشعير الةرارة والرطوبة في إنتاج القمح  أثر، شلال مرعي ولؤي خاير أيشوعمخلف  .25

 2009( السنة 1(، العدد )13قااء الةمدانية مجلة التربية والتعليم ، المجلد )
منذر خماس جبار العبادي، اثر بعض العمليات الزراعية ، والزراعة المتداخلة على صفات  .26

(، جامعة 1الخارية لنباتات البرسيم ، مجلة الفرات للعلوم الزراعية ، العدد ) النمو والصفات
   2010بابل، 

ميثم عبد الةسين ةميد الوزان، المسالو التسويقية لمةصول الطماطة المنتج في مةافمة  .27
(، العدد 16(، مجلة ميسان للدراسات الاكاديمية، المجلد )2014 -2002البصرة للمدة )

(31 ،)2017 
 م  مختارة تطبيقات_ المةلي الانتاج ةماية دعم وسبل الاغراق سياسة نعمه، ةسين غمن .28

 ،(30) العدد ،(7) المجلد والادارية، الاقتصادية للعلوم الغري مجلة العراق، على التركيز
2014. 

(، بغداد، 2وثاب شاكر مةمود ، إنتاج الرز في العراق  ، مجلة الزراعة العراقية، العدد ) .29
2005 

 

 رابعاً: التقارير الرسمية والمؤتمرات 
 . 2022ادارة سايلو الديوانية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير منشورة لعام  .1
 .15/10/2001( في 3900، العدد )2001( لسنة 154جريدة الوقائ  العراقية ، قرار رقم ) .2
( لسنة 21الدولة رقم )جريدة الوقائ  العراقية، التعديل الأول لقانون بي  وايجار أموال  .3

 .5/9/2016( في 4415، العدد )2013
، العدد 1986( لسنة 32جريدة الوقائ  العراقية، قانون بي  وايجار أموال الدولة رقم ) .4

 .24/3/1986( في 3090)
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جمهورية العراق ، وزارة الزراعة ، مديرية زراعة مةافمة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة  .5
 .  2021ورة ، ، بيانات غير منش

جمهورية العراق ، وزارة الموارد المائية ، الهيأة العامة للمساةة ، خريطة مةافمة القادسية ،  .6
 . 2016، لعام 100000:1بمقياس 

جمهورية العراق، وزارة التخطيط، الجهاز المركزي للإةصاء، القسم الفني ، خريطة مةافمة  .7
 . 2016القادسية الادارية لعام 

عة الاةصائية السنوية، اق، وزارة التخطيط، الجهاز المركزي للإةصاء، المجمو جمهورية العر  .8
2022 

الشركة العامة لتجارة الةبوب فرع القادسية ، الشعبة الهندسية ، بيانات غير منشورة لعام  .9
2022  . 

مديرية الطرق والجسور في مةافمة القادسية ، القسم الفني ، بيانات غير منشورة لعام  .10
2021  . 

زارة البلديات ، مديرية بلدية قااء الديوانية ، شعبة الأملاو ، عقود بي  وايجار املاو و  .11
 . 2022الدولة ، بيانات غير منشورة لعام 

وزارة البلديات ، مديرية بلدية قااء الشامية ، قسم الاسواق والساةات ، بيانات غير  .12
 .2022منشورة لعام 

شامية ، قسم الأملاو ، بيانات غير منشورة لعام وزارة البلديات ، مديرية بلدية قااء ال .13
2022. 

وزارة التجارة ، الشركة العامة لتجارة الةبوب في مةافمة القادسية ، قسم تسويق الانتاج  .14
،  2019-2018الزراعي ، كراس الاوابط المعتمدة لاستلام المنتجات الزراعية للسنوات )

2019-2020  .) 
لتجارة الةبوب فرع القادسية ، الشعبة الهندسية ، بيانات غير وزارة التجارة، الشركة العامة  .15

 منشورة

وزارة التخطيط ، الجهاز المركزي للإةصاء ، مديرية اةصاء مةافمة القادسية ، بيانات  .16
 . 2022غير منشورة لعام 
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(، 24وزارة الري ، تقييم استغلال الموارد المائية للأغراض الزراعية في العراق ، دراسة رقم ) .17
 .  7، ص2000

وزارة الزراعة ، مديرية زراعة مةافمة القادسية ، قسم التخطيط والمتابعة ، بيانات غير  .18
 . 2021منشورة لعام 

وزارة الزراعة، شركة ما بين النهرين لإنتاج البذور/موق  الديوانية، وةدة المختبر، بيانات  .19
 . 2022غير منشورة، 

 

 لشخصية(خامساً: الدراسة الميدانية )المقابلات ا
، المقابلة الشخصية م  عدد من الفلاةين في ناةية السدير ، بتاريخ راسة الميدانيةالد .1

30/4/2022  . 
الدراسة الميدانية ، المقابلة الشخصية م  المهندس زيد ةسين كامم مسؤول وةدة التخطيط  .2

 .3/5/2022والمتابعة في سايلو الديوانية، بتاريخ 
ة الشخصية م  المهندس مجباس كامم ةسن ، مدير الشركة الدراسة الميدانية ، المقابل .3

 . 9/5/2022العراقية لإنتاج البذور / موق  غماس ، بتاريخ 
الدراسة الميدانية، المقابلة الشخصية م  مةمد هلال فالح، مدير مركز تسويق ناةية سومر  .4

 .  12/5/2022بتاريخ 
ةمد خاير علي ، مدير شركة ما بين الدراسة الميدانية ، المقابلة الشخصية م  المهندس م .5

 . 20/5/2022النهرين لإنتاج البذور / موق  الديوانية ، بتاريخ 
الدراسة الميدانية، المقابلة الشخصية م  مةمد فليح ةسن ، مدير مركز تسويق المهناوية  .6

  .  23/5/2022بتاريخ 
ن في ناةية السدير الدراسة الميدانية، المقابلة الشخصية م  المزارع غازي عبادي عبدا .7

  24/5/2023بتاريخ 
الدراسة الميدانية، مقابلة شخصية م  المهندس ةيد مةمد أمين، مدير شعبة ناةية الشنافية  .8

 . 2/6/2022بتاريخ 
الدراسة الميدانية ، المقابلة الشخصية م  عدد من المزارعين في قااء الديوانية بتاريخ  .9

23/6/2022 
الشخصية م  مةمد توفيق ةسن مدير مكتب تسويق الفواكه  الدراسة الميدانية، المقابلة .10

 22/7/2022والخار في علوة قااء عفو للفواكه والخار بتاريخ 
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الدراسة الميدانية، المقابلة الشخصية م  عدد من المزارعين اصةاب البساتين في ناةية  .11
 .3/8/2022السنية ، بتاريخ 

دسين اقدم، رئيس قسم الانتاج النباتي في الدراسة الميدانية، مقابلة شخصية م  رئيس مهن .12
  . 11/8/2022مديرية زراعة مةافمة القادسية، مةمد فرج عيال بتاريخ 

الدراسة الميدانية ، المقابلة الشخصية م  عدد من تجار التجزئة في ناةية غماس بتاريخ  .13
17/8/2022 . 

ته مسؤول قسم الأسواق الدراسة الميدانية ، المقابلة الشخصية م  المهندس ةيدر مةمد لف .14
 .  22/8/2022والساةات بتاريخ 

 لمديرية العام المدير ، الوائلي ةسن المهندس م  الشخصية المقابلة ، الميدانية الدراسة .15
 .2023/ 9/ 13 بتاريخ القادسية مةافمة زراعة

 خبتاري معين، كامم مةمد الديوانية سايلو مدير م  الشخصية المقابلة الميدانية، الدراسة .16
13/11/2022  . 

 
 سادساً: المواقع الالكترونية 

Lg-www.irag-قانون ةماية المنتجات العراقية ، تقرير على الرابط الآتي:  .1
Law.org/ennode/5/0  

ض والطلب( عطا الله السرةان ، تقييم أنشطة التسويق الزراعي في الأردن )علاقة العر  .2
منشور في الشبكة العالمية للمعلومات متوفر على الرابط الآتي: ، بةا 2007

www.misuratou.edu  
، متوفر على الرابط الآتي: 2016الموق  الرسمي للشركة العامة لتجارة الةبوب،  .3

ww.grainb.iqhttp://w  
   https://www.ar.glosbe.comفي التقرير على الرابط الآتي:  .4
 الاستثمار، نمر في المعوقات وابرز العراق في الزراعية الاستراتيجية ةسن، هلال سعدية .5

 https://www.facebook.com/investdiw/ الديوانية استثمار هيئة
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 الانجليزية والمراجع سابعاً: المصادر 
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MacMillan Lu, Co Imc, 1980.   

 (2) catlar. Ph. & ARM. Storong. G., (1993), Marketing an Introduction, 

Prentice- Hue.1939.  

 (3) J. W. W. web, population in trends in geography, edited by Ronald V. 

Gooke Press London, 1969.   

(4) Harold H. Kassarjian and Thomas S. Robentson ((Perspectives in 

consumer behavior)) scott, Foresman 1968 
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 ( 1ملةق )
 التوزي  الجغرافي لةجم عينة الدراسة 

ةجم المجتم   الناةية القااء
 الاصلي

نسبة العينة الى 
 صليالمجتم  الا

نسبة العينة الى  ةجم العينة
 مجموع العينة

 2 9 2 468 مركز قااء الديوانية الديوانية 
 4 21 2 1012 السنية
 4 22 2 1134 الدغارة
 2 11 2 523 الشافعية

 12 63 2 3155 المجموع
 3 16 2 798 مركز قااء عفو عفو 

 10 50 2 2531 سومر
 3 14 2 685 نفر
 13 64 2 3227 البدير

 29 144 2 7241 المجموع
 8 41 2 2053 مركز قااء الةمزة الةمزة 

 5 23 2 1143 السدير
 6 29 2 1465 الشنافية

 19 93 2 4661 المجموع
 5 26 2 1303 مركز قااء الشامية الشامية 

 15 75 2 3736 المهناوية
 6 25 2 1202 الصلاةية
 14 64 2 3200 غماس

 40 190 2 9441 المجموع
 100 490 2 24498 المجموع الكلي

المصدر: جمهورية العراق، وزارة الزراعة، مديرية زراعة محافظة القادسية، قسم الاحصاء، بيانات غير منشورة، 
2022 . 

  100÷حجم المجتمع الاصلي× تم استخراج حجم العينة حسب القانون: حجم العينة= نسبة العينة الى المجتمع 
  100× نة الى مجموع العينة= عدد الفلاحين والمزارعين في الناحية/ عدد الفلاحين والمزارعين في المحافظة نسبة العي

. فايز جمعه النجار ونبيل جمعه النجار وماجد راضي الزعبي، اساليب البحث العلمي )منظور 1للاستزادة ينظر: 
 . 115، ص2010، دار حامد للنشر والتوزيع، عمان، 2تطبيقي(، ط

، دار حامد 1، ط(SPSS). نبيل جمعه صالح النجار، الاحصاء في التربية والعلوم الانسانية مع تطبيقات برنامج 2
 . 37، ص2010للنشر والتوزيع، عمان، 

 

 



 .........................................................................  لمــــــلاحـــــــــق ا
 

 }283{ 
 

 ( 2ملةق )
 استمارة الاستبانة 

 بسم الله الرةمن الرةيم 
 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي 

  جامعة القادسية / كلية الآداب
 قسم الجغرافية / الدراسات العليا 

 مرحلة الدكتوراه 

 م/ استمارة الاستبانة للدراسة الموسومة بـ
 )التحليل المكاني لتسويق الإنتاج الزراعي النباتي في محافظة القادسية( 

 الاخوة الفلاةين والمزارعين الكرام ... 
جل إتمام متطلبات الةصول على ان الغاية من هذه الاستمارة هي لأغراض علمية بةته من ا   

 شهادة الدكتوراه ، فنرجو منكم تزويدنا بالمعلومات الدقيقة والصةيةة.
 شاكرين تعاونكم معنا... 

 أشراف                                                    أعداد طالب الدكتوراه          
 طراد كزار عبد                 أ. د. صلاك ياركة ملو                              

 المحور الأول: معلومات عن المزارعين والفلاحين 
 المةافمة        القااء      الناةية      .1
 الجنس       ذكر       انثى      .2
 العمر          سنة  .3
 التةصيل الدراسي :                    .4

 يذكر التخصص لياشهادات ع اعدادية متوسطة ابتدائية يقرأ ويكتب
      

 ما خبرتو بالعمل الزراعي : مكتسبة           متوارثة         الاثنان معا          .5
 ما عدد سنوات ممارسة زراعة المةاصيل         سنة  .6
 كم عدد افراد العائلة؟       وكم عدد العاملين منهم في الزراعة؟    .7
 ار عراقي كم يبلغ دخلكم الشهري؟        دين .8
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 المحور الثاني : معلومات عن الحقل الزراعي
 اين يق  الةقل الزراعي؟     قااء       ناةية      .1
 كم تبلغ مساةة الةقل الكلية؟          دونم  .2
 كم تبلغ المساةة المزروعة فعلا  ؟       دونم  .3
 ما نوع الةيازة الزراعية ؟    بستان         ةقل  .4
 دية الأرض؟    ملو خاص      ايجار       تعاقد       غيرها تذكر ما نوع عائ .5
 هل الةقل قريب من طرق النقل المعبدة ؟     نعم       لا    .6

 اذا كان الجواب نعم ما مقدار المسافة.؟      كم 
 المحور الثالث: معلومات عن الإنتاج الزراعي 

 دونم             ما المساةة المزروعة فعلا  بمةاصيل الةبوب؟. .1
 ذرة صفراء بـ)دونم( شلب بـ)دونم( شعير بـ)دونم( حنطة بـ)دونم(

    
 ما المساةة المزروعة فعلا  بمةاصيل الخار؟.             دونم  .2
 ما المساةة المزروعة فعلا  بمةاصيل البستنة؟.            دونم  .3

 كهة  بـ)دونم(نخيل واشجار فا اشجار فاكهة بـ)دونم( نخيل بـ)دونم(
   

 ما المساةة المزروعة فعلا  بمةاصيل العلف؟.            دونم  .4
 ذرة بيضاء علفية  بـ)دونم( برسيم بـ)دونم( جت  بـ)دونم(

   
 ما الغرض من الإنتاج؟  .5

 الاثنان معاً  التسويق  الاكتفاء الذاتي  
   

             هل يتم الإنتاج الزراعي ؟  .6
 غير ذلك يذكر اختيار شخصي  وجيه من الجمعيات التعاونية             ت توجيه ةكومي
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 المحور الرابع : معلومات عن التسويق الزراعي )النباتي(
 ما نوع المةصول المسوق؟               و            .1
 ما كمية المةصول المسوق؟             طن .2
 أين                   هل يكون التسويق ؟  داخل المةافمة   .3

 خارج المةافمة             أين                             
 ما نوع واسطة النقل وعائديتها؟ .4

 نوعها 
              عائديتها 

 مؤجرة  ملك خاص 
   سيارة حمل كبيرة 

   سيارة حمل متوسطة 
   سيارة حمل صغيرة

 يل الزراعية؟   نعم        لا    هل واسطة متخصصة في تسويق المةاص .5
 هل كلفة النقل مساوية لأسعار المةاصيل المسوقة؟      نعم        لا  .6
 ما نوع الطريق الذي يربط الةقل الزراعي بالسوق؟. هل هو ترابي        شبه مبلط       مبلط   .7
  كيفية تسويق المةصول : .8

بيع 
 الاسعار السوق مباشر 

على 
 الطريق 

المشتري الى  وصول
 الحقل 

بطريقة 
 الضمان 

اسواق العلاوي 
 الرسمية 

       
 أي الأسواق تفال اثناء التسويق ؟. أسواق الجملة           أسواق التجزئة )المفرد(      .9
 ما الجهة التي تسوق لها مةاصيل الةبوب؟.  .10

 الاثنان معاً  السايلوات  السوق المحلية   
   

 التمور  كيفية تسويق مةصول .11
 اعلاف  اكياس نايلون   صناديق  غير مكبوس  مكبوس 
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 المحور الخامس: مشكلات التسويق الزراعي النباتي 
 المشكلات التي واجهتو اثناء عملية التسويق  .1

ارتفاع درجات  الامطار
المسا الاسعار الحرارة

 فة
رداءة 
 الطرق

ارتفاع اجور 
 النقل

عدم توافر منافذ 
 التسويق

خرى ا
 تذكر

        
 المشكلات التي واجهتو في تسويق مةاصل الةبوب الى السايلوات ؟ تذكر  .2
 ب.                      ج.                  د.                                  . أ
 هل منافذ تسويق مةاصيل الةبوب )الةنطة والشلب( كافية؟      نعم       كلا  .3
 منها اصةاب )علاوي بي  الفواكه والخار( المشكلات التي يعاني  .4

 اخرى تذكر  صعوبة وصول المحاصيل الزراعية  ارتفاع اسعار ايجار العلاوي 
   

 ما هي مقترةاتو لتطوير العملية التسويقية ؟. تذكر بةسب  .5
 تسوق مةاصيل الةبوب  . أ
1_____________ 
2_____________ 
3_____________ 
 خار تسويق مةاصيل الفواكه وال . ب
1_______________ 
2_______________ 
3_______________ 
 تسويق مةاصيل التمور  . ت
1_______________ 
2_______________ 
3_______________ 
 

 شكرا  لةسن تعاونكم ...
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 ( 3ملةق ) 
 (2021-2018معدل انتاج وكمية المةاصيل الزراعية المسوقة في مةافمة القادسية للمدة )

 الانتاج وكمية مةاصيل الةبوب المسوقة اولا : معدل 
معدل الكمية المسوقة  النسبة )%( معدل الانتاج )طن( المحصول

 )طن(
 النسبة )%(

 56 180934.3 54.43 204364.3 الحنطة
 19.53 63074 21.42 80454.3 الشعير
 22.85 73839 22.77 85519 الشلب

 1.62 5216 1.38 5216 الذرة الصفراء
 100 323063.3 100 375553.6 المجموع

جمهورية العراق، وزارة الزراعة، مديرية زراعة محافظة القادسية، قسم الاحصاء، بيانات غير منشورة، ( 1) المصدر:
جمهورية العراق، وزارة التجارة، الشركة العامة لتجارة الحبوب فرع القادسية، ادارة المخازن، بيانات غير ( 2). 2021

 . 2021منشورة 
 يا : معدل الانتاج وكمية مةاصيل الخار المسوقة ثان

 النسبة )%( معدل الكمية المسوقة )طن( النسبة )% معدل الانتاج )طن( المحصول 
 78.65 78520.6 78.65 78520.6 الخضر الصيفية
 21.35 21308.4 21.35 21308.4 الخضر الشتوية

 100 99829 100 99829 المجموع
ق، وزارة الزراعة، مديرية زراعة محافظة القادسية، قسم الانتاج النباتي، شعبة التسويق المصدر: جمهورية العرا

 . 2021الزراعي، بيانات غير منشورة 
 ثالثا : معدل انتاج وكمية مةاصيل البستنه المسوقة 

 النسبة )%( معدل الكمية المسوقة )طن( النسبة )%( معدل الانتاج )طن( المحصول
 98.42 44075.7 98.42 44075.7 اشجار النخيل
 1.58 707 1.58 707 اشجار الفاكهة

 100 44782.7 100 44782.7 المجموع
ة العراق، وزارة الزراعة، مديرية زراعة محافظة القادسية، قسم الانتاج النباتي، شعبة التسويق يالمصدر: جمهور 

 . 2021الزراعي، بيانات غير منشورة 

 صيل العلف المسوقة رابعا : معدل انتاج وكمية مةا
 النسبة )%( معدل الكمية المسوقة )طن( النسبة )%( معدل الانتاج )طن( المحصول 

 53 9865.6 56.88 24012.9 الجت
 47 8742.1 43.12 18198.8 البرسيم
 100 18607.7 100 42211.7 المجموع

ة، قسم الانتاج النباتي، شعبة التسويق المصدر: جمهورية العراق، وزارة الزراعة، مديرية زراعة محافظة القادسي
 . 2021الزراعي، بيانات غير منشورة 
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 ( مصفوفة البيانات الخاصة بالتةليل الاةصائي 4ملةق )
 تكاليف النقل للطن الواحد )بالدينار العراقي( السعر للطن الواحد )بالدينار العراقي( الكمية المسوقة  من المحاصيل الناحية القضاء

 اطوال الطرق باتعدد المرك
 العلف التمور الخضر الشتوية الخضر الصيفية الذرة الصفراء الشلب الشعير الحنطة العلف التمور الخضر الشتوية الخضر الصيفية الذرة الصفراء الشلب الشعير الحنطة العلف التمور الخضر الشتوية الخضر الصيفية الذرة الصفراء الشلب الشعير الحنطة

 الديوانية

 53 18 10000 13000 13000 15000 18000 0 12000 10000 200000 400000 350 550 450000 0 400000 450000 308 1232.41 1367.5 10917.5 34 0 3946.7 7969.2 م. ق. الديوانية

 25 23 11000 15000 10000 12000 15000 15000 11000 15000 180000 350000 400 500 480000 700000 390000 445000 1985.5 773 870.4 1971.4 193 201.6 815.9 7562.7 ن. السنية

 31 36 8000 15000 11000 15000 20000 18000 15000 20000 150000 400000 450 550 450000 750000 375000 450000 908.7 4061.5 2413.3 7752 771.1 787 6865.1 11117.1 ن. الدغارة

 56 19 7000 12000 12000 13000 20000 15000 15000 15000 180000 360000 500 600 400000 700000 400000 460000 1207.3 1708.52 1170 1252 147 771 564.3 6700 ن. الشافعية

 عفك

 19 21 10000 18000 15000 18000 25000 0 18000 20000 160000 350000 450 650 400000 0 410000 470000 2971.3 956.75 3134.7 9281.2 603.7 0 7186.3 3211.6 م. ق. عفك

 18 17 8000 16000 14000 15000 23000 15000 15000 15000 150000 400000 400 500 450000 650000 380000 465000 1063.1 802.78 3536 13650 972.5 1276.3 9340 10011.8 ن. سومر

 7 54 9000 15000 14000 15000 23000 0 15000 15000 170000 450000 400 550 450000 0 390000 450000 1207.4 286 1524 11719.2 443.3 0 4781 10067.9 ن. نفر

 52 36 10000 20000 16000 20000 25000 20000 18000 20000 180000 350000 550 600 400000 625000 400000 475000 725.1 313.73 2448.5 2925.8 1430 156 12048 11965.1 ن. البدير

 الحمزة
 35 26 8000 15000 13000 15000 18000 0 15000 15000 170000 400000 500 450 350000 0 380000 450000 2574.6 1838.12 1454.3 14740 164.4 0 3397.8 17866.2 م. ق. الحمزة

 53 38 9000 13000 12000 14000 20000 0 11000 10000 200000 350000 450 500 400000 0 375000 425000 1235.7 1438 1507 2650.9 276 0 4055.6 12601.5 ن. السدير

 69 45 8000 18000 15000 20000 25000 20000 20000 20000 180000 350000 550 600 360000 650000 400000 440000 4412 439.11 921 1660.6 181 290.5 6252.7 8723.6 ن. الشنافية

 الشامية

 36 46 0 15000 10000 0 0 15000 0 15000 0 500000 450 0 0 850000 0 480000 0 5372.5 524.5 0 0 23804 0 26856 م. ق. الشامية

 15 22 0 14000 12000 0 0 12000 11000 10000 0 450000 500 0 0 800000 380000 475000 0 7120.5 175.3 0 0 16257 318 12812.7 ن. المهناوية

 5 16 0 13000 10000 0 0 10000 10000 10000 0 400000 400 0 0 750000 375000 470000 0 6111.63 172 0 0 11681.4 232 8978.2 ن. الصلاحية

 31 73 0 17000 13000 0 0 18000 15000 15000 0 450000 500 0 0 800000 410000 480000 0 11918 1089.1 0 0 18614.3 3270.6 19660.7 ن. غماس

 - 18598.7 44372.55 22307.6 78520.6 5216 73839.1 63074 176104.3 المجموع
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 :المصدر: بالاعتماد على
 (.37و) (35( و)33( و)32( و)31( و)30( و)29( و)28ول )اجدالبيانات  (1)
 الدراسة الميدانية ، استمارة الاستبانة ، المحور الرابع .  (2)
انة ، المحور )الثاني(. الدراسة الميدانية ، استمارة الاستب (3)



 

 (A) 
 

Abstract: 

        Research into the marketing of agricultural plant production in Al-

Qadisiyah Governorate for the period (2018-2021) is of importance in order to 

determine the quantities produced of agricultural and marketed crops and the 

extent of their variation, as well as the production movement for each crop 

starting from the production site and ending with the final consumer, Passing 

through all the marketing stages in which the crop may be stopped for the 

purposes of storage, packing or packaging. Marketing represents the final stage 

of the overall activity and agricultural production processes. From this scientific 

standpoint, the research problem is represented by the main question (To what 

extent do geographic factors influence the marketing of agricultural plant 

production in Al-Qadisiyah Governorate?) This was done through studying the 

natural factors represented by (geographical location, area, surface, and climate), 

in addition to studying the human geographical factors represented by (market 

size, population’s dietary pattern, transportation methods, and transportation 

costs). the money), The thesis aims to reveal the geographical factors affecting 

marketing, relying on analysis and interpretation through objective reasoning 

and scientific foundations, as well as revealing development methods to improve 

marketing operations.                                                                                       

      The importance lies in the implementation procedures of the proposals by 

decision makers and agricultural policy makers as mature consultations for 

rearranging the spatial organization of the complex structure of marketing 

operations and employing geographical factors to serve the overall agricultural 

(plant) production processes leading to the final commodity.                                 

      The research relied on the systematic approach that studies the geographic 

factors affecting the marketing of agricultural plant production. The crop 

approach was adopted to complement the systematic approach to studying 

agricultural crops, using the quantitative method of representing data within 

tables showing the extent of the spread of production and its marketing areas.      

       The study was divided into an introduction and five chapters. The first 

chapter dealt with (the theoretical framework of the study), while the second 

chapter dealt with (geographical factors affecting the marketing of agricultural 

and plant production in Al-Qadisiyah Governorate, The third chapter studied 

(spatial analysis of the qualitative composition of agricultural plant production 

in Al-Qadisiyah Governorate for the period (2018-2021), while the fourth 

chapter discussed (institutions and methods of marketing agricultural plant 

production in Al-Qadisiyah Governorate), While the third section was used to 

analyze the spatial relationships between the marketed quantities of agricultural 

and vegetable crops and the variables affecting them in Al-Qadisiyah 



 

 (B) 
 

Governorate. The fifth chapter was concerned with identifying (the problems of 

marketing plant agricultural production in Al-Qadisiyah Governorate, and ways 

to develop them). The research reached a set of conclusions and 

recommendations, the most important of which is that human factors have the 

greatest impact on the marketing process and control the value of supply and 

demand in the markets, while the impact of natural factors was limited due to 

the limited variation in those factors resulting from the small area of the 

governorate.                                                                                                      

      The research included the qualitative composition of agricultural (vegetable) 

production and included four groups of crops, The study showed that grain crops 

accounted for (87%) of the total area invested in agricultural crops, While the 

other groups accounted for (13%), vegetable crops accounted for (5.5%) of the 

total cultivated area. While the area cultivated with horticultural crops accounted 

for (4.6%) of the total average cultivated area in the whole of Al-Qadisiyah 

Governorate, while fodder crops accounted for (2.9%). The research also dealt 

with the geographical distribution of agricultural and plant production marketing 

institutions in the governorate and their mechanism of action, as well as the 

efficiency of the performance of each institution.                                              

       The research included a study of the methods of marketing plant agricultural 

production, as the average marketed quantities of grain crops (wheat, barley and 

rapeseed) amounted to (317847.3 tons), of which the wheat crop accounted for 

(56.92%), while the rice crop accounted for (23.23%). As for the barley crop, it 

constituted (19.84%), while the marketed quantities of summer vegetable crops 

constituted (78.65%) of the total production of marketed vegetable crops in Al-

Qadisiyah Governorate. While the marketed quantity of winter vegetable crops 

constituted (21.35%) of the same total, and it appeared that the marketed 

horticultural crops were limited to crops (dates and fruits) amounted to 

(44782.07 tons), while fodder crops, the average marketed quantities amounted 

to (18607.7 tons).                                                                                           ) 

      The research showed that the marketing process faces a number of 

marketing problems and difficulties that the marketing system suffers from, 

foremost of which is the weakness of the infrastructure of marketing centers, 

and the weakness of marketing functions in Al-Qadisiyah Governorate, and 

trying to find solutions for them, developing them, and developing a strategy for 

them.                                                                                                                 
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